
 
บทท่ี 3 

ระเบียบวิธีการศึกษา 
 

3.1 แหลงที่มาของขอมูลทีใ่ชในการศกึษา 
3.1.1 ขอมูลปฐมภูมิ (Primary data) ไดจากการออกแบบสอบถาม (Questionnaire) เพ่ือ 

การสํารวจกลุมตัวอยางกลุมผู ซ้ือและไมซ้ือรถยนตนั่งสวนบุคคลในเขตอําเภอเมือง จังหวัด
เชียงใหม จํานวนท้ังส้ิน 400 ตัวอยาง โดยใชเทคนิคการสุมตัวอยางแบบไมเฉพาะเจาะจง (Non-
Purposive Sampling) โดยท่ีแบบสอบถามท่ีใชในครั้งนี้ประกอบดวย 
 สวนท่ี 1 ขอมูลพ้ืนฐานท่ัวไป เชน เพศ อายุ การศึกษา และรายได เปนตน 
 สวนท่ี 2 ขอมูลปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือรถยนตนั่งสวนบุคคลของ
ผูบริโภค ในเขตอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม 

3.1.2 ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary data) เปนขอมูลท่ีอยูในรูปเอกสาร งานวิจัยตางๆ 
บทความทางวิชาการ และขอมูลทางสถิติท่ีไดจากหนวยงานของรัฐและเอกชน เชน บริษัทรถยนต 
กรมการขนสงทางบกโดยผูศึกษารวบรวมไดจากตํารา เอกสาร วารสาร รวมท้ังจากการสืบคน    
ผานทางอินเตอรเนท โดยการเก็บขอมูลจาก สํานักหอสมุดกลาง หองสมุดคณะเศรษฐศาสตร
มหาวิทยาลัยเชียงใหม 

 
3.2 การวิเคราะหขอมูล 

ในการวิเคราะหขอมูลท่ีไดจากการเก็บรวบรวมแบบสอบถามนั้น จะใชการวิเคราะหขอมูล
ดวยโปรแกรมทางสถิติ โดยการวิเคราะหดังนี้ 

3.2.1 ใชสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive statistics) ในการอธิบายถึงลักษณะท่ัวไปของ
ขอมูลท่ีเก็บรวบรวมได ซ่ึงจะนําเสนอในรูปแบบของตาราง โดยใชความถ่ีรอยละ  

3.2.2 การวิเคราะหขอมูลเพ่ือหาปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือรถยนตนั่งสวนบุคคล
ในเขตอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม โดยการใชแบบจําลองโลจิท (Logit Model) ดวยเทคนิควิธี   
การวิเคราะหความนาจะเปนสูงสุด (Maximum Likelihood Estimates : MLE) และเทคนิควิเคราะห
โดยวิธี Marginal effect การศึกษาจะนําขอมูลตัวอยางท่ีไดจากการเก็บรวบรวมแบบสอบถามมา
ทําการศึกษาและวิเคราะหผลท่ีได กรอบแนวความคิดจะพิจารณาถึงปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจ
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เลือกซ้ือรถยนตนั่งสวนบุคคลของผูบริโภค ในเขตอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม โดยมีแบบจําลอง
ในการศึกษาดังนี ้
 Y = f   ( X1, X2, X3, X4, …, X21 ) 
 
 Y = 1   ความนาจะเปนท่ีจะซ้ือรถยนต 
  = 0   ความนาจะเปนท่ีจะไมซ้ือรถยนต 
 
 X1 = 1   เพศหญิง 
  = 0   เพศชาย 
 
 X2 = 1   ชวงอายุต่ํากวา 40 ป 
  = 0   ชวงอายุสูงกวา 40 ปขึ้นไป 
 
 X3 = 1   ถาสมรสแลว 
  = 0   ถาเปนโสด/หมาย/หยาราง/แยกกันอยู 
 
 X4 = 1   ระดับการศึกษาปรญิญาตรีและสูงกวาปรญิญาตรขีึ้นไป 
  = 0   ระดับการศึกษาต่ํากวาปริญญาตร ี
 
 X5 = 1   พนักงานบริษัท/หางรานเอกชน,รับราชการ/ 
     รัฐสาหกิจ,ลูกจางประจํา/ลูกจางช่ัวคราว 
  = 0   เกษตรกร/รับจางท่ัวไป/การพาณิชย/คาขาย/ 
     ประกอบธุรกจิสวนตวั 
 
 X6 = 1   รายไดอยูระหวาง 10,001-20,000 บาท 
  = 0   รายไดอยูมากกวา 20,001 บาท 
 
 X7 = 1   ยี่หอมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือรถยนตนั่งสวนบุคคล 
  = 0   ยี่หอไมมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือรถยนตนั่งสวนบุคคล 
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 X8 = 1   พนักงานขายมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือ 
     รถยนตนั่งสวนบุคคล 
  = 0   พนักงานขายไมมีผลตอการตัดสินใจเลือก 
     ซ้ือรถยนตนั่งสวนบุคคล 
 
 X9 = 1   จํานวนสาขาท่ีจําหนายและใหบริการมีผลตอการตดัสินใจ 
     เลือกซ้ือรถยนตนั่งสวนบุคคล 
  = 0   จํานวนสาขาท่ีจําหนายและใหบริการไมมีผลตอการตดัสินใจ 
     เลือกซ้ือรถยนตนั่งสวนบุคคล 
 
 X10 = 1   เทคโนโลยีใหมๆ มีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือรถยนต 
     นั่งสวนบุคคล 
  = 0   เทคโนโลยีใหมๆ ไมมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือรถยนต 
     นั่งสวนบุคคล 
 
 X11 = 1   การโฆษณาประชาสัมพันธมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือ 
     รถยนตนั่งสวนบุคคล 
  = 0   การโฆษณาประชาสัมพันธไมมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือ 
     รถยนตนั่งสวนบุคคล 
 
 X12 = 1   การบรกิารหลังการขายมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือ  
     รถยนตนั่งสวนบุคคล 
  = 0   การบรกิารหลังการขายไมมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือ 
     รถยนตนั่งสวนบุคคล 
 
 X13 = 1   ราคารถยนตนั่งสวนบุคคลมีผลตอการตดัสินใจเลือกซ้ือ 
     รถยนตนั่งสวนบุคคล 
  = 0   ราคารถยนตนั่งสวนบุคคลไมมีผลตอการตดัสินใจเลือก 
     ซ้ือรถยนตนั่งสวนบุคคล 
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 X14 = 1   อุปกรณอํานวยความสะดวกมีผลตอการตดัสินใจเลือกซ้ือ  
     รถยนตนั่งสวนบุคคล 
  = 0   อุปกรณอํานวยความสะดวกไมมีผลตอการตดัสินใจเลือก  
     ซ้ือรถยนตนั่งสวนบุคคล 
 
 X15 = 1   เง่ือนไขการขายมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือ 
     รถยนตนั่งสวนบุคคล 
  = 0   เง่ือนไขการขายไมมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือ 
     รถยนตนัง่สวนบุคคล 
 
 X16 = 1   ทําเลท่ีตั้งของศูนยจําหนายและศูนยบริการมีผลตอการ 
     ตัดสินใจเลือกซ้ือรถยนตนั่งสวนบุคคล 
  = 0   ทําเลท่ีตั้งของศูนยจําหนายและศูนยบริการไมมีผลตอการ 
     ตัดสินใจเลือกซ้ือรถยนตนั่งสวนบุคคล 
 
 X17 = 1   การไดรับสิทธิพิเศษมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือ 
     รถยนตนั่งสวนบุคคล 
  = 0   การไดรับสิทธิพิเศษไมมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือ 
     รถยนตนั่งสวนบุคคล 
 
 X18 = 1   ระบบความปลอดภยัมีผลตอการตดัสินใจเลือกซ้ือ 
      รถยนตนั่งสวนบุคคล 
  = 0   ระบบความปลอดภยัไมมีผลตอการตดัสินใจเลือกซ้ือ 
     รถยนตนั่งสวนบุคคล 

 
 X19 = 1   รูปลักษณของรถมีผลตอการตดัสินใจเลือกซ้ือ 
     รถยนตนั่งสวนบุคคล 
  = 0   รูปลักษณของรถไมมีผลตอการตดัสินใจเลือกซ้ือ 
     รถยนตนั่งสวนบุคคล 
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 X20 = 1   สมรรถนะของเครื่องยนตมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือ 
     รถยนตนั่งสวนบุคคล 
   = 0   สมรรถนะของเครื่องยนตไมมีผลตอการตดัสินใจเลือกซ้ือ 
     รถยนตนั่งสวนบุคคล 
 
 X21 = 1   การประหยดั เชน ประหยัดน้ํามันมีผลตอการตัดสินใจ 
     เลือกซ้ือรถยนตนั่งสวนบุคคล 
  = 0   การประหยดั เชน ประหยัดน้ํามันไมมีผลตอการตัดสินใจ 
     เลือกซ้ือรถยนตนั่งสวนบุคคล 
 
β0, β1 , β2,...., β21 =   คาคงท่ีและคาสัมประสิทธ์ิการถดถอย (คาพารามิเตอร) 
  iu  =    คาความคาดเคล่ือน 
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