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17 แสดงค่าเฉล่ีย และระดบัของปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นผลิตภณัฑท่ี์มีผล ต่อ 
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 ผลต่อการซ้ือแทบ็เล็ตคอมพิวเตอร์ ของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามอาย ุ  45 
24 แสดงค่าเฉล่ีย และระดบัของปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาด 
 ท่ีมีผลต่อการซ้ือแทบ็เล็ตคอมพิวเตอร์ ของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามอายุ 47 
25 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัของปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นผลิตภณัฑท่ี์มีผลต่อ 
 การซ้ือแทบ็เล็ตคอมพิวเตอร์ ของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามรายไดต้่อเดือน 51 
26 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัของปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นราคาท่ีมีผลต่อการ 
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 ท่ีมีผลต่อการซ้ือแทบ็เล็ตคอมพิวเตอร์ ของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามรายได ้
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