
 
บทที ่4 

ผลการศึกษา 
 

การศึกษาอิทธิพลของการใช้สีบนแผ่นป้ายโฆษณาต่อบุคลิกภาพของตราสินค้า
สามารถแบ่งผลการศึกษาออกเป็น 4 ส่วนดงัน้ี 

ส่วนท่ี 1 ขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม 
 ส่วนท่ี 2 ทดสอบความแตกต่างของวรรณะสี 
 ส่วนท่ี 3 ขอ้มูลเก่ียวกบัการรับรู้บุคลิกภาพตราสินคา้โดยรวมของผูต้อบแบบสอบถาม 
 ส่วนท่ี 4 ขอ้มูลเก่ียวกบัการรับรู้บุคลิกภาพตราสินคา้โดยรวมของผูต้อบแบบสอบถาม 
จ าแนกตามวรรณะของสีแผน่ป้ายโฆษณา สีวรรณะเยน็, วรรณะร้อน และสีกลาง 
 ส่วนท่ี 5 ผลการวิเคราะห์ผลกระทบหลกั (Main effect) ของสีแผน่ป้ายโฆษณาท่ีมีผล
ต่อบุคลิกภาพตราสินคา้ 
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ส่วนที ่1 ข้อมูลทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 
ตารางที ่3  แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม  จ  าแนกตามเพศ 
 

เพศ จ านวน ร้อยละ 
ชาย 81 27 
หญิง 219 73 
รวม 300 100.0 

 
จากตารางท่ี  3 พบวา่ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง ร้อยละ 73 เป็นเพศ

ชาย ร้อยละ 27 
 

ตารางที ่4 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม  จ าแนกตามอายุ 
 

อายุ จ านวน ร้อยละ 
17 ปี 1 0.33 
18 ปี 1 0.33 
19 ปี 147 49.00 
20 ปี 121 40.33 
21 ปี 18 6.00 
22 ปี 9 3.00 
23 ปี 1 0.33 
24 ปี 2 0.67 
Total 300 100.0 

 
จากตารางท่ี 4 พบวา่ผูต้อบแบบสอบถามมีอายุ 19 ปี มากท่ีสุดร้อยละ 49.00 รองลงมา  

อายุ 20 ปี  ร้อยละ 40.33  อายุ 21 ปี ร้อยละ 6.00 อายุ 22 ปี ร้อยละ 3.00 อายุ 24ปี ร้อยละ 0.67 อาย ุ
23ปี ร้อยละ 0.33 อาย ุ18 ปี ร้อยละ 0.33 และอาย ุ17 ปี ร้อยละ 0.33 
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ส่วนที ่2 ทดสอบความแตกต่างของวรรณะสี ( ผลการทดสอบ  Manipulation Check) 
 
ตารางที ่5 แสดงการทดสอบควมแตกต่างของสีทั้ง 7 สีท่ีใชใ้นการทดลอง 
 

สี ค่าเฉลีย่ Std. Deviation 
(ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน) 

F Sig 

สีน ้าเงิน 4.14 0.79  
50.576 

 
0.00 

 
สีเขียว 3.89 1.16 
สีขาว 3.48 1.10 
สีเทา 3.25 0.96 
สีด า 3.18 1.45 
สีส้ม 2.08 1.13 
สีแดง 2.13 1.17 

  
หมายเหตุ  การใหค้ะแนนเป็นแบบ 5-pointed semantic differential scale โดย 1= เห็นดว้ยกบัขอ้ความดา้นหนา้ วา่
สีน้ีเป็นสีร้อน, 2= เห็นดว้ยกบัขอ้ความดา้นหนา้, 3 = เห็นดว้ยกบัขอ้ความทั้งสองดา้น, 4 = เห็นดว้ยกบัขอ้ความ
ดา้นหลงั, และ 5 = เห็นดว้ยกบัขอ้ความดา้นหลงัวา่สีน้ีเป็นสีเยน็ 

 
 จากตารางท่ี 5  พบวา่จากการทดสอบดว้ย One-Way ANOVA ไดค้่าเฉล่ียและส่วน
เบ่ียงเบนมาตรฐานของสีทั้ง 7 สี ดงัต่อไปน้ีสีน ้ าเงิน มีค่าเฉล่ีย 4.14 (S.D. =0.79) ,สีเขียว มีค่าเฉล่ีย 
3.89 (S.D.= 1.16) สีขาว มีค่าเฉล่ีย 3.48 (S.D.=1.10) ,สีเทา มีค่าเฉล่ีย 3.25 (S.D.=0.96),สีด า มี
ค่าเฉล่ีย 3.18 (S.D.=1.45) สีส้ม มีค่าเฉล่ีย 2.08 (S.D.=1.13) และ สีแดง มีค่าเฉล่ีย 2.13 (S.D.=1.17) 

ซ่ึงสามารถสรุปไดว้า่สีทั้ง  7 สี มีความมีความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ (P ≤ 0.05) 

(Sig = 0.00,F=50.576) สามารถน าค่าเฉล่ียท่ีไดม้าจ าแนกตามวรรณทั้ง 3 วรรณะ โดยการท า Post 
Hoc Multiple Comparisons ดว้ยวิธี Tukey’s HSD test ของสี 7 สี เปรียบเทียบระหวา่ง สีพื้นหลงั
แผน่ป้ายโฆษณาจ าแนก เป็นรายคู่ โดยน าสีท่ีไม่แตกต่างกนัมาอยูใ่นวรรณะเดียวกนั 
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ตารางที ่6 แสดงสีแยกตามวรรณะสี 
  

วรรณะ ค่าเฉลีย่ สี 

เยน็ 4.14 สีน ้าเงิน 
3.89 สีเขียว 

กลาง 3.48 สีขาว 
3.25 สีเทา 
3.18 สีด า 

ร้อน 2.08 สีแดง 
2.13 สีส้ม 

 
 จากตารางท่ี 6  พบวา่ จากการทดสอบโดยการท า Post Hoc Multiple Comparisons 
ดว้ยวธีิ Tukey’s HSD test (ดงัแสดงไวใ้นภาคผนวก ข) สามารถแบ่งกลุ่มสีแยกตามวรรณะสี ได้
ดงัน้ี สีน ้าเงินและสีเขียว อยูใ่นสีวรรณะเยน็ , สีขาว,สีเทา และ สีด า อยูใ่นสีกลาง และ สีแดง และ สี
ส้ม อยูใ่นสีวรรณะร้อน 
 
ตารางที ่7 แสดงการทดสอบความแตกต่างระหวา่งวรรณะสี 
 

วรรณะ สี ค่าเฉลีย่ Std. Deviation 
(ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน) 

F Sig 

เยน็ สีน ้าเงิน 4.02 
 

1.00 
 

147.964 0.00 
สีเขียว 

กลาง สีขาว 
3.30 1.19 สีเทา 

สีด า 
ร้อน สีแดง 

2.11 1.14 
สีส้ม 
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 จากตารางท่ี 7 พบวา่จากการทดสอบดว้ย One-Way ANOVA ไดค้่าเฉล่ียและส่วน
เบ่ียงเบนมาตรฐานของสีแต่ละวรรณะมีดงัต่อไปน้ี สีวรรณะเยน็ มีค่าเฉล่ีย 4.02 (S.D.=1.00) , สี
กลาง 3.30 (S.D.=1.19 ) และ  สีวรรณะร้อน 2.10 (S.D. 1.14) สีทั้ง 3 วรรณะ มีความแตกต่างกนั

อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ  (P ≤ 0.05) (Sig = 0.00,F=147.964) ซ่ึงสามารถสรุปไดว้า่การท า 

Manipulation Check ประสบความส าเร็จ 
 

ส่วนที ่3 ข้อมูลเกีย่วกบัการรับรู้บุคลกิภาพตราสินค้าโดยรวมของผู้ตอบแบบสอบถาม 
การหาจ านวนกลุ่มบุคลิกภาพตราสินคา้ของแผ่นป้ายโฆษณา จากสีของพื้นหลงั สี

วรรณะร้อน (สีแดง,สีส้ม) สีวรรณะเยน็ (สีเขียว,สีน ้ าเงิน) และ สีกลาง (สีขาว,สีเทา และสีด า) ท า
โดยการน าตัวแปรบุคลิกภาพตราสินค้าทั้ ง 42 ตัวแปรมาวิเคราะห์ด้วยเทคนิคการวิเคราะห์
องคป์ระกอบ(Factor Analysis) เพื่อจดัแบ่งกลุ่มโดยการลดตวัแปร โดยตวัแปรท่ีมีความสัมพนัธ์กนั
มากกวา่ก็จะอยูใ่นกลุ่มเดียวกนั 
 

ตารางที ่8 แสดงค่าเฉล่ียการรับรู้บุคลิกภาพตราสินคา้โดยรวมของผูต้อบแบบสอบถาม 
 

กลุ่มบุคลกิภาพตราสินค้า 
Mean  

(ค่าเฉลีย่) 
Std. Deviation 

(ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน) 
กลุ่มบุคลิกภาพแบบจริงใจ (Sincerely) 3.30 1.08 
กลุ่มบุคลิกภาพแบบน่าต่ืนเตน้(Excitement) 3.46 1.10 
กลุ่มบุคลิกภาพแบบผูมี้ความสามารถ 
(Competence) 

3.55 1.01 

กลุ่มบุคลิกภาพแบบหรูหรา (Sophistication) 3.42 1.10 
กลุ่มบุคลิกภาพแบบหา้วหาญ (Ruggedness) 3.46 1.13 

 

จากตารางท่ี 8 พบวา่ ผูส้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีการรับรู้บุคลิกภาพตราสินคา้ใน 
กลุ่มบุคลิกภาพแบบผูมี้ความสามารถ (Competence) มากท่ีสุด (ค่าเฉล่ีย 3.55) รองลงมาคือ กลุ่ม
บุคลิกภาพแบบห้าวหาญ (Ruggedness) และ กลุ่มบุคลิกภาพแบบน่าต่ืนเตน้ (Excitement) เท่ากนั 
(ค่าเฉล่ีย 3.46) กลุ่มบุคลิกภาพแบบหรูหรา (Sophistication) (ค่าเฉล่ีย 3.42) และกลุ่มบุคลิกภาพ
แบบจริงใจ (Sincerely) (ค่าเฉล่ีย 3.30) ตามล าดบั 

นอกจากการอธิบายบุคลิกภาพตราสินค้าตามมาตรวดับุคลิกภาพตราสินค้าของ 
J.Aaker(1999) ตามกลุ่มลกัษณะทางบุคลิกภาพตราสินคา้ 5 กลุ่ม แลว้นั้นยงัสามารถอธิบายเพิ่มเติม
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แยกตามลกัษณะของกลุ่มยอ่ยไดเ้ช่นกนั โดยกลุ่มบุคลิกภาพแบบจริงใจ (Sincerely) ประกอบดว้ย 4 
กลุ่มยอ่ย คือ กลุ่มลกัษณะแบบคนติดดิน (Down-to-earth)  กลุ่มลกัษณะแบบจริงใจ (Honest)  กลุ่ม
ลักษณะแบบดีงาม มีประโยชน์ (Wholesome) กลุ่มลักษณะแบบสนุกสนาน ร่าเริง (Cheerful, 
Warm, Happy)  กลุ่มบุคลิกภาพแบบน่าต่ืนเตน้ (Excitement) ประกอบดว้ย 4 กลุ่มยอ่ย คือ กลุ่ม
ลกัษณะแบบมีความกลา้ทา้ทาย (Daring) กลุ่มลกัษณะแบบมีความมุ่งมัน่ (Spirited)  กลุ่มลกัษณะ
แบบมีจินตนาการ (Imagination)   กลุ่มลกัษณะแบบทนัสมยั(Up-to date)  กลุ่มบุคลิกภาพแบบผูมี้
ความสามารถ (Competence) ประกอบดว้ย 3 กลุ่มยอ่ย คือ กลุ่มลกัษณะแบบน่าเช่ือถือ น่าไวว้างใจ 
(Reliable)  กลุ่มลกัษณะแบบความเป็นผูน้ า (Leader) กลุ่มลกัษณะแบบ ความส าเร็จ (Successful) 
กลุ่มบุคลิกภาพแบบหรูหรา (Sophistication) ประกอบด้วย 2 กลุ่มย่อย กลุ่มลกัษณะแบบชีวิต
หรูหรา (Upper Class, Glamorous, Sophisticated) และ กลุ่มลกัษณะแบบมีเสน่ห์ (Charming, Sexy)  
และกลุ่มบุคลิกภาพแบบห้าวหาญ (Ruggedness) ประกอบดว้ย 2 กลุ่มยอ่ย และ กลุ่มลกัษณะแบบ
ชอบกิจกรรมกลางแจง้ , นอกบา้น (Outdoorsy)  กลุ่มลกัษณะแบบเป็นชาย เขม้แข็ง (Active, 
Masculine) 
  
ตารางที ่9 แสดงค่าเฉล่ียการรับรู้กลุ่มบุคลิกภาพแบบจริงใจ (Sincerely) ของผูร่้วมการทดลอง 
 

กลุ่มบุคลกิภาพแบบจริงใจ 
(Sincerely) 

Mean 
(ค่าเฉลีย่) 

Std. Deviation 
(ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน) 

กลุ่มย่อย 
Mean 

(ค่าเฉลีย่) 

Std. Deviation 
(ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน) 

เป็นคนติดดิน 3.08 1.17 เป็นคนติดดิน 3.12 1.11 
เป็นคนรักครอบครัว, อบอุ่น 3.35 1.01    
เป็นคนไม่ค่อยเปิดรับส่ิง
ใหม่ๆ 

2.94 1.14    

เป็นคนมีความซ่ือสตัย ์ 3.38 1.04 มีความจริงใจ 3.47 1.05 
เป็นคนจริงใจ 3.37 1.06    
เป็นคนมีความเป็นตวัของ
ตวัเอง 

3.65 1.05    

มีความดีงาม มีประโยชน์ 
3.41 1.01 

มีความดีงาม 
มีประโยชน ์

3.44 1.06 

เป็นคนท่ีแปลกไม่เหมือน
ใคร 

3.47 1.11    
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ตารางที ่9(ต่อ) แสดงค่าเฉล่ียการรับรู้กลุ่มบุคลิกภาพแบบจริงใจ (Sincerely) ของผูร่้วมการทดลอง 
 
กลุ่มบุคลกิภาพแบบจริงใจ 

(Sincerely) 
Mean 

(ค่าเฉลีย่) 

Std. Deviation 
(ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน) 

กลุ่มย่อย 
Mean 

(ค่าเฉลีย่) 

Std. Deviation 
(ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน) 

เป็นคนสนุกสนาน ร่าเริง 
3.29 1.18 

สนุกสนาน 
ร่าเริง 

3.21 1.10 

เป็นคนมีอารมณ์อ่อนไหว 3.06 1.07    
เป็นคนมีความเป็นมิตร 3.29 1.05    

 
จากตารางท่ี 9 พบวา่ในการพิจารณากลุ่มบุคลิกภาพแบบจริงใจ (Sincerely) เม่ือแยก

พิจารณาตามลกัษณะของกลุ่มยอ่ยทั้ง 4 กลุ่มแลว้ พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งมีลกัษณะบุคลิกภาพอยูใ่นกลุ่ม
ยอ่ย มีความจริงใจมากท่ีสุด (ค่าเฉล่ีย 3.47) รองลงมาคือ มีความดีงาม มีประโยชน์ (ค่าเฉล่ีย 3.44) 
สนุกสนาน ร่าเริง (ค่าเฉล่ีย 3.21) และ เป็นคนติดดิน (ค่าเฉล่ีย 3.12) 
 
ตารางที ่10 แสดงค่าเฉล่ียการรับรู้กลุ่มบุคลิกภาพแบบน่าต่ืนเตน้ (Excitement) ของผูร่้วมการ
ทดลอง 
 

กลุ่มบุคลกิภาพ 
แบบน่าตืน่เต้น 
(Excitement) 

Mean 
(ค่าเฉลีย่) 

Std. Deviation 
(ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน) 

กลุ่มย่อย 
Mean 

(ค่าเฉลีย่) 

Std. Deviation 
(ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน) 

มีความกลา้ทา้ทาย 3.47 1.10 มีความกลา้ ทา้ทาย 3.43 1.15 
มีความน าสมยั 3.43 1.17    
น่าต่ืนเตน้ 3.38 1.18    
เป็นคนมีความมุ่งมัน่ 3.62 1.02 มีความมุ่งมัน่ 3.47 1.10 
เป็นคนเท่ห์ 3.41 1.15    
มีความเป็นวยัรุ่น 3.38 1.13    
เป็นคนมีจินตนาการ 3.36 1.09 มีจินตนาการ 3.44 1.09 
เป็นคนไม่เหมือนใคร, 
โดดเด่นเฉพาะตวั 

3.52 1.09    

มีความทนัสมยั 3.46 1.08 มีความทนัสมยั 3.50 1.04 
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ตารางที ่10 (ต่อ) แสดงค่าเฉล่ียการรับรู้กลุ่มบุคลิกภาพแบบน่าต่ืนเตน้ (Excitement) ของผูร่้วมการ
ทดลอง 
 

กลุ่มบุคลกิภาพ 
แบบน่าตืน่เต้น 
(Excitement) 

Mean 
(ค่าเฉลีย่) 

Std. Deviation 
(ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน) 

กลุ่มย่อย 
Mean 

(ค่าเฉลีย่) 

Std. Deviation 
(ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน) 

ท าทุกอยา่งไดโ้ดย 
ไม่พ่ึงใคร 

3.57 1.02    

เป็นคนร่วมสมยั 3.46 1.01    

 
จากตารางท่ี 10 พบว่าในการพิจารณากลุ่มบุคลิกภาพแบบน่าต่ืนเตน้ (Excitement) 

เม่ือแยกพิจารณาตามลกัษณะของกลุ่มย่อยทั้ง 4 กลุ่มแลว้ พบว่า กลุ่มตวัอย่างมีลกัษณะบุคลิกภาพ
อยูใ่นกลุ่มยอ่ย มีความทนัสมยัมากท่ีสุด (ค่าเฉล่ีย 3.50) รองลงมาคือ มีความมุ่งมัน่ (ค่าเฉล่ีย 3.47) มี
จินตนาการ (ค่าเฉล่ีย 3.44) และ มีความกลา้ทา้ทาย (ค่าเฉล่ีย 3.43) 
 
ตารางที่ 11 แสดงค่าเฉล่ียการรับรู้กลุ่มบุคลิกภาพแบบผูมี้ความสามารถ (Competence) ของผูร่้วม
การทดลอง 
 

กลุ่มบุคลกิภาพแบบผู้มี
ความสามารถ 
(Competence) 

Mean 
(ค่าเฉลีย่) 

Std. Deviation 
(ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน) 

กลุ่มย่อย 
Mean 

(ค่าเฉลีย่) 

Std. Deviation 
(ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน) 

น่าเช่ือถือ น่าไวว้างใจ 
3.47 1.06 

น่าเช่ือถือ  
น่าไวว้างใจ 

3.49 1.01 

เป็นคนขยนั 3.45 0.98    
เป็นคนมัน่คง 3.54 1.00    
เป็นคนฉลาด 3.56 1.01 ฉลาด 3.56 0.95 
มีความเช่ียวชาญ มีทกัษะ 3.72 0.92    
เป็นคนเห็นแก่ส่วนรวม 3.40 0.93    
เป็นคนประสบความส าเร็จ 

3.47 1.08 
เป็นคนประสบ
ความส าเร็จ 

3.64 1.07 

มีความเป็นผูน้ า 3.68 1.09    
มัน่ใจในตนเอง 3.78 1.05    
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จากตารางท่ี 11 พบว่าในการพิจารณากลุ่มบุคลิกภาพแบบผู้มีความสามารถ 
(Competence) เม่ือแยกพิจารณาตามลักษณะของกลุ่มย่อยทั้ง 3 กลุ่มแล้ว พบว่า กลุ่มตวัอย่างมี
ลกัษณะบุคลิกภาพอยูใ่นกลุ่มยอ่ย มีความเป็นผูน้ า (ค่าเฉล่ีย 3.64) รองลงมาคือ ฉลาด (ค่าเฉล่ีย 3.56) 
และน่าเช่ือถือ น่าไวว้างใจ (ค่าเฉล่ีย 3.49) 
 
ตารางที่12 แสดงค่าเฉล่ียการรับรู้กลุ่มบุคลิกภาพแบบหรูหรา (Sophistication) ของผูร่้วมการ
ทดลอง 

 
จากตารางท่ี 12 พบว่าในการพิจารณากลุ่มบุคลิกภาพแบบผู้มีความสามารถ 

(Competence) เม่ือแยกพิจารณาตามลักษณะของกลุ่มย่อยทั้ง 2 กลุ่มแล้ว พบว่า กลุ่มตวัอย่างมี
ลกัษณะบุคลิกภาพอยู่ในกลุ่มย่อยเป็นคนมีระดับ (ค่าเฉล่ีย 3.57) รองลงมาคือ เป็นคนมีเสน่ห์ 
(ค่าเฉล่ีย 3.27) 
 
 
 
 
 
 
 

กลุ่มบุคลกิภาพ 
แบบหรูหรา 

(Sophistication) 

Mean 
(ค่าเฉลีย่) 

Std. Deviation 
(ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน) 

กลุ่มย่อย 
Mean 

(ค่าเฉลีย่) 

Std. Deviation 
(ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน) 

เป็นคนมีระดบั 3.60 1.08 เป็นคนมีระดบั 3.57 1.06 
เป็นคนใชชี้วติหรูหรา 3.42 1.12    
เป็นคนดูดี 3.68 0.97    
เป็นคนมีเสน่ห์ 3.62 1.00 เป็นคนมีเสน่ห์ 3.27 1.14 
มีความเป็นผูห้ญิง 
อ่อนโยน 

2.91 1.18    

เป็นคนเรียบง่าย 3.28 1.24    
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ตารางที ่13 แสดงค่าเฉล่ียการรับรู้กลุ่มบุคลิกภาพแบบหา้วหาญ (Ruggedness) ของผูร่้วมการ
ทดลอง 
 

กลุ่มบุคลกิภาพ 
แบบห้าวหาญ 
(Ruggedness) 

Mean 
(ค่าเฉลีย่) 

Std. Deviation 
(ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน) 

กลุ่มย่อย 
Mean 

(ค่าเฉลีย่) 

Std. Deviation 
(ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน) 

ชอบกิจกรรมกลางแจง้, 
นอกบา้น 3.39 1.12 

ชอบกิจกรรม
กลางแจง้ ,  
นอกบา้น 

3.48 1.12 

มีความเป็นชาย 
เขม้แขง็ 

3.50 1.15    

มีความเป็นสากล 3.55 1.10    
เป็นคน แขง็แกร่ง 
ทรหด 

3.47 1.12 
แขง็แกร่ง 
ทรหด 

3.42 1.15 

เป็นคนหา้วหาญ 
บึกบึน 

3.37 1.17    

 
จากตารางท่ี 13 พบว่าในการพิจารณากลุ่มบุคลิกภาพแบบผู้มีความสามารถ 

(Competence) เม่ือแยกพิจารณาตามลักษณะของกลุ่มย่อยทั้ง 2 กลุ่มแล้ว พบว่า กลุ่มตวัอย่างมี
ลกัษณะบุคลิกภาพอยู่ในกลุ่มย่อย ชอบกิจกรรมกลางแจง้, นอกบา้น (ค่าเฉล่ีย 3.48) รองลงมาคือ 
แขง็แกร่ง ทรหด (ค่าเฉล่ีย 3.42) 

 
ตารางที่ 14 ผลค่าน ้ าหนกัถ่วงท่ีไดจ้ากการจดัองคป์ระกอบของขอ้มูลตวัแปรอิสระเร่ืองบุคลิกภาพ
ตราสินคา้ 
  

  
  

Rotated Component Matrix* 

กลุ่มที1่ กลุ่มที ่2 กลุ่มที3่ กลุ่มที ่4 กลุ่มที5่ กลุ่มที ่6 กลุ่มที7่ 
เป็นคนรักครอบครัว, อบอุ่น    .586    
เป็นคนมีความซ่ือสตัย ์    .811    
เป็นคนจริงใจ    .820    
มีความดีงาม มีประโยชน์    .662    
มีความกลา้ทา้ทาย .604       
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ตารางที่ 14 (ต่อ) ผลค่าน ้ าหนักถ่วงท่ีได้จากการจดัองค์ประกอบของข้อมูลตัวแปรอิสระเร่ือง
บุคลิกภาพตราสินคา้ 
 

 
  

Rotated Component Matrix* 

กลุ่มที1่ กลุ่มที ่2 กลุ่มที3่ กลุ่มที ่4 กลุ่มที5่ กลุ่มที ่6 กลุ่มที7่ 
มีความน าสมยั .708       
น่าต่ืนเตน้ .746       
เป็นคนมีความมุ่งมัน่ .563       
เป็นคนเท่ห์ .611       
มีความเป็นวยัรุ่น .731       
เป็นคนมีจินตนาการ .737       
เป็นคนไม่เหมือนใคร,  
โดดเด่นเฉพาะตวั 

.728       

มีความทนัสมยั .727       
ท าทุกอยา่งไดโ้ดยไม่พ่ึงใคร .477       
เป็นคนร่วมสมยั .554       
น่าเช่ือถือ น่าไวว้างใจ  .620      
เป็นคนขยนั  .743      
เป็นคนมัน่คง  .740      
เป็นคนฉลาด  .776      
มีความเช่ียวชาญ มีทกัษะ  .669      
เป็นคนเห็นแก่ส่วนรวม  .474      
เป็นคนประสบความส าเร็จ      .630  
มีความเป็นผูน้ า      .699  
มัน่ใจในตนเอง      .641  
เป็นคนมีระดบั   .488   .552  
เป็นคนใชชี้วติหรูหรา   .769     
เป็นคนดูดี   .804     
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ตารางที่ 15 ผลค่าน ้ าหนกัถ่วงท่ีไดจ้ากการจดัองคป์ระกอบของขอ้มูลตวัแปรอิสระเร่ืองบุคลิกภาพ
ตราสินคา้ 
  

  
  

Rotated Component Matrix* 

กลุ่มที1่ กลุ่มที ่2 กลุ่มที3่ กลุ่มที ่4 กลุ่มที5่ กลุ่มที ่6 กลุ่มที7่ 
เป็นคนมีเสน่ห์   .734     
มีความเป็นผูห้ญิง อ่อนโยน       .694 
เป็นคนเรียบง่าย       .667 
มีความเป็นชาย เขม้แขง็     .737   
มีความเป็นสากล     .461   
เป็นคน แขง็แกร่ง ทรหด     .859   
เป็นคนหา้วหาญ บึกบึน     .836   

Extraction Method: Principal Component Analysis.  
 Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization. 
A Rotation converged in 8 iterations. 
หมายเหตุ : ผลการวเิคราะห์ความสมัพนัธ์ของตวัแปร Reliability Analysis –Scale (Alpha) จากตวัแปร 42 ตวัแปร
ท่ีน ามาสกดัค่า Alpha =0.890 

 
การวิเคราะห์ Rotated Component Matrix แสดงถึง Factor Loading เม่ือมีการหมุน

แกนดว้ยวิธี Varimax และท าการพิจารณาค่าความสัมพนัธ์ของตวัแปร Reliability Analysis –Scale 
(Alpha) ประกอบ พบวา่จากตวัแปรทั้ง 42 ตวัแปร สามารถสกดัให้เหลือ 34 ตวัแปร คือตดัตวัแปรท่ี 
คือตวัแปรท่ี 1 เป็นคนติดดิน ตวัแปรท่ี  3 เป็นคนไม่ค่อยเปิดรับส่ิงใหม่ๆ ตวัแปรท่ี 6 เป็นคนมีความ
เป็นตวัของตวัเอง ตวัแปรท่ี  8 เป็นคนท่ีแปลกไม่เหมือนใคร ตวัแปรท่ี  9 เป็นคนสนุกสนาน ร่าเริง 
ตวัแปรท่ี  10 เป็นคนมีอารมณ์อ่อนไหว ตวัแปรท่ี 11 เป็นคนมีความเป็นมิตร และ ตวัแปรท่ี  38 
ชอบกิจกรรมกลางแจง้ , นอกบา้นเน่ืองจากค่า Factor Loading ไม่สามารถจดักลุ่มไดอ้ยา่งชดัเจน 
หลกัในการเลือกค่า Factor Loading คือพิจารณาจากค่าน ้ าหนกัองคป์ระกอบของตวัแปรต่างๆ วา่มี
ค่ามากท่ีสุดอยู่ท่ีองค์ประกอบใด ก็จดัว่าเป็นตวัแปรท่ีวดัองค์ประกอบนั้น และมีค่าน ้ าหนกัตั้งแต่ 
0.3-0.4 ข้ึนไปในกรณีท่ีกลุ่มตวัอยา่งมีจ านวนมาก (ศรีจนัทร์ ทานะขนัธ์, 2552: ออนไลน์) 

จากตารางท่ี 15 สามารถจดักลุ่มบุคลิกภาพตราสินคา้ของแผ่นป้ายโฆษณาไดเ้ป็น 7 
กลุ่มดงัน้ี 
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กลุ่มที ่1 แบบจริงใจ 
ประกอบดว้ย เป็นคนรักครอบครัว, อบอุ่น (Family-oriented) เป็นคนมีความซ่ือสัตย ์

(Honest) เป็นคนจริงใจ (Sincere) มีความดีงาม มีประโยชน์ (Wholesome)  
กลุ่มท่ี 1 มีค่า Eigen values = 8.609 และสามารถอธิบายความแปรปรวนของขอ้มูลได ้

25.320% 
กลุ่มที ่2 แบบน่าตื่นเต้น 
ประกอบดว้ย มีความกล้าทา้ทาย (Daring) มีความน าสมยั (Trendy) น่าต่ืนเตน้ 

(Exciting) เป็นคนมีความมุ่งมัน่ (Spirited) เป็นคนเท่ห์ (Cool) มีความเป็นวยัรุ่น (Young) เป็นคนมี
จินตนาการ (Imaginative) เป็นคนไม่เหมือนใคร, โดดเด่นเฉพาะตวั (Unique) มีความทนัสมยั (Up-
to-date) ท าทุกอยา่งไดโ้ดยไม่พึ่งใคร (Independent) เป็นคนร่วมสมยั (Contemporary) 

กลุ่มท่ี 2  มีค่า Eigen values = 5.080 และสามารถอธิบายความแปรปรวนของขอ้มูลได ้
14.942% 

กลุ่มที ่3 แบบผู้มีความสามารถ 
ประกอบดว้ย น่าเช่ือถือ น่าไวว้างใจ (Reliable) เป็นคนขยนั (Hard working) เป็นคน

มัน่คง (Secure) เป็นคนฉลาด (Intelligent) มีความเช่ียวชาญ มีทกัษะ (Technical) เป็นคนเห็นแก่
ส่วนรวม (Corporate) 

กลุ่มท่ี 3 มีค่า Eigen values = 2.451และสามารถอธิบายความแปรปรวนของขอ้มูลได ้
7.210% 

หมายเหตุ ผลของการวิเคราะห์ปัจจยั ท าให ้เป็นคนประสบความส าเร็จ(Successful) มี
ความเป็นผูน้ า (Leader) มัน่ใจในตนเอง (Confident) ถูกแยกออกมาเป็นกลุ่มบุคลิกภาพใหม่ 

กลุ่มที ่4 แบบประสบความส าเร็จ 
ประกอบดว้ยเป็นคนประสบความส าเร็จ(Successful) มีความเป็นผูน้ า (Leader) มัน่ใจ

ในตนเอง (Confident) 
กลุ่มท่ี 4 มีค่า Eigen values = 1.923 และสามารถอธิบายความแปรปรวนของขอ้มูลได ้

5.657% 
หมายเหตุ ผลของการวิเคราะห์ปัจจยั ท าให้เป็นคนประสบความส าเร็จ(Successful) มี

ความเป็นผูน้ า (Leader) มัน่ใจในตนเอง (Confident) ถูกแยกออกมาเป็นกลุ่มบุคลิกภาพแบบผูมี้
ความสามารถ 
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กลุ่มที ่5 แบบหรูหรา 
ประกอบดว้ยเป็นคนมีระดบั(Upper class) เป็นคนใชชี้วิตหรูหรา (Glamorous) เป็น

คนดูดี (Good looking) เป็นคนมีเสน่ห์ (Charming) 
กลุ่มท่ี 5 มีค่า Eigen values = 1.437 และสามารถอธิบายความแปรปรวนของขอ้มูลได ้

4.227 % 
หมายเหตุ ผลของการวิเคราะห์ปัจจยั ท าให้ เป็นผูห้ญิง อ่อนโยน(Feminine) เป็นคน

เรียบง่าย (Smooth) ถูกแยกออกมาเป็นกลุ่มบุคลิกภาพใหม่ 
กลุ่มที ่6 แบบผู้หญงิ อ่อนโยน 
ประกอบดว้ย มีความเป็นผูห้ญิง อ่อนโยน(Feminine) เป็นคนเรียบง่าย (Smooth) 
กลุ่มท่ี 6 มีค่า Eigen values = 1.203 และสามารถอธิบายความแปรปรวนของขอ้มูลได ้

3.539 % 
หมายเหตุ ผลของการวิเคราะห์ปัจจยั ท าให้เป็นผูห้ญิง อ่อนโยน(Feminine) เป็นคน

เรียบง่าย (Smooth) ถูกแยกออกมาเป็นกลุ่มบุคลิกภาพแบบหรูหรา 
กลุ่มที ่7 แบบห้าวหาญ 
ประกอบดว้ยมีความเป็นชาย เขม้แข็ง (Masculine) มีความเป็นสากล (Western) เป็น

คน แขง็แกร่ง ทรหด (Tough) เป็นคนหา้วหาญ บึกบึน (Rugged) 
กลุ่มท่ี 7 มีค่า Eigen values = 1.005 และสามารถอธิบายความแปรปรวนของขอ้มูลได ้

2.956 % 
โดยมีค่า Cumulative % เท่ากบั 63.851 ซ่ึงหมายถึงกลุ่มทั้ง 7สามารถอธิบายความ

แปรปรวนของตวัแปรทั้ง 42 ตวัแปรได ้63.851 โดยมีกลุ่มท่ีส าคญัท่ีสุด คือ กลุ่มท่ี 1 รองลงมา คือ 
กลุ่มท่ี 2 กลุ่มท่ี 3กลุ่มท่ี 4 กลุ่มท่ี 5 กลุ่มท่ี 6 และ กลุ่มท่ี 7 ตามล าดบั 
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Component  Number
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รูปที ่4.1 แสดงผลการวิเคราะห์ Scree Plot 
 
 
 
 
การวิเคราะห์ Scree Plot ในภาพท่ี 1 เป็นกราฟท่ีแสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งจ านวน

องค์ประกอบและค่า Eigen values ของแต่ละกลุ่ม โดยเรียงจากมากไปน้อย พบว่ากราฟเร่ิมคงท่ี
ตั้งแต่องคป์ระกอบท่ี 7 เป็นตน้ไป ดงันั้นจ านวนกลุ่มท่ีเหมาะสมในการอธิบายผลการวิเคราะห์น้ีจึง
ควรประกอบดว้ย 7 กลุ่ม  
 
ตารางที ่16  แสดงผลการวเิคราะห์ความสัมพนัธ์ ของตวัแปร Analysis –Scale (Alpha) ทั้ง 7 กลุ่ม 

 
กลุ่มบุคลกิภาพตราสินค้า ค่า Alpha 

กลุ่มท่ี 1 แบบจริงใจ 0.771 
กลุ่มท่ี 2 แบบน่าต่ืนเตน้ 0.899 
กลุ่มท่ี 3 แบบผูมี้ความสามารถ 0.831 
กลุ่มท่ี 4 แบบประสบความส าเร็จ 0.810 
กลุ่มท่ี 5 แบบหรูหรา 0.833 
กลุ่มท่ี 6 แบบผูห้ญิง อ่อนโยน 0.618 
กลุ่มท่ี 7 แบบหา้วหาญ 0.789 
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จากตารางท่ี 16 พบวา่ ความสัมพนัธ์ Analysis –Scale (Alpha) ทั้ง 7 กลุ่ม มีค่าจากมาก
ไปนอ้ยดงัน้ี  กลุ่มท่ี 2 แบบน่าต่ืนเตน้ มีค่าAlpha 0.899   

กลุ่มท่ี 5 แบบหรูหรา มีค่าAlpha 0.833 
กลุ่มท่ี 3 แบบผูมี้ความสามารถ มีค่าAlpha0.831 
กลุ่มท่ี 4 แบบประสบความส าเร็จ มีค่า Alpha0.81 
กลุ่มท่ี 7 แบบหา้วหาญ มีค่าAlpha0.789 
กลุ่มท่ี 1 แบบจริงใจมีค่าAlpha 0.771 และ  
กลุ่มท่ี 6 แบบผูห้ญิง อ่อนโยน มีค่าAlpha0.618 ตามล าดบั  
เม่ือพิจารณา ค่าความสัมพนัธ์ Analysis –Scale (Alpha) ทั้ง 7 กลุ่ม พบวา่กลุ่มท่ี 1-

กลุ่มท่ี 7 มีค่า Alpha มากกว่า 0.6 แสดงว่าขอ้มูลในกลุ่มนั้นๆ มีความน่าเช่ือถือ (Hair et al.,1998: 
ออนไลน์ อา้งถึงใน Val Hooper , You Zhou,2007 และ สุธี อยู่ยิม้ 2552) ซ่ึงในท่ีน้ีมีมากถึง 700 
ตวัอยา่ง และ เม่ือยอ้นกลบัไปดูค่าความสัมพนัธ์ของตวัแปร Alpha โดยรวมของทั้ง 42 ลกัษณะยอ่ย
ในตารางท่ี  15  พบว่า ค่าความสัมพนัธ์ของตวัแปร Alpha มีค่ามากถึง 0.887 ซ่ึงแสดงว่าขอ้มูล
โดยรวมมีความน่าเช่ือถือ 

 
ตารางที่ 17 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพตรา
สินคา้กลุ่มท่ี 1 แบบจริงใจ ของสีของแผน่ป้ายโฆษณาทั้ง 3 วรรณะสี 
 

กลุ่มที ่1 
แบบจริงใจ 

ระดบัความคดิเห็น 

รวม 
ค่าเฉลีย่และ
การแปลผล 

ไม่เห็น
ด้วยอย่าง

ยิง่ 

ไม่เห็น
ด้วย 

เฉยๆ เห็นด้วย 
เห็นด้วย
อย่างยิง่ 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

เป็นคนรัก
ครอบครัว, 
อบอุ่น 

20.00 
(2.86) 

120.00 
(17.14) 

255.00 
(36.43) 

208.00 
(29.71) 

97.00 
(13.86) 

700 
(100.00) 

3.35 
เฉยๆ 

เป็นคนมี
ความซ่ือสตัย ์

25.00 
(3.57) 

114.00 
(16.29) 

237.00 
(33.86) 

217.00 
(31.00) 

107.00 
(15.29) 

700 
(100.00) 

3.38 
เฉยๆ 

เป็นคนจริงใจ 27.00 
(3.86) 

123.00 
(17.57) 

227.00 
(32.43) 

212.00 
(30.29) 

111.00 
(15.86) 

700 
(100.00) 

3.37 
เฉยๆ 
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ตารางที ่17 (ต่อ) แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพ
ตราสินคา้กลุ่มท่ี 1 แบบจริงใจ ของสีของแผน่ป้ายโฆษณาทั้ง 3 วรรณะสี 
 

กลุ่มที ่1 
แบบจริงใจ 

ระดบัความคดิเห็น 

รวม 
ค่าเฉลีย่และ
การแปลผล 

ไม่เห็น
ด้วยอย่าง

ยิง่ 

ไม่เห็น
ด้วย 

เฉยๆ เห็นด้วย 
เห็นด้วย
อย่างยิง่ 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

มีความดีงาม 
มีประโยชน ์

27.00 
(3.86) 

91.00 
(13.00) 

244.00 
(34.86) 

241.00 
(34.43) 

97.00 
(13.86) 

700 
(100.00) 

3.41 
เฉยๆ 

ค่าเฉลีย่รวม 
(แปลผล) 

700 
(100.00) 

3.38 
เฉยๆ 

 
จากตารางท่ี 17 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นโดยรวมต่อบุคลิกภาพตรา

สินค้ากลุ่มท่ี 1 แบบจริงใจ ของสีของแผ่นป้ายโฆษณาทั้ ง 3 กลุ่มสี มีค่าเฉล่ียในระดับ เฉยๆ              
(ค่าเฉล่ีย 3.38) บุคลิกภาพย่อยมีความคิดเห็น ในระดบัเฉยๆ ดงัต่อไปน้ี มีความดีงาม มีประโยชน์     
(ค่าเฉล่ีย 3.41) เป็นคนมีความซ่ือสัตย ์(ค่าเฉล่ีย 3.38) เป็นคนจริงใจ (ค่าเฉล่ีย 3.37) และ เป็นคนรัก
ครอบครัว, อบอุ่น (ค่าเฉล่ีย 3.35) 
 
ตารางที่ 18 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพตรา
สินคา้กลุ่มท่ี 2 แบบน่าต่ืนเตน้ ของสีของแผน่ป้ายโฆษณาทั้ง 3 วรรณะสี 

 

กลุ่มท่ี 2  
แบบน่าต่ืนเตน้ 

ระดบัความคดิเห็น 

รวม 
ค่าเฉลีย่และ
การแปลผล 

ไม่เห็น
ด้วยอย่าง

ยิง่ 

ไม่เห็น
ด้วย 

เฉยๆ เห็นด้วย 
เห็นด้วย
อย่างยิง่ 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

มีความกลา้ 
ทา้ทาย 

31.00 
(4.43) 

104.00 
(14.86) 

209.00 
(29.86) 

217.00 
(31.00) 

139.00 
(19.86) 

700 
(100.00) 

3.47 
เฉยๆ 
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ตารางที ่18 (ต่อ) แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพ
ตราสินคา้กลุ่มท่ี 2 แบบน่าต่ืนเตน้ ของสีของแผน่ป้ายโฆษณาทั้ง 3 วรรณะสี 

 

กลุ่มท่ี 2  
แบบน่าต่ืนเตน้ 

ระดบัความคดิเห็น 

รวม 
ค่าเฉลีย่และ
การแปลผล 

ไม่เห็น
ด้วยอย่าง

ยิง่ 

ไม่เห็น
ด้วย 

เฉยๆ เหน็ด้วย 
เห็นด้วย
อย่างยิง่ 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

มีความน าสมยั 40.00 
(5.71) 

119.00 
(17.00) 

195.00 
(27.86) 

192.00 
(27.43) 

154.00 
(22.00) 

700 
(100.00) 

3.43 
เฉยๆ 

เป็นคนท่ีน่า
ต่ืนเตน้  

41.00 
(5.86) 

138.00 
(19.71) 

178.00 
(25.43) 

198.00 
(28.29) 

145.00 
(20.71) 

700 
(100.00) 

3.38 
เฉยๆ 

เป็นคนมีความ
มุ่งมัน่ 

19.00 
(2.71) 

77.00 
(11.00) 

201.00 
(28.71) 

256.00 
(36.57) 

147.00 
(21.00) 

700 
(100.00) 

3.62 
เห็นดว้ย 

เป็นคนเท่ห์ 45.00 
(6.43) 

98.00 
(14.00) 

231.00 
(33.00) 

178.00 
(25.43) 

148.00 
(21.14) 

700 
(100.00) 

3.41 
เฉยๆ 

มีความเป็นวยัรุ่น 43.00 
(6.14) 

115.00 
(16.43) 

194.00 
(27.71) 

229.00 
(32.71) 

119.00 
(17.00) 

700 
(100.00) 

3.38 
เฉยๆ 

เป็นคนมี
จินตนาการ 

35.00 
(5.00) 

118.00 
(16.86) 

218.00 
(31.14) 

216.00 
(30.86) 

113.00 
(16.14) 

700 
(100.00) 

3.36 
เฉยๆ 

เป็นคนไม่เหมือน 
ใคร โดดเด่น 
เฉพาะตวั 

28.00 
(4.00) 

101.00 
(14.43) 

198.00 
(28.29) 

227.00 
(32.43) 

146.00 
(20.86) 

700 
(100.00) 

3.52 
เห็นดว้ย 

มีความทนัสมยั 37.00 
(5.29) 

81.00 
(11.57) 

231.00 
(33.00) 

224.00 
(32.00) 

127.00 
(18.14) 

700 
(100.00) 

3.46 
เฉยๆ 

ท าทุกอยา่งได้
โดยไม่พ่ึงใคร 

22.00 
(3.14) 

71.00 
(10.14) 

231.00 
(33.00) 

235.00 
(33.57) 

141.00 
(20.14) 

700 
(100.00) 

3.57 
เห็นดว้ย 

เป็นคนร่วมสมยั 27.00 
(3.86) 

84.00 
(12.00) 

240.00 
(34.29) 

241.00 
(34.43) 

108.00 
(15.43) 

700 
(100.00) 

3.46 
เฉยๆ 

ค่าเฉลีย่รวม 
(แปลผล) 

700 
(100.00) 

3.46 
เฉยๆ 
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จากตารางท่ี 18 พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นโดยรวมต่อบุคลิกภาพตรา
สินคา้กลุ่มท่ี 2 แบบน่าต่ืนเตน้ ของสีของแผ่นป้ายโฆษณาทั้ง 3 กลุ่มสี มีค่าเฉล่ียในระดบั เฉยๆ         
( ค่าเฉล่ีย 3.46) บุคลิกภาพยอ่ยมีความคิดเห็น ในระดบัเห็นดว้ย 3 ล าดบัดงัน้ี เป็นคนมีความมุ่งมัน่    
( ค่าเฉล่ีย 3.62) ท าทุกอยา่งไดโ้ดยไม่พึ่งใคร ( ค่าเฉล่ีย 3.57) และเป็นคนไม่เหมือนใคร โดดเด่น 
เฉพาะตวั ( ค่าเฉล่ีย 3.52) มีความคิดเห็น ในระดบัเฉยๆ ดงัน้ี มีความกลา้ทา้ทาย( ค่าเฉล่ีย 3.47)มี
ความทนัสมยั และ เป็นคนร่วมสมยั เท่ากนั ( ค่าเฉล่ีย 3.46) มีความน าสมยั ( ค่าเฉล่ีย 3.43)เป็นคน
เท่ห์  ( ค่าเฉล่ีย 3.41) เป็นคนท่ีน่าต่ืนเตน้  และ มีความเป็นวยัรุ่น เท่ากัน ( ค่าเฉล่ีย3.38) เป็นคนมี
จินตนาการ ( ค่าเฉล่ีย 3.36) 
 
ตารางที่ 19 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพตรา
สินคา้กลุ่มท่ี 3 แบบผูมี้ความสามารถ ของสีของแผน่ป้ายโฆษณาทั้ง 3 วรรณะสี 

 

กลุ่มที ่3 แบบ 
ผู้มคีวามสามารถ     

ระดบัความคดิเห็น 

รวม 
ค่าเฉลีย่และ
การแปลผล 

ไม่เห็น
ด้วยอย่าง

ยิง่ 

ไม่เห็น
ด้วย 

เฉยๆ เห็นด้วย 
เห็นด้วย
อย่างยิง่ 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

น่าเช่ือถือ  
น่าไวว้างใจ 

22.00 
(3.14) 

116.00 
(16.57) 

198.00 
(28.29) 

239.00 
(4.14) 

125.00 
(17.86) 

700 
(100.00) 

3.47 
เห็นดว้ย 

เป็นคนขยนั 19.00 
(2.71) 

91.00 
(13.00) 

243.00 
(34.71) 

247.00 
(35.29) 

100.00 
(14.29) 

700 
(100.00) 

3.45 
เฉยๆ 

เป็นคนมัน่คง 16.00 
(2.29) 

98.00 
(14.00) 

196.00 
(28.00) 

270.00 
(38.57) 

120.00 
(17.14) 

700 
(100.00) 

3.56 
เห็นดว้ย 

เป็นคนฉลาด 17.00 
(2.43) 

81.00 
(11.57) 

232.00 
(33.14) 

231.00 
(33.00) 

139.00 
(19.86) 

700 
(100.00) 

3.54 
เห็นดว้ย 

มีความเช่ียวชาญ  
มีทกัษะ 

11.00 
(1.57) 

48.00 
(6.86) 

209.00 
(29.86) 

287.00 
(41.00) 

145.00 
(20.7) 

700 
(100.00) 

3.72 
เห็นดว้ย 

เป็นคนเห็นแก่
ส่วนรวม 

19.00 
(2.71) 

88.00 
(12.57) 

259.00 
(37.00) 

260.00 
(37.14) 

74.00 
(10.57) 

700 
(100.00) 

3.40 
เฉยๆ 

ค่าเฉลีย่รวม 
(แปลผล) 

700 
(100.00) 

3.53 
เห็นดว้ย 
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จากตารางท่ี 19 พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นโดยรวมต่อบุคลิกภาพตรา
สินคา้กลุ่มท่ี 3  ผูมี้ความสามารถ ของสีของแผน่ป้ายโฆษณาทั้ง 3 กลุ่มสี มีค่าเฉล่ียในระดบัเห็นดว้ย 
(3.53) บุคลิกภาพย่อยมีความคิดเห็น ในระดบัเห็นดว้ย 4 อนัดบั ดงัต่อไปน้ี  มีความเช่ียวชาญ มี
ทกัษะ ( ค่าเฉล่ีย 3.72)  เป็นคนมัน่คง ( ค่าเฉล่ีย 3.56) เป็นคนฉลาด ( ค่าเฉล่ีย3.54 )  และมีความ
คิดเห็น ในระดบั เฉยๆ ดงัต่อไปน้ี น่าเช่ือถือ น่าไวว้างใจ ( ค่าเฉล่ีย 3.47)  เป็นคนขยนั ( ค่าเฉล่ีย 
3.45) และ เป็นคนเห็นแก่ส่วนรวม( ค่าเฉล่ีย 3.40) 

 
ตารางที่ 20 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพตรา
สินคา้กลุ่มท่ี 4 แบบประสบความส าเร็จ ของสีของแผน่ป้ายโฆษณาทั้ง 3 วรรณะสี 

  

กลุ่มที ่4 
 แบบประสบ
ความส าเร็จ    

ระดบัความคดิเห็น 

รวม 
ค่าเฉลีย่และ
การแปลผล 

ไม่เห็น
ด้วยอย่าง

ยิง่ 

ไม่เห็น
ด้วย 

เฉยๆ เห็นด้วย 
เห็นด้วย
อย่างยิง่ 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

เป็นคนประสบ
ความส าเร็จ 

37.00 
(5.29) 

86.00 
(12.29) 

215.00 
(30.71) 

236.00 
(33.71) 

126.00 
(18.00) 

700 
(100.00) 

3.47 
เฉยๆ 

มีความเป็นผูน้ า 34.00 
(4.86) 

58.00 
(8.29) 

183.00 
(26.14) 

249.00 
(35.57) 

176.00 
(25.14) 

700 
(100.00) 

3.68 
เห็นดว้ย 

มัน่ใจในตนเอง 22.00 
(3.14) 

60.00 
(8.57) 

164.00 
(23.43) 

257.00 
(36.71) 

197.00 
(28.14) 

700 
(100.00) 

3.78 
เห็นดว้ย 

ค่าเฉลีย่รวม 
(แปลผล) 

700 
(100.00) 

3.64 
เห็นดว้ย 

 
จากตารางท่ี 20 พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นโดยรวมต่อบุคลิกภาพตรา

สินคา้กลุ่มท่ี 4 แบบประสบความส าเร็จ ของสีของแผน่ป้ายโฆษณาทั้ง 3 กลุ่มสี มีค่าเฉล่ียในระดบั 
เห็นดว้ย (ค่าเฉล่ีย 3.64) บุคลิกภาพยอ่ยมีความคิดเห็น ในระดบัเห็นดว้ย ดงัต่อไปน้ี มัน่ใจในตนเอง
(ค่าเฉล่ีย 3.78) มีความเป็นผูน้ า (ค่าเฉล่ีย 3.68) มีความคิดเห็นในระดบัเฉยๆ คือ เป็นคนประสบ
ความส าเร็จ  (ค่าเฉล่ีย 3.47)  
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ตารางที ่21 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ  าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพตรา
สินคา้กลุ่มท่ี 5 แบบหรูหรา ของสีของแผน่ป้ายโฆษณาทั้ง 3 วรรณะสี 

 

กลุ่มที ่5  
แบบหรูหรา 

 

ระดบัความคดิเห็น 

รวม 
ค่าเฉลีย่และ
การแปลผล 

ไม่เห็น
ด้วยอย่าง

ยิง่ 

ไม่เห็น
ด้วย 

เฉยๆ เห็นด้วย 
เห็นด้วย
อย่างยิง่ 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

เป็นคนมีระดบั 34.00 
(4.86) 

61.00 
(8.71) 

222.00 
(31.71) 

219.00 
(31.29) 

164.00 
(23.43) 

700 
(100.00) 

3.60 
เห็นดว้ย 

เป็นคนใช ้
ชีวติหรูหรา 

35.00 
(5.00) 

109.00 
(15.57) 

224.00 
(32.00) 

193.00 
(27.57) 

139.00 
(19.86) 

700 
(100.00) 

3.42 
เฉยๆ 

เป็นคนดูดี 19.00 
(2.71) 

51.00 
(7.29) 

206.00 
(29.43) 

282.00 
(40.29) 

142.00 
(20.29) 

700 
(100.00) 

3.68 
เห็นดว้ย 

เป็นคนมีเสน่ห์ 15.00 
(2.14) 

71.00 
(10.14) 

230.00 
(32.86) 

236.00 
(33.71) 

148.00 
(21.14) 

700 
(100.00) 

3.62 
เห็นดว้ย 

ค่าเฉลีย่รวม 
(แปลผล) 

700 
(100.00) 

3.58 
เห็นดว้ย 

 
จากตารางท่ี 21  พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นโดยรวมต่อบุคลิกภาพตรา

สินคา้กลุ่มท่ี 5 แบบหรูหรา ของสีของแผ่นป้ายโฆษณาทั้ง 3 กลุ่มสี มีค่าเฉล่ียในระดบั เห็นด้วย 
(ค่าเฉล่ีย 3.58) บุคลิกภาพย่อยมีความคิดเห็น ในระดบัเห็นด้วย ดงัต่อไปน้ี เป็นคนดูดี (ค่าเฉล่ีย 
3.68) เป็นคนมีเสน่ห์ (ค่าเฉล่ีย 3.62) เป็นคนมีระดบั (ค่าเฉล่ีย 3.60) และมีความคิดเห็นในระดบั 
เฉยๆ เป็นคนใชชี้วติหรูหรา (ค่าเฉล่ีย 3.42)  
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ตารางที่ 22 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพตรา
สินคา้กลุ่มท่ี 6 แบบผูห้ญิง อ่อนโยน ของสีของแผน่ป้ายโฆษณาทั้ง 3 วรรณะสี 

 

กลุ่มที ่6 
แบบผู้หญิง 
อ่อนโยน 

 

ระดบัความคดิเห็น 

รวม 
ค่าเฉลีย่และ
การแปลผล 

ไม่เห็น
ด้วยอย่าง

ยิง่ 

ไม่เห็น
ด้วย 

เฉยๆ เห็นด้วย 
เห็นด้วย
อย่างยิง่ 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

มีความเป็น
ผูห้ญิง 
อ่อนโยน 

93.00 
(13.29) 

162.00 
(23.14) 

243.00 
(34.71) 

122.00 
(17.43) 

80.00 
(11.43) 

700 
(100.00) 

2.91 
เฉยๆ 

เป็นคนเรียบ
ง่าย 

64.00 
(9.14) 

135.00 
(19.29) 

180.00 
(25.71) 

185.00 
(26.43) 

136.00 
(19.43) 

700 
(100.00) 

3.28 
เฉยๆ 

ค่าเฉลีย่รวม 
(แปลผล) 

700 
(100.00) 

3.10 
เฉยๆ 

 
จากตารางท่ี 22  พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นโดยรวมต่อบุคลิกภาพตรา

สินคา้กลุ่มท่ี 6 แบบผูห้ญิงอ่อนโยน  ของสีของแผ่นป้ายโฆษณาทั้ง 3 กลุ่มสี มีค่าเฉล่ียในระดบั 
เฉยๆ (ค่าเฉล่ีย 3.10) บุคลิกภาพยอ่ยมีความคิดเห็น ในระดบัเห็นดว้ย ดงัต่อไปน้ี เป็นคนเรียบง่าย 
(ค่าเฉล่ีย 3.28) และมีความเป็นผูห้ญิง อ่อนโยน (ค่าเฉล่ีย 2.91)  
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ตารางที่ 23 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพตรา
สินคา้กลุ่มท่ี 7 แบบหา้วหาญ ของสีของแผน่ป้ายโฆษณาทั้ง 3 วรรณะสี 

 

กลุ่มที ่7 
แบบห้าวหาญ 

 

ระดบัความคดิเห็น 

รวม 
ค่าเฉลีย่และ
การแปลผล 

ไม่เห็น
ด้วยอย่าง

ยิง่ 

ไม่เห็น
ด้วย 

เฉยๆ เห็นด้วย 
เห็นด้วย 
อย่างยิง่ 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

มีความเป็นชาย 
เขม้แขง็ 

39.00 
(5.57) 

89.00 
(12.71) 

224.00 
(32.00) 

179.00 
(25.57) 

169.00 
(24.14) 

700 
(100.00) 

3.50 
เห็นดว้ย 

มีความเป็น
สากล 

29.00 
(4.14) 

82.00 
(11.71) 

233.00 
(33.29) 

190.00 
(27.14) 

166.00 
(23.71) 

700 
(100.00) 

3.55 
เห็นดว้ย 

เป็นคนแขง็ 
แกร่ง ทรหด 

31.00 
(4.43) 

101.00 
(14.43) 

237.00 
(33.86) 

172.00 
(24.57) 

159.00 
(22.71) 

700 
(100.00) 

3.47 
เฉยๆ 

เป็นคนหา้ว
หาญ บึกบึน 

42.00 
(6.00) 

118.00 
(16.86) 

230.00 
(32.86) 

159.00 
(22.71) 

151.00 
(21.57) 

700 
(100.00) 

3.37 
เฉยๆ 

ค่าเฉลีย่รวม 
(แปลผล) 

700 
(100.00) 

3.47 
เฉยๆ 

 
จากตารางท่ี 23 พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นโดยรวมต่อบุคลิกภาพตรา

สินคา้กลุ่มท่ี 7 แบบมีความเป็นหา้วหาญ ของสีของแผน่ป้ายโฆษณาทั้ง 3 กลุ่มสี มีค่าเฉล่ียในระดบั 
เฉยๆ (ค่าเฉล่ีย 3.47) บุคลิกภาพยอ่ยมีความคิดเห็น ในระดบัเห็นดว้ย 2 อนัดบั ดงัต่อไปน้ี มีความ
เป็นสากล (ค่าเฉล่ีย 3.55) มีความเป็นชาย เขม้แขง็  (ค่าเฉล่ีย 3.50) และมีความคิดเห็นในระดบั เฉยๆ 
ดงัต่อไปน้ี เป็นคนแขง็แกร่ง ทรหด (ค่าเฉล่ีย 3.47) และ เป็นคนหา้วหาญ บึกบึน (ค่าเฉล่ีย 3.37) 
 
 
 
 
 
 



 64 

ส่วนที ่4 ข้อมูลเกีย่วกบัการรับรู้บุคลกิภาพตราสินค้าโดยรวมของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตาม
วรรณะของสีแผ่นป้ายโฆษณา สีวรรณะเยน็, สีวรรณะร้อน และสีกลาง  
 
ตารางที ่24 แสดงค่าเฉล่ียและการแปลผล ระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพตราสินคา้ทั้ง 7 กลุ่ม
ของแผน่ป้ายโฆษณาสีวรรณะเยน็ 
 

กลุ่มบุคลกิภาพ ค่าเฉลีย่และการแปลผล ล าดับที ่
กลุ่มท่ี 1 แบบจริงใจ 3.36 (เฉยๆ) 5 
กลุ่มท่ี 2 แบบน่าต่ืนเตน้ 3.16 (เฉยๆ) 7 
กลุ่มท่ี 3 แบบผูมี้ความสามารถ 3.66 (เห็นดว้ย) 2 
กลุ่มท่ี 4 แบบประสบความส าเร็จ 3.44  (เฉยๆ) 3 
กลุ่มท่ี 5 แบบหรูหรา 3.41  (เฉยๆ) 4 
กลุ่มท่ี 6 แบบผูห้ญิง อ่อนโยน 3.30  (เฉยๆ) 6 
กลุ่มท่ี 7 แบบหา้วหาญ 3.68  (เห็นดว้ย) 1 

 
จากตารางท่ี 24 พบว่า กลุ่มบุคลิกภาพ กลุ่มท่ี 7 แบบห้าวหาญ มีค่าเฉล่ียมากท่ีสุด 

(ค่าเฉล่ีย 3.37) รองลงมาคือ กลุ่มท่ี 3 แบบผูมี้ความสามารถ (ค่าเฉล่ีย 3.66) กลุ่มท่ี 4 แบบประสบ
ความส าเร็จ (ค่าเฉล่ีย 3.44 ) กลุ่มท่ี 5 แบบหรูหรา (ค่าเฉล่ีย 3.41) กลุ่มท่ี 6 แบบผูห้ญิง อ่อนโยน 
(ค่าเฉล่ีย 3.3) กลุ่มท่ี 1 แบบจริงใจ (ค่าเฉล่ีย 3.36) และ กลุ่มท่ี 2 แบบน่าต่ืนเตน้ (ค่าเฉล่ีย 3.16)
ตามล าดบั 
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ตารางที่ 25  แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพตรา
สินคา้กลุ่มท่ี 1 แบบจริงใจของแผน่ป้ายโฆษณาสีวรรณะเยน็ 
 

กลุ่มที ่1 
 แบบจริงใจ 

 

ระดบัความคดิเห็น 

รวม 
ค่าเฉลีย่และ
การแปลผล 

ไม่เห็น
ด้วยอย่าง

ยิง่ 

ไม่เห็น
ด้วย 

เฉยๆ เห็นด้วย 
เห็นด้วย
อย่างยิง่ 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

เป็นคนรัก
ครอบครัว, อบอุ่น 

7.00 
3.50 

29.00 
14.50 

77.00 
38.50 

48.00 
24.00 

39.00 
19.50 

200 
(100.00) 

3.42 
เฉยๆ 

เป็นคนมีความ
ซ่ือสตัย ์

10.00 
5.00 

49.00 
24.50 

49.00 
24.50 

62.00 
31.00 

30.00 
15.00 

200 
(100.00) 

3.27 
เฉยๆ 

เป็นคนจริงใจ 10.00 
5.00 

35.00 
17.50 

55.00 
27.50 

71.00 
35.50 

29.00 
14.50 

200 
(100.00) 

3.37 
เฉยๆ 

มีความดีงาม มี
ประโยชน ์

8.00 
4.00 

38.00 
19.00 

54.00 
27.00 

68.00 
34.00 

32.00 
16.00 

200 
(100.00) 

3.39 
เฉยๆ 

ค่าเฉลีย่รวม 
(แปลผล) 

200 
(100.00) 

3.36 
เฉยๆ 

 
จากตารางท่ี 25 พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นโดยรวมต่อบุคลิกภาพตรา

สินคา้กลุ่มท่ี 1 แบบจริงใจ ของสีเยน็ มีค่าเฉล่ียในระดบั เฉยๆ (ค่าเฉล่ีย 3.36) บุคลิกภาพยอ่ยมีความ
คิดเห็นในระดบัเฉยๆ คือ เป็นคนรักครอบครัว, อบอุ่น (ค่าเฉล่ีย 3.42), มีความดีงาม มีประโยชน์ 
(ค่าเฉล่ีย 3.39) เป็นคนจริงใจ (ค่าเฉล่ีย 3.37) และ เป็นคนมีความซ่ือสัตย ์(ค่าเฉล่ีย 3.27) 
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ตารางที่ 26  แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพตรา
สินคา้กลุ่มท่ี 2 แบบน่าต่ืนเตน้ ของแผน่ป้ายโฆษณาสีวรรณะเยน็ 
 

กลุ่มที ่2  
แบบน่าตืน่เต้น 

ระดบัความคดิเห็น 

รวม 
ค่าเฉลีย่และ
การแปลผล 

ไม่เห็น
ด้วยอย่าง

ยิง่ 
ไม่เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วย 

เห็นด้วย
อย่างยิง่ 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

มีความกลา้ 
ทา้ทาย 

14.00 
(7.00) 

50.00 
(25.00) 

56.00 
(28.00) 

62.00 
(31.00) 

18.00 
(9.00) 

200 
(100.00) 

3.10 
เฉยๆ 

มีความน าสมยั 17.00 
(8.50) 

51.00 
(25.50) 

57.00 
(28.50) 

58.00 
(29.00) 

17.00 
(8.50) 

200 
(100.00) 

3.04 
เฉยๆ 

เป็นคนท่ีน่า
ต่ืนเตน้  

19.00 
(9.50) 

53.00 
(26.50) 

52.00 
(26.00) 

59.00 
(29.50) 

17.00 
(8.50) 

200 
(100.00) 

3.01 
เฉยๆ 

เป็นคนมีความ
มุ่งมัน่ 

12.00 
(6.00) 

26.00 
(13.00) 

48.00 
(24.00) 

79.00 
(39.50) 

35.00 
(17.50) 

200 
(100.00) 

3.50 
เห็นดว้ย 

เป็นคนเท่ห์ 18.00 
(9.00) 

42.00 
(21.00) 

50.00 
(25.00) 

58.00 
(29.00) 

32.00 
(16.00) 

200 
(100.00) 

3.22 
เฉยๆ 

มีความเป็นวยัรุ่น 17.00 
(8.50) 

56.00 
(28.00) 

60.00 
(30.00) 

49.00 
(24.50) 

18.00 
(9.00) 

200 
(100.00) 

2.98 
เฉยๆ 

เป็นคนมี
จินตนาการ 

14.00 
(7.00) 

57.00 
(28.50) 

73.00 
(36.50) 

41.00 
(20.50) 

15.00 
(7.50) 

200 
(100.00) 

2.93 
เฉยๆ 

เป็นคนไม่เหมือน
ใคร โดดเด่น 
เฉพาะตวั 

14.00 
(7.00) 

41.00 
(20.50) 

69.00 
(34.50) 

69.00 
(34.50) 

7.00 
(3.50) 

200 
(100.00) 

3.07 
เฉยๆ 

มีความทนัสมยั 13.00 
(6.50) 

36.00 
(18.00) 

58.00 
(29.00) 

74.00 
(37.00) 

19.00 
(9.50) 

200 
(100.00) 

3.25 
เฉยๆ 

ท าทุกอยา่งได้
โดยไม่พ่ึงใคร 

15 
(7.5) 

27 
(13.5) 

49 
(24.5) 

81 
(40.5) 

28 
(14) 

200 
(100.00) 

3.40 
เฉยๆ 

เป็นคนร่วมสมยั 16.00 
(8.00) 

39.00 
(19.50) 

47.00 
(23.50) 

65.00 
(32.50) 

33.00 
(16.50) 

200 
(100.00) 

3.30 
เฉยๆ 

ค่าเฉลีย่รวม 
(แปลผล) 

200 
(100.00) 

3.16 
เฉยๆ 
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จากตารางท่ี 26 พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นโดยรวมต่อบุคลิกภาพตรา
สินคา้กลุ่มท่ี 2 แบบน่าต่ืนเตน้ของสีเยน็ มีค่าเฉล่ียในระดบั เฉยๆ (ค่าเฉล่ีย 3.16) บุคลิกภาพย่อยมี
ความคิดเห็นในระดบัเห็นดว้ย 1 อนัดบั คือ เป็นคนมีความมุ่งมัน่ (ค่าเฉล่ีย 3.50) และ มีความคิดเห็น
ในระดบั เฉยๆ คือ ท าทุกอยา่งไดโ้ดยไม่พึ่งใคร (ค่าเฉล่ีย 3.40) เป็นคนร่วมสมยั(ค่าเฉล่ีย 3.30) มี
ความทนัสมยั (ค่าเฉล่ีย 3.25) เป็นคนเท่ห์ (ค่าเฉล่ีย 3.22) มีความกลา้ทา้ทาย(ค่าเฉล่ีย 3.10) เป็นคน
ไม่เหมือนใคร โดดเด่น เฉพาะตวั(ค่าเฉล่ีย 3.07) มีความน าสมยั(ค่าเฉล่ีย 3.04) เป็นคนท่ีน่าต่ืนเตน้ 
(ค่าเฉล่ีย 3.01) มีความเป็นวยัรุ่น(ค่าเฉล่ีย 2.98) และ เป็นคนมีจินตนาการ(ค่าเฉล่ีย 2.93) 
 
ตารางที่ 27 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพตรา
สินคา้กลุ่มท่ี 3 แบบผูมี้ความสามารถของแผน่ป้ายโฆษณาสีวรรณะเยน็ 

 

กลุ่มที ่3 แบบ 
ผู้มคีวามสามารถ  

ระดบัความคดิเห็น 

รวม 
ค่าเฉลีย่และ
การแปลผล 

ไม่เห็น
ด้วยอย่าง

ยิง่ 

ไม่เห็น
ด้วย 

เฉยๆ เห็นด้วย 
เห็นด้วย
อย่างยิง่ 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

น่าเช่ือถือ  
น่าไวว้างใจ 

6.00 
(3.00) 

35.00 
(17.50) 

36.00 
(18.00) 

77.00 
(38.50) 

46.00 
(23.00) 

200 
(100.00) 

3.61 
เห็นดว้ย 

เป็นคนขยนั 9.00 
(4.50) 

24.00 
(12.00) 

55.00 
(27.50) 

82.00 
(41.00) 

30.00 
(15.00) 

200 
(100.00) 

3.50 
เห็นดว้ย 

เป็นคนมัน่คง 4.00 
(2.00) 

30.00 
(15.00) 

28.00 
(14.00) 

90.00 
(45.00) 

48.00 
(24.00) 

200 
(100.00) 

3.74 
เห็นดว้ย 

เป็นคนฉลาด 7.00 
(3.50) 

23.00 
(11.50) 

34.00 
(17.00) 

89.00 
(44.50) 

47.00 
(23.50) 

200 
(100.00) 

3.73 
เห็นดว้ย 

มีความเช่ียวชาญ  
มีทกัษะ 

5.00 
(2.50) 

24.00 
(12.00) 

26.00 
(13.00) 

87.00 
(43.50) 

58.00 
(29.00) 

200 
(100.00) 

3.85 
เห็นดว้ย 

เป็นคนเห็นแก่
ส่วนรวม 

3.00 
(1.50) 

23.00 
(11.50) 

51.00 
(25.50) 

105.00 
(52.50) 

18.00 
(9.00) 

200 
(100.00) 

3.56 
เห็นดว้ย 

ค่าเฉลีย่รวม 
(แปลผล) 

200 
(100.00) 

3.66 
เห็นดว้ย 
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จากตารางท่ี 27  พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นโดยรวมต่อบุคลิกภาพตรา
สินค้ากลุ่มท่ี 3  แบบผูมี้ความสามารถ ของสีเย็น มีค่าเฉล่ียในระดับ เห็นด้วย (ค่าเฉล่ีย 3.66) 
บุคลิกภาพย่อยมีความคิดเห็นในระดบัเห็นด้วย ดงัต่อไปน้ี  มีความเช่ียวชาญ  มีทกัษะ (ค่าเฉล่ีย 
3.85) เป็นคนมัน่คง (ค่าเฉล่ีย 3.74) เป็นคนฉลาด (ค่าเฉล่ีย 3.73) น่าเช่ือถือน่าไวว้างใจ (ค่าเฉล่ีย 
3.61) เป็นคนเห็นแก่ส่วนรวม (ค่าเฉล่ีย 3.56)  และเป็นคนขยนั (ค่าเฉล่ีย 3.50) 

 
ตารางที ่28  แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ  าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพตรา
สินคา้กลุ่มท่ี 4 แบบประสบความส าเร็จของแผน่ป้ายโฆษณาสีวรรณะเยน็ 

 

กลุ่มที ่4  
แบบประสบ
ความส าเร็จ 

ระดบัความคดิเห็น 

รวม 
ค่าเฉลีย่และ
การแปลผล 

ไม่เห็น
ด้วยอย่าง

ยิง่ 

ไม่เห็น
ด้วย 

เฉยๆ เห็นด้วย 
เห็นด้วย
อย่างยิง่ 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

เป็นคนประสบ
ความส าเร็จ 

17.00 
(8.50) 

36.00 
(18.00) 

64.00 
(32.00) 

45.00 
(22.50) 

38.00 
(19.00) 

200 
(100.00) 

3.26 
เฉยๆ 

มีความเป็นผูน้ า 17.00 
(8.50) 

19.00 
(9.50) 

47.00 
(23.50) 

67.00 
(33.50) 

50.00 
(25.00) 

200 
(100.00) 

3.57 
เห็นดว้ย 

มัน่ใจในตนเอง 15.00 
(7.50) 

20.00 
(10.00) 

60.00 
(30.00) 

63.00 
(31.50) 

42.00 
(21.00) 

200 
(100.00) 

3.49 
เฉยๆ 

ค่าเฉลีย่รวม 
(แปลผล) 

200 
(100.00) 

3.44 
เฉยๆ 

 
จากตารางท่ี 28 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นโดยรวมต่อบุคลิกภาพตรา

สินค้ากลุ่มท่ี 4 แบบประสบความส าเร็จของสีเย็น มีค่าเฉล่ียในระดับ เฉยๆ (ค่าเฉล่ีย 3.44) 
บุคลิกภาพย่อยมีความคิดเห็น ในระดบัเห็นดว้ย 1 อนัดบัคือ  คือ  มีความเป็นผูน้ า (ค่าเฉล่ีย 3.57) 
และความคิดเห็นในระดบั เฉยๆ คือ มัน่ใจในตนเอง (ค่าเฉล่ีย 3.49) เป็นคนประสบความส าเร็จ 
(ค่าเฉล่ีย 3.26) 
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ตารางที่ 29  แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพตรา
สินคา้กลุ่มท่ี 5 แบบหรูหราของแผน่ป้ายโฆษณาสีวรรณะเยน็ 

 

กลุ่มที ่5 
แบบหรูหรา 

ระดบัความคดิเห็น 

รวม 
ค่าเฉลีย่และ
การแปลผล 

ไม่เห็น
ด้วยอย่าง

ยิง่ 

ไม่เห็น
ด้วย 

เฉยๆ เห็นด้วย 
เห็นด้วย
อย่างยิง่ 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

เป็นคนมีระดบั 18.00 
(9.00) 

25.00 
(12.50) 

79.00 
(39.50) 

43.00 
(21.50) 

35.00 
(17.50) 

200 
(100.00) 

3.26 
เฉยๆ 

เป็นคนใช ้
ชีวติหรูหรา 

7.00 
(3.50) 

39.00 
(19.50) 

77.00 
(38.50) 

54.00 
(27.00) 

23.00 
(11.50) 

200 
(100.00) 

3.24 
เฉยๆ 

เป็นคนดูดี 4.00 
(2.00) 

13.00 
(6.50) 

55.00 
(27.50) 

103.00 
(51.50) 

25.00 
(12.50) 

200 
(100.00) 

3.66 
เห็นดว้ย 

เป็นคนมีเสน่ห์ 6.00 
(3.00) 

29.00 
(14.50) 

77.00 
(38.50) 

42.00 
(21.00) 

46.00 
(23.00) 

200 
(100.00) 

3.47 
เฉยๆ 

ค่าเฉลีย่รวม 
(แปลผล) 

200 
(100.00) 

3.41 
เฉยๆ 

 
จากตารางท่ี 29  พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นโดยรวมต่อบุคลิกภาพตรา

สินคา้กลุ่มท่ี5 แบบหรูหรา ของสีเยน็ มีค่าเฉล่ียในระดบั เฉยๆ (ค่าเฉล่ีย 3.41) บุคลิกภาพยอ่ยมีความ
คิดเห็นในระดบัเห็นดว้ย คือ เป็นคนดูดี (ค่าเฉล่ีย 3.66) เป็นคนมีเสน่ห์ และความคิดเห็นในระดบั 
เฉยๆ (ค่าเฉล่ีย 3.47) เป็นคนมีระดบั (ค่าเฉล่ีย 3.26) และเป็นคนใชชี้วติหรูหรา (ค่าเฉล่ีย 3.24)  
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ตารางที่ 30 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพตรา
สินคา้กลุ่มท่ี 6 แบบผูห้ญิง อ่อนโยนของแผน่ป้ายโฆษณาสีวรรณะเยน็ 

 

กลุ่มที ่6 
แบบผู้หญิง อ่อนโยน 

 

ระดบัความคดิเห็น 

รวม 
ค่าเฉลีย่และ
การแปลผล 

ไม่เห็น
ด้วยอย่าง

ยิง่ 

ไม่เห็น
ด้วย 

เฉยๆ เห็นด้วย 
เห็นด้วย
อย่างยิง่ 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

มีความเป็นผูห้ญิง 
อ่อนโยน 

13.00 
(6.50) 

48.00 
(24.00) 

91.00 
(45.50) 

25.00 
(12.50) 

23.00 
(11.50) 

200 
(100.00) 

2.99 
เฉยๆ 

เป็นคนเรียบง่าย 7.00 
(3.50) 

34.00 
(17.00) 

42.00 
(21.00) 

64.00 
(32.00) 

53.00 
26.50 

200 
(100.00) 

3.61 
เห็นดว้ย 

ค่าเฉลีย่รวม 
(แปลผล) 

200 
(100.00) 

3.30 
เฉยๆ 

 
จากตารางท่ี 30 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นโดยรวมต่อบุคลิกภาพตรา

สินคา้กลุ่มท่ีท่ี 6 แบบผูห้ญิง อ่อนโยน ของสีของแผน่ป้ายโฆษณาสีเยน็ มีค่าเฉล่ียในระดบั เฉยๆ 
(ค่าเฉล่ีย 3.30) บุคลิกภาพยอ่ยมีความคิดเห็น ในระดบัเห็นดว้ย คือ เป็นคนเรียบง่าย (ค่าเฉล่ีย 3.61) 
และมีความคิดเห็น ในระดบัเฉยๆ ดงัต่อไปน้ี คือ มีความเป็นผูห้ญิง อ่อนโยน (ค่าเฉล่ีย 2.99)  
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ตารางที่ 31  แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพตรา
สินคา้กลุ่มท่ี 7 แบบหา้วหาญของแผน่ป้ายโฆษณาสีวรรณะเยน็ 

 

กลุ่มที ่7 
แบบห้าวหาญ 

 

ระดบัความคดิเห็น 

รวม 
ค่าเฉลีย่และ
การแปลผล 

ไม่เห็น
ด้วยอย่าง

ยิง่ 

ไม่เห็น
ด้วย 

เฉยๆ เห็นด้วย 
เห็นด้วย
อย่างยิง่ 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

มีความเป็นชาย 
เขม้แขง็ 

5.00 
(2.50) 

22.00 
(11.00) 

44.00 
(22.00) 

68.00 
(34.00) 

61.00 
(30.50) 

200 
(100.00) 

3.79 
เห็นดว้ย 

มีความเป็นสากล 8.00 
(4.00) 

25.00 
(12.50) 

55.00 
(27.50) 

47.00 
(23.50) 

65.00 
(32.50) 

200 
(100.00) 

3.68 
เห็นดว้ย 

เป็นคน แขง็แกร่ง 
ทรหด 

6.00 
(3.00) 

21.00 
(10.50) 

60.00 
(30.00) 

61.00 
(30.50) 

52.00 
(26.00) 

200 
(100.00) 

3.66 
เห็นดว้ย 

เป็นคนหา้วหาญ 
บึกบึน 

9.00 
(4.50) 

27.00 
(13.50) 

59.00 
(29.50) 

50.00 
(25.00) 

55.00 
(27.50) 

200 
(100.00) 

3.58 
เห็นดว้ย 

ค่าเฉลีย่รวม 
(แปลผล) 

200 
(100.00) 

3.68 
เห็นดว้ย 

 
จากตารางท่ี 31 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นโดยรวมต่อบุคลิกภาพตรา

สินคา้กลุ่มท่ี 7 แบบหา้วหาญของสีเยน็ มีค่าเฉล่ียในระดบั เห็นดว้ย (ค่าเฉล่ีย 3.68) บุคลิกภาพยอ่ยมี
ความคิดเห็นในระดบัเห็นดว้ย ดงัต่อไปน้ี คือ มีความเป็นชายเขม้แข็ง (ค่าเฉล่ีย 3.79) มีความเป็น
สากล (ค่าเฉล่ีย3.68) เป็นคนแข็งแกร่งทรหด (ค่าเฉล่ีย3.66) และ เป็นคนห้าวหาญบึกบนั (ค่าเฉล่ีย 
3.58) 
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ตารางที ่32 แสดงค่าเฉล่ียและการแปลผล ระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพตราสินคา้ทั้ง 7 กลุ่ม
ของแผน่ป้ายโฆษณาสีวรรณะร้อน 

 
กลุ่มบุคลกิภาพ ค่าเฉลีย่และการแปลผล ล าดับที ่

กลุ่มท่ี 1 แบบจริงใจ 3.30 ( เฉยๆ) 5 
กลุ่มท่ี 2 แบบน่าต่ืนเตน้ 3.76 (เห็นดว้ย) 2 
กลุ่มท่ี 3 แบบผูมี้ความสามารถ 3.36 (เฉยๆ) 4 
กลุ่มท่ี 4 แบบประสบความส าเร็จ 3.84 (เห็นดว้ย) 1 
กลุ่มท่ี 5 แบบหรูหรา 3.68 (เห็นดว้ย) 3 
กลุ่มท่ี 6 แบบผูห้ญิง อ่อนโยน 2.64 (เฉยๆ) 6 
กลุ่มท่ี 7 แบบหา้วหาญ 3.36 (เฉยๆ) 4 

 
จากตารางท่ี 32 พบว่า กลุ่มบุคลิกภาพท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุดคือ กลุ่มท่ี 4 แบบประสบ

ความส าเร็จ (ค่าเฉล่ีย 3.84 ) รองลงมาคือ กลุ่มท่ี 2 แบบน่าต่ืนเตน้ (ค่าเฉล่ีย 3.76) กลุ่มท่ี 5 แบบ
หรูหรา (ค่าเฉล่ีย 3.68) กลุ่มท่ี 3 แบบผูมี้ความสามารถ และกลุ่มท่ี 7 แบบห้าวหาญ เท่ากนั (ค่าเฉล่ีย 
3.36) กลุ่มท่ี 1 แบบจริงใจ (ค่าเฉล่ีย 3.3) และ กลุ่มท่ี 6 แบบผูห้ญิง อ่อนโยน  (ค่าเฉล่ีย 2.64) 

 
ตารางที่ 33 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพตรา
สินคา้กลุ่มท่ี 1 แบบจริงใจของแผน่ป้ายโฆษณาสีวรรณะร้อน 

 

กลุ่มที ่1 
 แบบจริงใจ 

ระดบัความคดิเห็น 

รวม 
ค่าเฉลีย่และ
การแปลผล 

ไม่เห็น
ด้วยอย่าง

ยิง่ 

ไม่เห็น
ด้วย 

เฉยๆ เหน็ด้วย 
เห็นด้วย
อย่างยิง่ 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

เป็นคนรัก
ครอบครัว, อบอุ่น 

5 
(2.5) 

51 
(25.5) 

68 
(34) 

53 
(26.5) 

23 
(11.5) 

200 
(100.0) 

3.19 
เฉยๆ 

เป็นคนมีความ
ซ่ือสตัย ์

7 
(3.5) 

26 
(13) 

87 
43.5 

59 
29.5 

21 
10.5 

200 
(100.0) 

3.31 
เฉยๆ 
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ตารางที ่33 (ต่อ) แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพ
ตราสินคา้กลุ่มท่ี 1 แบบจริงใจของแผน่ป้ายโฆษณาสีวรรณะร้อน 

 

กลุ่มที ่1 
 แบบจริงใจ 

ระดบัความคดิเห็น 

รวม 
ค่าเฉลีย่และ
การแปลผล 

ไม่เห็น
ด้วยอย่าง

ยิง่ 

ไม่เห็น
ด้วย 

เฉยๆ เห็นด้วย 
เห็นด้วย
อย่างยิง่ 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

เป็นคนจริงใจ 7 
(3.5) 

39 
(19.5) 

78 
(39) 

49 
(24.5) 

27 
(13.5) 

200 
(100.0) 

3.25 
เฉยๆ 

มีความดีงาม  
มีประโยชน ์

10 
(5) 

6 
(3) 

88 
(44) 

78 
(39) 

18 
(9) 

200 
(100.0) 

3.44 
เฉยๆ 

ค่าเฉลีย่รวม 
(แปลผล) 

200 
(100.0) 

3.30 
เฉยๆ 

 
จากตารางท่ี 33 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นโดยรวมต่อบุคลิกภาพตรา

สินคา้กลุ่มท่ี 1 แบบจริงใจ ของสีร้อน มีค่าเฉล่ียในระดบั เฉยๆ (ค่าเฉล่ีย 3.30) บุคลิกภาพย่อย มี
ความคิดเห็นในระดบั เฉยๆ ดงัต่อไปน้ี มีความดีงาม มีประโยชน์ (ค่าเฉล่ีย 3.44) เป็นคนมีความ
ซ่ือสัตย ์ (ค่าเฉล่ีย 3.31) เป็นคนจริงใจ (ค่าเฉล่ีย 3.25) และ เป็นคนรักครอบครัว, อบอุ่น (ค่าเฉล่ีย 
3.19) 
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ตารางที่ 34 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพตรา
สินคา้กลุ่มท่ี 2 แบบน่าต่ืนเตน้ ของแผน่ป้ายโฆษณาสีวรรณะร้อน 

 

กลุ่มที ่2 
 แบบน่าตืน่เต้น 

 

ระดบัความคดิเห็น 

รวม 
ค่าเฉลีย่และ
การแปลผล 

ไม่เห็น
ด้วยอย่าง

ยิง่ 

ไม่เห็น
ด้วย 

เฉยๆ เห็นด้วย 
เห็นด้วย
อย่างยิง่ 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

มีความกลา้ 
ทา้ทาย 

2 
(1) 

4 
(2) 

54 
(27) 

77 
(38.5) 

63 
(31.5) 

200 
(100.0) 

3.98 
เห็นดว้ย 

มีความน าสมยั 2 
(1) 

27 
(13.5) 

42 
(21) 

63 
(31.5) 

66 
(33) 

200 
(100.0) 

3.82 
เห็นดว้ย 

เป็นคนท่ีน่าต่ืนเตน้  2 
(1) 

27 
(13.5) 

38 
(19) 

65 
(32.5) 

68 
(34) 

200 
(100.0) 

3.85 
เห็นดว้ย 

เป็นคนมีความ
มุ่งมัน่ 

0 
(0.00) 

16 
(8) 

56 
(28) 

71 
(35.5) 

57 
(28.5) 

200 
(100.0) 

3.85 
เห็นดว้ย 

เป็นคนเท่ห์ 13 
(6.5) 

21 
(10.5) 

69 
(34.5) 

50 
(25) 

47 
(23.5) 

200 
(100.0) 

3.49 
เห็นดว้ย 

มีความเป็นวยัรุ่น 9 
(4.5) 

20 
(10) 

35 
(17.5) 

82 
(41) 

54 
(27) 

200 
(100.0) 

3.76 
เห็นดว้ย 

เป็นคนมีจินตนาการ 5 
(2.5) 

24 
(12) 

50 
(25) 

75 
(37.5) 

46 
(23) 

200 
(100.0) 

3.67 
เห็นดว้ย 

เป็นคนไม่เหมือน
ใคร โดดเด่น 
เฉพาะตวั 

5 
(2.5) 

21 
(10.5) 

36 
(18) 

 

71 
(35.5) 

 

67 
(33.5) 

200 
(100.0) 

3.87 
เห็นดว้ย 

มีความทนัสมยั 8 
(4) 

11 
(5.5) 

60 
(30) 

68 
(34) 

53 
(26.5) 

200 
(100.0) 

3.74 
เห็นดว้ย 

ท าทุกอยา่งไดโ้ดย
ไม่พ่ึงใคร 

4 
(2) 

16 
(8) 

70 
(35) 

57 
(28.5) 

53 
(26.5) 

200 
(100.0) 

3.70 
เห็นดว้ย 

เป็นคนร่วมสมยั 7.00 
(3.50) 

13.00 
(6.50) 

55.00 
(27.50) 

90.00 
(45.00) 

35.00 
(17.50) 

200 
(100.0) 

3.67 
เห็นดว้ย 

ค่าเฉลีย่รวม 
(แปลผล) 

200 
(100.0) 

3.76 
เห็นดว้ย 
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จากตารางท่ี 34  พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นโดยรวมต่อบุคลิกภาพตรา
สินค้ากลุ่มท่ี 2 แบบน่าต่ืนเต้น ของสีของแผ่นป้ายโฆษณาสีร้อน มีค่าเฉล่ียในระดับเห็นด้วย 
(ค่าเฉล่ีย 3.76)  บุคลิกภาพยอ่ยมีความคิดเห็นในระดบัเห็นดว้ย ดงัต่อไปน้ี คือ มีความกลา้ ทา้ทาย
(ค่าเฉล่ีย 3.98) เป็นคนไม่เหมือนใคร โดดเด่น เฉพาะตวั( ค่าเฉล่ีย 3.87) เป็นคนท่ีน่าต่ืนเตน้ 
(ค่าเฉล่ีย 3.85) เป็นคนมีความมุ่งมัน่ (ค่าเฉล่ีย 3.85) มีความน าสมยั (ค่าเฉล่ีย 3.82) มีความเป็นวยัรุ่น 
(ค่าเฉล่ีย 3.76) มีความทนัสมยั (ค่าเฉล่ีย 3.74) ท าทุกอยา่งไดโ้ดยไม่พึ่งใคร (ค่าเฉล่ีย 3.7) เป็นคนมี
จินตนาการ (ค่าเฉล่ีย 3.67) เป็นคนร่วมสมยั (ค่าเฉล่ีย 3.67) และเป็นคนเท่ห์ (ค่าเฉล่ีย 3.49) 

 
ตารางที่ 35 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพตรา
สินคา้กลุ่มท่ี 3 แบบผูมี้ความสามารถของแผน่ป้ายโฆษณาสีวรรณะร้อน 

 

กลุ่มที ่3 แบบ 
ผู้มคีวามสามารถ  

ระดบัความคดิเห็น 

รวม 
ค่าเฉลีย่และ
การแปลผล 

ไม่เห็น
ด้วยอย่าง

ยิง่ 

ไม่เห็น
ด้วย 

เฉยๆ เห็นด้วย 
เห็นด้วย
อย่างยิง่ 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

น่าเช่ือถือ  
น่าไวว้างใจ 

7 
(3.5) 

33 
(16.5) 

68 
(34) 

72 
(36) 

20 
(10) 

200 
(100.0) 

3.33 
เฉยๆ 

เป็นคนขยนั 5 
(2.5) 

38 
(19) 

64 
(32) 

74 
(37) 

19 
(9.5) 

200 
(100.0) 

3.32 
เฉยๆ 

เป็นคนมัน่คง 6 
(3) 

38 
(19) 

70 
(35) 

65 
(32.5) 

21 
(10.5) 

200 
(100.0) 

3.40 
เฉยๆ 

เป็นคนฉลาด 4 
(2) 

34 
(17) 

73 
(36.5) 

56 
(28) 

33 
(16.5) 

200 
(100.0) 

3.29 
เฉยๆ 

มีความเช่ียวชาญ  
มีทกัษะ 

4 
(2) 

14 
(7) 

61 
(30.5) 

92 
(46) 

29 
(14.5) 

200 
(100.0) 

3.64 
เห็นดว้ย 

เป็นคนเห็นแก่
ส่วนรวม 

9 
(4.5) 

41 
(20.5) 

72 
(36) 

64 
(32) 

14 
(7) 

200 
(100.0) 

3.17 
เฉยๆ 

ค่าเฉลีย่รวม 
(แปลผล) 

200 
(100.0) 

3.36 
เฉยๆ 
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จากตารางท่ี 35 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นโดยรวมต่อบุคลิกภาพตรา
สินคา้กลุ่มท่ี 3 แบบผูมี้ความสามารถ ของสีร้อน มีค่าเฉล่ียในระดบั เฉยๆ (ค่าเฉล่ีย 3.36) บุคลิกภาพ
ยอ่ยมีความคิดเห็นในระดบัเห็นดว้ย 1 อนัดบั คือ มีความเช่ียวชาญ มีทกัษะ (ค่าเฉล่ีย 3.64) และมี
ความคิดเห็นในระดบั เฉยๆ ดงัต่อไปน้ี เป็นคนมัน่คง (ค่าเฉล่ีย 3.4) น่าเช่ือถือ น่าไวว้างใจ (ค่าเฉล่ีย 
3.33) เป็นคนขยนั (ค่าเฉล่ีย 3.32) เป็นคนฉลาด (ค่าเฉล่ีย 3.29) และ เป็นคนเห็นแก่ส่วนรวม 
(ค่าเฉล่ีย 3.17) 
 
ตารางที่ 36 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพตรา
สินคา้กลุ่มท่ี 4  แบบประสบความส าเร็จของแผน่ป้ายโฆษณาสีวรรณะร้อน 

 

กลุ่มที ่4 
แบบประสบ
ความส าเร็จ 

 

ระดบัความคดิเห็น 

รวม 
ค่าเฉลีย่และ
การแปลผล 

ไม่เห็น
ด้วยอย่าง

ยิง่ 

ไม่เห็น
ด้วย 

เฉยๆ เห็นด้วย 
เห็นด้วย
อย่างยิง่ 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

เป็นคนประสบ
ความส าเร็จ 

6 
(3) 

13 
(6.5) 

43 
(21.5) 

100 
(50) 

38 
(19) 

200 
(100.0) 

3.76 
เห็นดว้ย 

มีความเป็นผูน้ า 9.00 
(4.50) 

15.00 
(7.50) 

50.00 
(25.00) 

80.00 
(40.00) 

46.00 
(23.00) 

200 
(100.0) 

3.69 
เห็นดว้ย 

มัน่ใจในตนเอง 4.00 
(2.00) 

11.00 
(5.50) 

24.00 
(12.00) 

88.00 
(44.00) 

73.00 
(36.50) 

200 
(100.0) 

4.08 
เห็นดว้ย 

ค่าเฉลีย่รวม 
(แปลผล) 

200 
(100.0) 

3.84 
เห็นดว้ย 

 
จากตารางท่ี 36  พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นโดยรวมต่อบุคลิกภาพตรา

สินคา้กลุ่มท่ี 4 แบบประสบความส าเร็จ ของสีร้อนสีของแผน่ป้ายโฆษณาสีร้อน มีค่าเฉล่ียในระดบั 
เห็นดว้ย (ค่าเฉล่ีย 3.84)บุคลิกภาพย่อย มีความคิดเห็นแบบเห็นดว้ย คือ มัน่ใจในตนเอง (ค่าเฉล่ีย 
4.08) เป็นคนประสบความส าเร็จ (ค่าเฉล่ีย 3.76) และมีความเป็นผูน้ า (ค่าเฉล่ีย 3.69) 
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ตารางที่ 37 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพตรา
สินคา้กลุ่มท่ี 5 แบบหรูหราของแผน่ป้ายโฆษณาสีวรรณะร้อน 

 

กลุ่มที ่5 
แบบหรูหรา 

 

ระดบัความคดิเห็น 

รวม 
ค่าเฉลีย่และ
การแปลผล 

ไม่เห็น
ด้วยอย่าง

ยิง่ 

ไม่เห็น
ด้วย 

เฉยๆ เห็นด้วย 
เห็นด้วย
อย่างยิง่ 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

เป็นคนมีระดบั 10 
(5) 

6 
(3) 

51 
(25.5) 

81 
(40.5) 

52 
(26) 

200 
(100.0) 

3.80 
เห็นดว้ย 

เป็นคนใช ้
ชีวติหรูหรา 

13 
(6.5) 

19 
(9.5) 

66 
(33) 

52 
(26) 

50 
(25) 

200 
(100.0) 

3.54 
เห็นดว้ย 

เป็นคนดูดี 9 
(4.5) 

11 
(5.5) 

54 
(27) 

82 
(41) 

44 
(22) 

200 
(100.0) 

3.71 
เห็นดว้ย 

เป็นคนมีเสน่ห์ 6 
(3) 

8 
(4) 

67 
(33.5) 

81 
(40.5) 

38 
(19) 

200 
(100.0) 

3.69 
 เห็นดว้ย 

ค่าเฉลีย่รวม 
(แปลผล) 

200 
(100.0) 

3.68 
เห็นดว้ย 

 
จากตารางท่ี 37  พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นโดยรวมต่อบุคลิกภาพตรา

สินคา้กลุ่มท่ี 3 แบบหรูหราของสีร้อน มีค่าเฉล่ียในระดบั เห็นดว้ย (ค่าเฉล่ีย 3.68) บุคลิกภาพยอ่ยมี
ความคิดเห็นในระดบัเห็นดว้ย ดงัต่อไปน้ี เป็นคนมีระดบั (ค่าเฉล่ีย 3.80)  เป็นคนดูดี (ค่าเฉล่ีย 3.71) 
เป็นคนมีเสน่ห์ (ค่าเฉล่ีย 3.69)  และ เป็นคนใช ้ชีวติหรูหรา (ค่าเฉล่ีย 3.54)   
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ตารางที่ 38 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพตรา
สินคา้กลุ่มท่ี 6 แบบผูห้ญิง อ่อนโยนของแผน่ป้ายโฆษณาสีวรรณะร้อน 

 

กลุ่มที ่6 
แบบผู้หญิง อ่อนโยน 

 

ระดบัความคดิเห็น 

รวม 
ค่าเฉลีย่และ
การแปลผล 

ไม่เห็นด้วย
อย่างยิง่ 

ไม่เห็น
ด้วย 

เฉยๆ เห็นด้วย 
เห็นด้วย
อย่างยิง่ 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อย
ละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

มีความเป็นผูห้ญิง 
อ่อนโยน 

40 
(20) 

52 
(26) 

61 
(30.5) 

32 
(16) 

15 
(7.5) 

200 
(100.0) 

2.65 
เฉยๆ 

เป็นคนเรียบง่าย 43 
(21.5) 

52 
(26) 

60 
(30) 

27 
(13.5) 

18 
(9) 

200 
(100.0) 

2.63 
เฉยๆ 

ค่าเฉลีย่รวม 
(แปลผล) 

200 
(100.0) 

2.64 
เฉยๆ 

 
จากตารางท่ี 38  พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นโดยรวมต่อบุคลิกภาพตรา

สินคา้กลุ่มท่ี 6 แบบผูห้ญิง อ่อนโยนของสีร้อน มีค่าเฉล่ียในระดบั เฉยๆ (ค่าเฉล่ีย 2.64) บุคลิกภาพ
ยอ่ยมีความคิดเห็นในระดบัเฉยๆ ดงัต่อไปน้ี มีความเป็นผูห้ญิง อ่อนโยน (ค่าเฉล่ีย 2.65) และเป็น
คนเรียบง่าย (ค่าเฉล่ีย 2.64)   
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ตารางที่ 39 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพตรา
สินคา้กลุ่มท่ี 7 แบบหา้วหาญของแผน่ป้ายโฆษณาสีวรรณะร้อน 

 

กลุ่มที ่7 
แบบห้าวหาญ 

 

ระดบัความคดิเห็น 

รวม 
ค่าเฉลีย่และ
การแปลผล 

ไม่เห็น
ด้วยอย่าง

ยิง่ 

ไม่เห็น
ด้วย 

เฉยๆ เห็นด้วย 
เห็นด้วย
อย่างยิง่ 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

มีความเป็นชาย 
เขม้แขง็ 

13.00 
(6.50) 

23.00 
(11.50) 

80.00 
(40.00) 

44.00 
(22.00) 

40.00 
(20.00) 

200 
(100.0) 

3.38 
เฉยๆ 

มีความเป็นสากล 14.00 
(7.00) 

17.00 
(8.50) 

80.00 
(40.00) 

56.00 
(28.00) 

33.00 
(16.50) 

200 
(100.0) 

3.39 
เฉยๆ 

เป็นคน แขง็แกร่ง 
ทรหด 

11.00 
(5.50) 

31.00 
(15.50) 

75.00 
(37.50) 

40.00 
(20.00) 

43.00 
(21.50) 

200 
(100.0) 

3.37 
เฉยๆ 

เป็นคนหา้วหาญ 
บึกบึน 

9.00 
(4.50) 

35.00 
(17.50) 

79.00 
(39.50) 

45.00 
(22.50) 

32.00 
(16.00) 

200 
(100.0) 

3.28 
เฉยๆ 

ค่าเฉลีย่รวม 
(แปลผล) 

200 
(100.0) 

3.36 
เฉยๆ 

 
จากตารางท่ี 39 พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นโดยรวมต่อบุคลิกภาพตรา

สินคา้กลุ่มท่ี 7 แบบห้าวหาญของสีร้อน มีค่าเฉล่ียในระดบั เฉยๆ (ค่าเฉล่ีย 3.36) บุคลิกภาพยอ่ยมี
ความคิดเห็นในระดบัเฉยๆ ดงัต่อไปน้ี มีความเป็นสากล (ค่าเฉล่ีย 3.39 )  มีความเป็นชาย เขม้แข็ง
(ค่าเฉล่ีย 3.38)  เป็นคนแข็งแกร่ง ทรหด (ค่าเฉล่ีย 3.37)  และ เป็นคนห้าวหาญ บึกบึน (ค่าเฉล่ีย 
3.28)   

 
ตารางที ่40 แสดงค่าเฉล่ียและการแปลผล ระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพตราสินคา้ทั้ง 7 กลุ่ม
ของแผน่ป้ายโฆษณาสีกลาง 

 
กลุ่มบุคลกิภาพ ค่าเฉลีย่และการแปลผล ล าดับที ่

กลุ่มท่ี 1 แบบจริงใจ 3.44 ( เฉยๆ ) 5 
กลุ่มท่ี 2 แบบน่าต่ืนเตน้ 3.46 (เฉยๆ) 4 
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ตารางที ่40 (ต่อ) แสดงค่าเฉล่ียและการแปลผล ระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพตราสินคา้ทั้ง 7 
กลุ่มของแผน่ป้ายโฆษณาสีกลาง 

 
กลุ่มบุคลกิภาพ ค่าเฉลีย่และการแปลผล ล าดับที ่

กลุ่มท่ี 3 แบบผูมี้ความสามารถ 3.55 (เห็นดว้ย) 3 
กลุ่มท่ี 4 แบบประสบความส าเร็จ 3.65 ( เห็นดว้ย) 1 
กลุ่มท่ี 5 แบบหรูหรา 3.63 (เห็นดว้ย) 2 
กลุ่มท่ี 6 แบบผูห้ญิง อ่อนโยน 3.30 ( เฉยๆ) 7 
กลุ่มท่ี 7 แบบหา้วหาญ 3.41 (เฉยๆ)  6 

 
จากตารางท่ี 40 พบว่า กลุ่มบุคลิกภาพท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ กลุ่มท่ี 4 แบบประสบ

ความส าเร็จ (ค่าเฉล่ีย 3.65)  รองลงมาคือ  กลุ่มท่ี 5 แบบหรูหรา (ค่าเฉล่ีย 3.63) กลุ่มท่ี 3 แบบผูมี้
ความสามารถ (ค่าเฉล่ีย 3.55) กลุ่มท่ี 2 แบบน่าต่ืนเตน้ (ค่าเฉล่ีย 3.46) กลุ่มท่ี 1 แบบจริงใจ (ค่าเฉล่ีย 
3.44) กลุ่มท่ี 7 แบบห้าวหาญ  (ค่าเฉล่ีย 3.41) และกลุ่มท่ี 6 แบบผูห้ญิง อ่อนโยน (ค่าเฉล่ีย 3.30)  
ตามล าดบั  

 
ตารางที่ 41 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพตรา
สินคา้กลุ่มท่ี 1 แบบจริงใจของแผน่ป้ายโฆษณาสีกลาง 

 

กลุ่มที ่1 
แบบจริงใจ 

 

ระดบัความคดิเห็น 

รวม 
ค่าเฉลีย่และ
การแปลผล 

ไม่เห็น
ด้วยอย่าง

ยิง่ 

ไม่เห็น
ด้วย 

เฉยๆ เห็นด้วย 
เห็นด้วย
อย่างยิง่ 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

เป็นคนรักครอบครัว, 
อบอุ่น 

8.00 
(2.67) 

40.00 
(13.33) 

110.00 
(36.67) 

107.00 
(35.67) 

35.00 
(11.67) 

300 
(100.00) 

3.40 
เฉยๆ 

เป็นคนมีความ
ซ่ือสตัย ์

8.00 
(2.67) 

39.00 
(13.00) 

101.00 
(33.67) 

96.00 
(32.00) 

56.00 
(18.67) 

300 
(100.00) 

3.51 
เห็นดว้ย 

เป็นคนจริงใจ 10.00 
(3.33) 

49.00 
(16.33) 

94.00 
(31.33) 

92.00 
(30.67) 

55.00 
(18.33) 

300 
(100.00) 

3.44 
เฉยๆ 
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ตารางที ่41 (ต่อ) แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพ
ตราสินคา้กลุ่มท่ี 1 แบบจริงใจของแผน่ป้ายโฆษณาสีกลาง 

 

กลุ่มที ่1 
แบบจริงใจ 

 

ระดบัความคดิเห็น 

รวม 
ค่าเฉลีย่และ
การแปลผล 

ไม่เห็น
ด้วยอย่าง

ยิง่ 

ไม่เห็น
ด้วย 

เฉยๆ เห็นด้วย 
เห็นด้วย
อย่างยิง่ 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

มีความดีงาม มี
ประโยชน ์

9.00 
(3.00) 

47.00 
(15.67) 

102.00 
(34.00) 

95.00 
(31.67) 

47.00 
(15.67) 

300 
(100.00) 

3.41 
เฉยๆ 

ค่าเฉลีย่รวม 
(แปลผล) 

300 
(100.00) 

3.44 
เฉยๆ 

 
จากตารางท่ี 41 พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นโดยรวมต่อบุคลิกภาพตรา

สินคา้กลุ่มท่ี 1 แบบจริงใจของสีกลาง มีค่าเฉล่ียในระดบั เฉยๆ (ค่าเฉล่ีย 3.44) บุคลิกภาพย่อยมี
ความคิดเห็นในระดบัเห็นดว้ย1 อนัดบั ดงัน้ี  เป็นคนมีความซ่ือสัตย ์(ค่าเฉล่ีย 3.51) และบุคลิกภาพ
ย่อยมีความคิดเห็นในระดับ เฉยๆ ดังต่อไปน้ี เป็นคนจริงใจ (ค่าเฉล่ีย 3.44) มีความดีงาม มี
ประโยชน์ (ค่าเฉล่ีย 3.41)  และเป็นคนรักครอบครัว, อบอุ่น (ค่าเฉล่ีย 3.40 )   

 
ตารางที่ 42 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพตรา
สินคา้กลุ่มท่ี 2 แบบน่าต่ืนเตน้ ของแผน่ป้ายโฆษณาสีกลาง 
 

กลุ่มที ่2  
แบบน่าตืน่เต้น 

ระดบัความคดิเห็น 

รวม 
ค่าเฉลีย่และ
การแปลผล 

ไม่เห็น
ด้วยอย่าง

ยิง่ 

ไม่เห็น
ด้วย 

เฉยๆ เห็นด้วย 
เห็นด้วย
อย่างยิง่ 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

มีความกลา้ทา้ทาย 15.00 
(5.00) 

50.00 
(16.67) 

99.00 
(33.00) 

78.00 
(26.00) 

58.00 
(19.33) 

300 
(100.00) 

3.38 
เฉยๆ 
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ตารางที ่42 (ต่อ) แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพ
ตราสินคา้กลุ่มท่ี 2 แบบน่าต่ืนเตน้ ของแผน่ป้ายโฆษณาสีกลาง 

 

กลุ่มที ่2  
แบบน่าตืน่เต้น 

ระดบัความคดิเห็น 

รวม 
ค่าเฉลีย่และ
การแปลผล 

ไม่เห็น
ด้วยอย่าง

ยิง่ 

ไม่เห็น
ด้วย 

เฉยๆ เห็นด้วย 
เห็นด้วย
อย่างยิง่ 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

มีความน าสมยั 21.00 
(7.00) 

41.00 
(13.67) 

96.00 
(32.00) 

71.00 
(23.67) 

71.00 
(23.67) 

300 
(100.00) 

3.43 
เฉยๆ 

เป็นคนท่ีน่า
ต่ืนเตน้  

20.00 
(6.67) 

58.00 
(19.33) 

88.00 
(29.33) 

74.00 
(24.67) 

60.00 
(20.00) 

300 
(100.00) 

3.32 
เฉยๆ 

เป็นคนมีความ
มุ่งมัน่ 

7.00 
(2.33) 

35.00 
(11.67) 

97.00 
(32.33) 

106.00 
(35.33) 

55.00 
(18.33) 

300 
(100.00) 

3.56 
เห็นดว้ย 

เป็นคนเท่ห์ 14.00 
(4.67) 

35.00 
(11.67) 

112.00 
(37.33) 

70.00 
(23.33) 

69.00 
(23.00) 

300 
(100.00) 

3.48 
เฉยๆ 

มีความเป็นวยัรุ่น 17.00 
(5.67) 

39.00 
(13.00) 

99.00 
(33.00) 

98.00 
(32.67) 

47.00 
(15.67) 

300 
(100.00) 

3.40 
เฉยๆ 

เป็นคนมี
จินตนาการ 

16.00 
(5.33) 

37.00 
(12.33) 

95.00 
(31.67) 

100.00 
(33.33) 

52.00 
(17.33) 

300 
(100.00) 

3.45 
เฉยๆ 

เป็นคนไม่เหมือน
ใคร โดดเด่น 
เฉพาะตวั 

9.00 
(3.00) 

39.00 
(13.00) 

93.00 
(31.00) 

87.00 
(29.00) 

72.00 
(24.00) 

300 
(100.00) 

3.58 
เห็นดว้ย 

มีความทนัสมยั 16.00 
(5.33) 

34.00 
(11.33) 

113.00 
(37.67) 

82.00 
(27.33) 

55.00 
(18.33) 

300 
(100.00) 

3.42 
เฉยๆ 

ท าทุกอยา่งไดโ้ดย
ไม่พ่ึงใคร 

3.00 
(1.00) 

28.00 
(9.33) 

112.00 
(37.33) 

97.00 
(32.33) 

60.00 
(20.00 

300 
(100.00) 

3.61 
เห็นดว้ย 

เป็นคนร่วมสมยั 4.00 
(1.33) 

32.00 
(10.67) 

138.00 
(46.00) 

86.00 
(28.67) 

40.00 
(13.33) 

300 
(100.00) 

3.42 
เฉยๆ 

ค่าเฉลีย่รวม 
(แปลผล) 

300 
(100.00) 

3.46 
เฉยๆ 
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จากตารางท่ี 42 พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นโดยรวมต่อบุคลิกภาพตรา
สินคา้กลุ่มท่ี 2 แบบน่าต่ืนเตน้ของสีกลาง มีค่าเฉล่ียในระดบั เฉยๆ(ค่าเฉล่ีย 3.46) บุคลิกภาพยอ่ยมี
ความคิดเห็นในระดบัเห็นดว้ย 3 อนัดบั ดงัน้ี ท าทุกอยา่งไดโ้ดยไม่พึ่งใคร (ค่าเฉล่ีย3.61) เป็นคนไม่
เหมือนใคร โดดเด่น เฉพาะตวั (ค่าเฉล่ีย3.58) และ เป็นคนมีความมุ่งมัน่ (ค่าเฉล่ีย3.56) และ
บุคลิกภาพย่อยมีความคิดเห็นในระดบั เฉยๆ ดงัต่อไปน้ี   เป็นคนเท่ห์ (ค่าเฉล่ีย3.48) เป็นคนมี
จินตนาการ(ค่าเฉล่ีย3.45) มีความน าสมยั ( ค่าเฉล่ีย3.43) มีความทนัสมยั (ค่าเฉล่ีย3.42) เป็นคนร่วม
สมยั (ค่าเฉล่ีย3.42) มีความเป็นวยัรุ่น (ค่าเฉล่ีย3.40) มีความกลา้ทา้ทาย (ค่าเฉล่ีย3.38) และเป็นคนท่ี
น่าต่ืนเตน้ (ค่าเฉล่ีย3.32) 
 
ตารางที่ 43 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพตรา
สินคา้กลุ่มท่ี 3 แบบผูมี้ความสามารถของแผน่ป้ายโฆษณาสีกลาง 

 

กลุ่มที ่3 แบบ 
ผู้มคีวามสามารถ  

ระดบัความคดิเห็น 

รวม 
ค่าเฉลีย่และ
การแปลผล 

ไม่เห็น
ด้วยอย่าง

ยิง่ 

ไม่เห็น
ด้วย 

เฉยๆ เห็นด้วย 
เห็นด้วย
อย่างยิง่ 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

น่าเช่ือถือ  
น่าไวว้างใจ 

9.00 
(3.00) 

48.00 
(16.00) 

94.00 
(31.33) 

90.00 
(30.00) 

59.00 
(19.67) 

300 
(100.00) 

3.47 
เฉยๆ 

เป็นคนขยนั 5.00 
(1.67) 

29.00 
(9.67) 

124.00 
(41.33) 

91.00 
(30.33) 

51.00 
(17.00) 

300 
(100.00) 

3.51 
เห็นดว้ย 

เป็นคนมัน่คง 6.00 
(2.00) 

30.00 
(10.00) 

98.00 
(32.67) 

115.00 
(38.33) 

51.00 
(17.00) 

300 
(100.00) 

3.58 
เห็นดว้ย 

เป็นคนฉลาด 6.00 
(2.00) 

24.00 
(8.00) 

125.00 
(41.67) 

86.00 
(28.67) 

59.00 
(19.67) 

300 
(100.00) 

3.56 
เห็นดว้ย 

มีความเช่ียวชาญ  
มีทกัษะ 

2.00 
(0.67) 

10.00 
(3.33) 

122.00 
(40.67) 

108.00 
(36.00) 

58.00 
(19.33) 

300 
(100.00) 

3.70 
เห็นดว้ย 

เป็นคนเห็นแก่
ส่วนรวม 

7.00 
(2.33) 

24.00 
(8.00) 

136.00 
(45.33) 

91.00 
(30.33) 

42.00 
(14.00) 

300 
(100.00) 

3.46 
เฉยๆ 

ค่าเฉลีย่รวม 
(แปลผล) 

300 
(100.00) 

3.55 
เห็นดว้ย 
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จากตารางท่ี 43 พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นโดยรวมต่อบุคลิกภาพตรา
สินค้ากลุ่มท่ี 3 แบบผูมี้ความสามารถของสีกลาง มีค่าเฉล่ียในระดับ เห็นด้วย (ค่าเฉล่ีย 3.55) 
บุคลิกภาพยอ่ยมีความคิดเห็นในระดบัเห็นดว้ย ดงัต่อไปน้ี มีความเช่ียวชาญ มีทกัษะ (ค่าเฉล่ีย 3.70)
เป็นคนมัน่คง (ค่าเฉล่ีย 3.58) เป็นคนฉลาด (ค่าเฉล่ีย 3.56) และเป็นคนขยนั (ค่าเฉล่ีย 3.51) และ 
บุคลิกภาพยอ่ยมีความคิดเห็นในระดบั เฉยๆ ดงัต่อไปน้ี น่าเช่ือถือ  น่าไวว้างใจ (ค่าเฉล่ีย 3.47) และ
เป็นคนเห็นแก่ส่วนรวม (ค่าเฉล่ีย 3.46) 
 
ตารางที่ 44 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพตรา
สินคา้กลุ่มท่ี 4 แบบประสบความส าเร็จของแผน่ป้ายโฆษณาสีกลาง 

 

กลุ่มที ่4  
แบบประสบ
ความส าเร็จ 

ระดบัความคดิเห็น 

รวม 
ค่าเฉลีย่และ
การแปลผล 

ไม่เห็น
ด้วยอย่าง

ยิง่ 

ไม่เห็น
ด้วย 

เฉยๆ เห็นด้วย 
เห็นด้วย
อย่างยิง่ 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

เป็นคนประสบ
ความส าเร็จ 

14.00 
(4.67) 

37.00 
(12.33) 

108.00 
(36.00) 

91.00 
(30.33) 

50.00 
(16.67) 

300 
(100.00) 

3.42 
เฉยๆ 

มีความเป็นผูน้ า 8.00 
(2.67) 

24.00 
(8.00) 

86.00 
(28.67) 

102.00 
(34.00) 

80.00 
(26.67) 

300 
(100.00) 

3.74 
เห็นดว้ย 

มัน่ใจในตนเอง 3.00 
(1.00) 

29.00 
(9.67) 

80.00 
(26.67) 

106.00 
(35.33) 

82.00 
(27.33) 

300 
(100.00) 

3.78 
เห็นดว้ย 

ค่าเฉลีย่รวม 
(แปลผล) 

300 
(100.00) 

3.65 
เห็นดว้ย 

 
จากตารางท่ี 44 พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นโดยรวมต่อบุคลิกภาพตรา

สินคา้กลุ่มท่ี 4 แบบประสบความส าเร็จ มีค่าเฉล่ียในระดบั เห็นดว้ย (ค่าเฉล่ีย 3.65) บุคลิกภาพยอ่ยมี
ความคิดเห็นในระดบัเห็นดว้ย ดงัต่อไปน้ี มัน่ใจในตนเอง (ค่าเฉล่ีย 3.78) และมีความเป็นผูน้ า 
(ค่าเฉล่ีย 3.74) และบุคลิกภาพย่อยมีความคิดเห็นในระดบั เฉยๆ ดงัน้ี เป็นคนประสบความส าเร็จ
(ค่าเฉล่ีย 3.42) 
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ตารางที่ 45 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพตรา
สินคา้กลุ่มท่ี 5 แบบหรูหราของแผน่ป้ายโฆษณาสีกลาง 
 

กลุ่มที ่5  
แบบหรูหรา 

 

ระดบัความคดิเห็น 

รวม 
ค่าเฉลีย่และ
การแปลผล 

ไม่เห็น
ด้วยอย่าง

ยิง่ 

ไม่เห็น
ด้วย 

เฉยๆ เห็นด้วย 
เห็นด้วย
อย่างยิง่ 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

เป็นคนมีระดบั 6.00 
(2.00) 

30.00 
(10.00) 

92.00 
(30.67) 

95.00 
(31.67) 

77.00 
(25.67) 

300 
(100.00) 

3.69 
เห็นดว้ย 

เป็นคนใช ้
ชีวติหรูหรา 

15.00 
(5.00) 

51.00 
(17.00) 

81.00 
(27.00) 

87.00 
(29.00) 

66.00 
(22.00) 

300 
(100.00) 

3.46 
เฉยๆ 

เป็นคนดูดี 6.00 
(2.00) 

27.00 
(9.00) 

97.00 
(32.33) 

97.00 
(32.33) 

73.00 
(24.33) 

300 
(100.00) 

3.68 
เห็นดว้ย 

เป็นคนมีเสน่ห์ 3.00 
(1.00) 

34.00 
(11.33) 

86.00 
(28.67) 

113.00 
(37.67) 

64.00 
(21.33) 

300 
(100.00) 

3.67 
เห็นดว้ย 

ค่าเฉลีย่รวม 
(แปลผล) 

300 
(100.00) 

3.63 
เห็นดว้ย 

 
จากตารางท่ี 45 พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นโดยรวมต่อบุคลิกภาพตรา

สินค้ากลุ่มท่ี กลุ่มท่ี 5 แบบหรูหราของสีกลาง มีค่าเฉล่ียในระดับ เห็นด้วย (ค่าเฉล่ีย 3.63) 
บุคลิกภาพยอ่ยมีความคิดเห็นในระดบั เห็นดว้ย ดงัต่อไปน้ี เป็นคนมีระดบั (ค่าเฉล่ีย 3.69) เป็นคนดู
ดี (ค่าเฉล่ีย 3.68) และเป็นคนมีเสน่ห์  (ค่าเฉล่ีย 3.67) บุคลิกภาพยอ่ยมีความคิดเห็นในระดบัเฉยๆ 
ดงัน้ี เป็นคนใช ้ชีวติหรูหรา (ค่าเฉล่ีย 3.46) 
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ตารางที่ 46 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพตรา
สินคา้กลุ่มท่ี 6 แบบผูห้ญิง อ่อนโยนของแผน่ป้ายโฆษณาสีกลาง 

 

กลุ่มที ่6 
แบบผู้หญิง  
อ่อนโยน 

ระดบัความคดิเห็น 

รวม 
ค่าเฉลีย่และ
การแปลผล 

ไม่เห็น
ด้วยอย่าง

ยิง่ 

ไม่เห็น
ด้วย 

เฉยๆ เห็นด้วย 
เห็นด้วย
อย่างยิง่ 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

มีความเป็นผูห้ญิง 
อ่อนโยน 

40.00 
(13.33) 

62.00 
(20.67) 

91.00 
(30.33) 

65.00 
(21.67) 

42.00 
(14.00) 

300 
(100.00) 

3.02 
เฉยๆ 

เป็นคนเรียบง่าย 14.00 
(4.67) 

49.00 
(16.33) 

78.00 
(26.00) 

94.00 
(31.33) 

65.00 
(21.67) 

300 
(100.00) 

3.49 
เฉยๆ 

ค่าเฉลีย่รวม 
(แปลผล) 

300 
(100.00) 

3.30 
เฉยๆ 

 
จากตารางท่ี 46 พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นโดยรวมต่อบุคลิกภาพตรา

สินคา้กลุ่มท่ี กลุ่มท่ี 6 แบบผูห้ญิง อ่อนโยน ของสีกลาง มีค่าเฉล่ียในระดบั เฉยๆ (ค่าเฉล่ีย 3.30) 
บุคลิกภาพย่อยมีความคิดเห็นในระดบั เฉยๆ  ดงัต่อไปน้ี เป็นคนเรียบง่าย (ค่าเฉล่ีย 3.49) และมี
ความเป็นผูห้ญิง อ่อนโยน (ค่าเฉล่ีย 3.02) 

 
ตารางที่ 47 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพตรา
สินคา้กลุ่มท่ี 7 แบบหา้วหาญของแผน่ป้ายโฆษณาสีกลาง 

 

กลุ่มที ่7 
แบบห้าวหาญ 

 

ระดบัความคดิเห็น 

รวม 
ค่าเฉลีย่และ
การแปลผล 

ไม่เห็น
ด้วยอย่าง

ยิง่ 

ไม่เห็น
ด้วย 

เฉยๆ เห็นด้วย 
เห็นด้วย
อย่างยิง่ 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

มีความเป็นชาย 
เขม้แขง็ 

21.00 
(7.00) 

44.00 
(14.67) 

100.00 
(33.33) 

67.00 
(22.33) 

68.00 
(22.67) 

300 
(100.00) 

3.39 
เฉยๆ 
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ตารางที ่47 (ต่อ) แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพ
ตราสินคา้กลุ่มท่ี 7 แบบหา้วหาญของแผน่ป้ายโฆษณาสีกลาง 
 

กลุ่มที ่7 
แบบห้าวหาญ 

 

ระดบัความคดิเห็น 

รวม 
ค่าเฉลีย่และ
การแปลผล 

ไม่เห็น
ด้วยอย่าง

ยิง่ 

ไม่เห็น
ด้วย 

เฉยๆ เห็นด้วย 
เห็นด้วย
อย่างยิง่ 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

มีความเป็นสากล 7.00 
(2.33) 

40.00 
(13.33) 

98.00 
(32.67) 

87.00 
(29.00) 

68.00 
(22.67) 

300 
(100.00) 

3.56 
เห็นดว้ย 

เป็นคน แขง็แกร่ง 
ทรหด 

14.00 
(4.67) 

49.00 
(16.33) 

102.00 
(34.00) 

71.00 
(23.67) 

64.00 
(21.33) 

300 
(100.00) 

3.41 
เฉยๆ 

เป็นคนหา้วหาญ 
บึกบึน 

24.00 
(8.00) 

56.00 
(18.67) 

92.00 
(30.67) 

64.00 
(21.33) 

64.00 
(21.33) 

300 
(100.00) 

3.29 
เฉยๆ 

ค่าเฉลีย่รวม 
(แปลผล) 

300 
(100.00) 

3.41 
เฉยๆ 

 
จากตารางท่ี 47 พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นโดยรวมต่อบุคลิกภาพตรา

สินคา้กลุ่มท่ี กลุ่มท่ี 7 แบบห้าวหาญของสีกลางของสีกลางมีค่าเฉล่ียในระดบั เฉยๆ (ค่าเฉล่ีย 3.41) 
บุคลิกภาพย่อยมีความคิดเห็นในระดบั เห็นด้วย 1 อนัดบั ดงัต่อไปน้ี มีความเป็นสากล (ค่าเฉล่ีย 
3.56) บุคลิกภาพย่อยมีความคิดเห็นในระดบั เฉยๆ ดงัต่อไปน้ี เป็นคน แข็งแกร่ง ทรหด (ค่าเฉล่ีย 
3.41) มีความเป็นชาย เขม้แขง็ (ค่าเฉล่ีย 3.39) และ เป็นคนหา้วหาญ บึกบึน (ค่าเฉล่ีย 3.29) 
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ส่วนที ่5 ผลการวเิคราะห์ผลกระทบหลัก (Main effect) ของสีแผ่นป้ายโฆษณาที่มีผลต่อบุคลิกภาพ
ตราสินค้า 

สมมติฐาน  
สีท่ีต่างกนัของแผน่ป้ายโฆษณา จะส่งผล (Main effect) ต่อบุคลิกภาพตราสินคา้ 

 
ตารางที ่48 แสดงค่าเฉล่ียรวมผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพ
ตราสินคา้ทั้ง 7 กลุ่มเปรียบเทียบระหวา่งสีพื้นหลงัแผน่ป้ายโฆษณาทั้ง 3 วรรณะสี 

 

กลุ่มบุคลกิภาพตราสินค้า ของสีพืน้
หลงัแผ่นป้ายโฆษณาทั้ง 3 สี 

ค่าเฉลีย่ระดบัความคดิเห็น 
และการแปลผล F-test Sig. 

สีเยน็ สีกลาง สีร้อน 
กลุ่มท่ี 1 แบบจริงใจ 3.42 

เฉยๆ 
3.40 
เฉยๆ 

3.19 
เฉยๆ 

3.362 
0.035 
แตกต่าง 

กลุ่มท่ี 2 แบบน่าต่ืนเตน้ 3.10 
เฉยๆ 

3.38 
เฉยๆ 

3.98 
เห็นดว้ย 

36.789 
0.000 
แตกต่าง 

กลุ่มท่ี 3 แบบผูมี้ความสามารถ 3.61 
เห็นดว้ย 

3.47 
เฉยๆ 

3.32 
เฉยๆ 

3.631 
0.027 
แตกต่าง 

กลุ่มท่ี 4 แบบประสบความส าเร็จ 3.26 
เฉยๆ 

3.42 
เฉยๆ 

3.76 
เห็นดว้ย 

11.516 
0.000 
แตกต่าง 

กลุ่มท่ี 5 แบบหรูหรา 3.26 
เฉยๆ 

3.69 
เห็นดว้ย 

3.80 
เห็นดว้ย 

14.637 
0.000 
แตกต่าง 

กลุ่มท่ี 6 แบบผูห้ญิง อ่อนโยน 2.99 
เฉยๆ 

3.02 
เฉยๆ 

2.65 
เฉยๆ 

6.772 
0.001 
แตกต่าง 

กลุ่มท่ี 7 แบบหา้วหาญ 3.79 
เห็นดว้ย 

3.39 
เฉยๆ 

3.38 
เฉยๆ 

9.114 
0.000 
แตกต่าง 

หมายเหตุ : ทดสอบความแตกต่างท่ีระดบันยัส าคญั 0.05 

  
จากตารางท่ี 48 พบวา่ผลการทดสอบทางสถิติของแผ่นป้ายโฆษณาท่ีมีสีแตกต่างกนั

ทั้งหมด 3 วรรณะสีนั้น สามารถวเิคราะห์ในแต่ละกลุ่มบุคลิกภาพดงัน้ี  
กลุ่มท่ี 1 แบบจริงใจ สีของแผน่ป้ายโฆษณาทั้ง 3 วรรณะสี มีผลกระทบต่อบุคลิกภาพ

ตราสินคา้แบบจริงใจ แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัท่ีระดบั P ≤ 0.05 (F= 3.362, Sig = 0.035) 
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กล่าวคือ ค่าเฉล่ียของบุคลิกภาพแบบจริงใจของสีเยน็มีค่ามากท่ีสุด คือ 3.42 รองลงมาคือ สีกลาง มี
ค่าเฉล่ีย 3.40 และ สีร้อน มีค่าเฉล่ีย 3.19 

กลุ่มท่ี 2 แบบน่าต่ืนเตน้ สีของแผ่นป้ายโฆษณาทั้ง 3 วรรณะสี มีผลกระทบต่อ

บุคลิกภาพ แบบน่าต่ืนเตน้ แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัท่ีระดบั P ≤ 0.05 (F= 36.789, Sig =0.000) 

กล่าวคือ ค่าเฉล่ียของบุคลิกภาพแบบน่าต่ืนเตน้ของสีร้อนมีค่ามากท่ีสุด คือ 3.98 รองลงมาคือ สี
กลาง มีค่าเฉล่ีย 3.38 และ สีร้อน มีค่าเฉล่ีย 3.10 
 กลุ่มท่ี 3 แบบผูมี้ความสามารถ สีของแผน่ป้ายโฆษณาทั้ง 3 วรรณะสี มีผลกระทบต่อ

บุคลิกภาพ แบบผูมี้ความสามารถ แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัท่ีระดบั P ≤ 0.05 (F= 3.631, Sig = 

0.027) กล่าวคือ ค่าเฉล่ียของบุคลิกภาพแบบผูมี้ความสามารถของสีเย็นมีค่ามากท่ีสุด คือ 3.61 
รองลงมาคือ สีกลาง มีค่าเฉล่ีย 3.47 และ สีร้อน มีค่าเฉล่ีย 3.32 
 กลุ่มท่ี 4 แบบประสบความส าเร็จ สีของแผน่ป้ายโฆษณาทั้ง 3 วรรณะสี มีผลกระทบ

ต่อบุคลิกภาพตราสินคา้แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัท่ีระดบั P ≤ 0.05 (F= 11.516, Sig =0.000) 

กล่าวคือ ค่าเฉล่ียของบุคลิกภาพแบบประสบความส าเร็จของสีร้อนมีค่ามากท่ีสุด คือ 3.76 รองลงมา
คือ สีกลาง มีค่าเฉล่ีย 3.42 และ สีเยน็ มีค่าเฉล่ีย 3.26 
 กลุ่มท่ี 5 แบบหรูหรา สีของแผ่นป้ายโฆษณาทั้ ง 3 วรรณะสี มีผลกระทบต่อ

บุคลิกภาพตราสินคา้แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัท่ีระดบั P ≤ 0.05  (F= 14.637, Sig = 0.000) 

กล่าวคือ ค่าเฉล่ียของบุคลิกภาพแบบหรูหราของสีร้อนมีค่ามากท่ีสุด คือ 3.80 รองลงมา คือ สีกลาง 
มีค่าเฉล่ีย 3.69 และ สีเยน็ มีค่าเฉล่ีย 3.26 
 กลุ่มท่ี 6 แบบผูห้ญิง อ่อนโยน สีของแผน่ป้ายโฆษณาทั้ง 3 วรรณะสี มีผลกระทบต่อ

บุคลิกภาพตราสินคา้แตกต่างกนัอย่างมีนยัส าคญัท่ีระดบั P ≤ 0.05 (F= 6.772, Sig =0.001) 

กล่าวคือ ค่าเฉล่ียของบุคลิกภาพแบบผูห้ญิง อ่อนโยน ของสีกลางมีค่ามากท่ีสุด 3.02 รองลงมา คือ สี
เยน็ มีค่าเฉล่ีย 2.99 และ สีร้อน มีค่าเฉล่ีย 2.65 
 กลุ่มท่ี 7 แบบห้าวหาญ สีของแผ่นป้ายโฆษณาทั้ง 3 วรรณะสี มีผลกระทบต่อ

บุคลิกภาพตราสินคา้แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัท่ีระดบั P ≤ 0.05 (F= 9.114, Sig = 0.000) 

กล่าวคือ ค่าเฉล่ียของบุคลิกภาพแบบห้าวหาญ ของสีเยน็มีค่ามากท่ีสุด 3.79 รองลงมาคือ สีกลาง 
ค่าเฉล่ีย 3.39 และ สีร้อน มีค่าเฉล่ีย 3.38 
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 จากการวิเคราะห์ผลการทดลองขา้งตน้ ท าให้สามารถสรุปไดว้า่ ตวัแปรของการใช้สี
บนแผน่ป้ายโฆษณานั้นมีผลกระทบหลกัต่อบุคลิกภาพตราสินคา้อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี  

P ≤ 0.05 ทั้ง 7 กลุ่มบุคลิกภาพตราสินคา้ ดงันั้นจากผลดงักล่าวท าใหส้ามารถยอมรับสมมติฐานซ่ึง

ก าหนดไวว้า่ สีท่ีต่างกนัของสีพื้นหลงัแผน่ป้ายโฆษณาจะส่งผลโดยตรงต่อบุคลิกภาพตราสินคา้ 
 

ตารางที ่49 แสดง Post Hoc Multiple Comparisons ดว้ยวิธี Tukey ของบุคลิกภาพตราสินคา้กลุ่มท่ี1
แบบจริงใจ เปรียบเทียบระหวา่ง สีพื้นหลงัแผน่ป้ายโฆษณาจ าแนกตาม 3วรรณะสี เป็นรายคู่ 
 

กลุ่มบุคลกิภาพตราสินค้า วรรณะสี ค่าเฉลีย่ 
ผลต่างของค่าเฉลีย่ / Sig 

สีเยน็ สีกลาง สีร้อน 
3.42 3.40 3.19 

กลุ่มท่ี1 
แบบจริงใจ 

สีเยน็ 3.42 - .2567* .4700* 
สีกลาง 3.40 - - .2133* 
สีร้อน 3.19 - - - 

หมายเหตุ : 1. ทดสอบความแตกต่างท่ีระดบันยัส าคญั 0.05 
                   2. * หมายถึง ค่าเฉล่ียมีความแตกต่างระหวา่งกลุ่มอยา่งมีนยัส าคญั 
  

 จากตารางท่ี 49 พบวา่ กลุ่มท่ี 1 แบบจริงใจ สีเยน็มีค่าเฉล่ียสูงกวา่สีกลาง .2567 และ 
สูงกว่าสีร้อน .4700 และ สีกลางมีค่าเฉล่ียสูงกว่าสีร้อน .2133 สามารถสรุปได้ว่า บุคลิกภาพตรา
สินคา้กลุ่มท่ี1แบบจริงใจวรรณะสีท่ีมีความโดดเด่นคือ สีเยน็  
 
ตารางที ่50 แสดง Post Hoc Multiple Comparisons ดว้ยวธีิ Tukey ของบุคลิกภาพตราสินคา้ กลุ่มท่ี2 
แบบน่าต่ืนเตน้ เปรียบเทียบระหวา่ง สีพื้นหลงัแผน่ป้ายโฆษณาจ าแนกตาม 3 วรรณะสี เป็นรายคู่ 
  

กลุ่มบุคลกิภาพตราสินค้า วรรณะสี ค่าเฉลีย่ 
ผลต่างของค่าเฉลีย่ / Sig 

สีเยน็ สีกลาง สีร้อน 
3.10 3.38 3.98 

กลุ่มท่ี2 
แบบน่าต่ืนเตน้ 

สีเยน็ 3.10 - -.2800* -.8750* 
สีกลาง 3.38 - - -.5950* 
สีร้อน 3.98 - - - 

หมายเหตุ : 1. ทดสอบความแตกต่างท่ีระดบันยัส าคญั 0.05 
                   2. * หมายถึง ค่าเฉล่ียมีความแตกต่างระหวา่งกลุ่มอยา่งมีนยัส าคญั 
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 จากตารางท่ี 50 พบวา่ กลุ่มท่ี2 แบบน่าต่ืนเตน้ สีเยน็มีค่าเฉล่ียต ่ากว่าสีกลาง -.2800
และต ่ากวา่สีร้อน -.8750* และ สีกลางมีค่าเฉล่ีย ต ่ากว่า สีร้อน-.5950 สามารถสรุปไดว้่า สีวรรณะ
ร้อน มีการรับรู้บุคลิกภาพตราสินคา้ กลุ่มท่ี 2 แบบน่าต่ืนเตน้ มากท่ีสุด 

 

ตารางที ่51 แสดง Post Hoc Multiple Comparisons ดว้ยวธีิ Tukey ของบุคลิกภาพตราสินคา้ กลุ่มท่ี3 
แบบผูมี้ความสามารถ เปรียบเทียบระหวา่ง สีพื้นหลงัแผน่ป้ายโฆษณาจ าแนกตาม 3 วรรณะสี เป็น
รายคู่ 
  

กลุ่มบุคลกิภาพตราสินค้า วรรณะสี ค่าเฉลีย่ 
ผลต่างของค่าเฉลีย่ / Sig 

สีเยน็ สีกลาง สีร้อน 
3.61 3.47 3.32 

กลุ่มท่ี3 
แบบผูมี้ความสามารถ 

สีเยน็ 3.61 - .1367 .2850* 
สีกลาง 3.47 - - .1483 
สีร้อน 3.32 - - - 

หมายเหตุ : 1. ทดสอบความแตกต่างท่ีระดบันยัส าคญั 0.05 
                   2. * หมายถึง ค่าเฉล่ียมีความแตกต่างระหวา่งกลุ่มอยา่งมีนยัส าคญั 
  

 จากตารางท่ี 51 พบว่า กลุ่มท่ี3 แบบผูมี้ความสามารถสีเยน็มีค่าเฉล่ียสูงกว่าสีร้อน 
.2850 สามารถสรุปได้ว่า สีวรรณะเย็น มีการรับรู้บุคลิกภาพตราสินค้า กลุ่มท่ี3 แบบผู้มี
ความสามารถ มากท่ีสุด 
 

ตารางที ่52 แสดง Post Hoc Multiple Comparisons ดว้ยวธีิ Tukey ของบุคลิกภาพตราสินคา้ กลุ่มท่ี4 
แบบประสบความส าเร็จ เปรียบเทียบระหวา่ง สีพื้นหลงัแผน่ป้ายโฆษณาจ าแนกตาม 3 วรรณะสี 
เป็นรายคู่  
 

กลุ่มบุคลกิภาพตราสินค้า วรรณะสี ค่าเฉลีย่ 
ผลต่างของค่าเฉลีย่ / Sig 

สีเยน็ สีกลาง สีร้อน 
3.26 3.42 3.76 

กลุ่มท่ี4 
แบบประสบความส าเร็จ 

สีเยน็ 3.26 - -.17 -.50* 
สีกลาง 3.42 - - -.34* 
สีร้อน 3.76 - - - 

หมายเหตุ : 1. ทดสอบความแตกต่างท่ีระดบันยัส าคญั 0.05 
                   2. * หมายถึง ค่าเฉล่ียมีความแตกต่างระหวา่งกลุ่มอยา่งมีนยัส าคญั 
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จากตารางท่ี 52 พบวา่ กลุ่มท่ี4 แบบประสบความส าเร็จ สีร้อนมีค่าเฉล่ียสูงกวา่สีเยน็ 
.50 และ สูงกวา่สีกลาง .34 สามารถสรุปไดว้า่ สีวรรณะร้อน มีการรับรู้บุคลิกภาพตราสินคา้ กลุ่มท่ี4 
แบบประสบความส าเร็จ มากท่ีสุด 
 

ตารางที ่53 แสดง Post Hoc Multiple Comparisons ดว้ยวธีิ Tukey ของบุคลิกภาพตราสินคา้ กลุ่มท่ี5 
แบบหรูหราเปรียบเทียบระหวา่ง สีพื้นหลงัแผน่ป้ายโฆษณาจ าแนกตาม 3 วรรณะสี เป็นรายคู่  
 

กลุ่มบุคลกิภาพตราสินค้า วรรณะสี ค่าเฉลีย่ 
ผลต่างของค่าเฉลีย่ / Sig 

สีเยน็ สีกลาง สีร้อน 
3.26 3.69 3.80 

กลุ่มท่ี5 
แบบหรูหรา 

สีเยน็ 3.26 - -.4300* -.5350* 
สีกลาง 3.69 - - -.1050 
สีร้อน 3.80 - - - 

หมายเหตุ : 1. ทดสอบความแตกต่างท่ีระดบันยัส าคญั 0.05 
                   2. * หมายถึง ค่าเฉล่ียมีความแตกต่างระหวา่งกลุ่มอยา่งมีนยัส าคญั 

  
 จากตารางท่ี 52 พบว่า กลุ่มท่ี5แบบหรูหรา สีเยน็มีค่าเฉล่ียต ่ากวา่สีกลาง -.4300 และ 
ต ่ากวา่สีร้อน -.5350 สามารถสรุปไดว้่า สีวรรณะร้อนและ สีกลาง มีการรับรู้บุคลิกภาพตราสินคา้ 
กลุ่มท่ี5 แบบหรูหรามากท่ีสุด 

 
ตารางที ่54 แสดง Post Hoc Multiple Comparisons ดว้ยวธีิ Tukey ของบุคลิกภาพตราสินคา้กลุ่มท่ี 6 
แบบผูห้ญิง อ่อนโยน เปรียบเทียบระหวา่ง สีพื้นหลงัแผน่ป้ายโฆษณาจ าแนกตาม 3 วรรณะสี เป็น
รายคู่  
 

กลุ่มบุคลกิภาพตราสินค้า วรรณะสี ค่าเฉลีย่ 
ผลต่างของค่าเฉลีย่ / Sig 

สีเยน็ สีกลาง สีร้อน 
2.99 3.02 2.65 

กลุ่มท่ี 6 
แบบผูห้ญิง อ่อนโยน 

สีเยน็ 2.99 - -.0383 .3350* 
สีกลาง 3.02 - - .3733* 
สีร้อน 2.65 - - - 

หมายเหตุ : 1. ทดสอบความแตกต่างท่ีระดบันยัส าคญั 0.05 
                   2. * หมายถึง ค่าเฉล่ียมีความแตกต่างระหวา่งกลุ่มอยา่งมีนยัส าคญั 
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จากตารางท่ี 54 พบว่า กลุ่มท่ี 6 แบบผูห้ญิง อ่อนโยน สีเย็นมีค่าเฉล่ียสูงกว่าสีร้อน 
.3350 และ สีกลางมีค่าเฉล่ียสูงกวา่สีร้อน .3733 สามารถสรุปไดว้า่ สีวรรณะเยน็ และ สีกลาง มีการ
รับรู้บุคลิกภาพตราสินคา้ กลุ่มท่ี 6 แบบผูห้ญิง อ่อนโยนมากท่ีสุด 
 

ตารางที ่55 แสดง Post Hoc Multiple Comparisons ดว้ยวธีิ Tukey ของบุคลิกภาพตราสินคา้กลุ่มท่ี7 
แบบหา้วหาญ เปรียบเทียบระหวา่ง สีพื้นหลงัแผน่ป้ายโฆษณาจ าแนกตาม 3 วรรณะสี เป็นรายคู่  
 

กลุ่มบุคลกิภาพตราสินค้า วรรณะสี ค่าเฉลีย่ 
ผลต่างของค่าเฉลีย่ / Sig 

สีเยน็ สีกลาง สีร้อน 
3.79 3.39 3.38 

กลุ่มท่ี7 
แบบหา้วหาญ 

สีเยน็ 3.79 - .4000* .4150* 
สีกลาง 3.39 - - .0150 
สีร้อน 3.38 - - - 

หมายเหตุ : 1. ทดสอบความแตกต่างท่ีระดบันยัส าคญั 0.05 
                   2. * หมายถึง ค่าเฉล่ียมีความแตกต่างระหวา่งกลุ่มอยา่งมีนยัส าคญั 

 
จากตารางท่ี 55 พบวา่ กลุ่มท่ี7 แบบหา้วหาญ สีเยน็มีค่าเฉล่ียสูงกวา่สีกลาง .4000 และ 

สูงกวา่สีร้อน .4150 สามารถสรุปไดว้า่ สีวรรณะเยน็ มีการรับรู้บุคลิกภาพตราสินคา้ กลุ่มท่ี7 แบบ
หา้วหาญ มากท่ีสุด 

 
ตารางที ่56 แสดงค่าเฉล่ียรวมผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพ
ตราสินคา้ทั้ง 7 กลุ่มเปรียบเทียบระหวา่งสีพื้นหลงัแผน่ป้ายโฆษณาทั้ง 3 สี แตกต่างตามเพศ 

 

กลุ่มบุคลกิภาพตราสินค้า ของสีพืน้หลงั
แผ่นป้ายโฆษณาทั้ง 3 สี 

ค่าเฉลีย่ระดบัความคดิเห็น 
และการแปลผล T-test Sig. 

ชาย หญิง 
กลุ่มท่ี 1 แบบจริงใจ 

3.44 3.31 1.42 
0.23 

ไม่แตกต่าง 
กลุ่มท่ี 2 แบบน่าต่ืนเตน้ 

3.42 3.49 3.75 
0.05 

แตกต่าง 
กลุ่มท่ี 3 แบบผูมี้ความสามารถ 

3.48 3.47 1.39 
0.24 

ไม่แตกต่าง 
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ตารางที่ 56 (ต่อ) แสดงค่าเฉล่ียรวมผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อ
บุคลิกภาพตราสินคา้ทั้ง 7 กลุ่มเปรียบเทียบระหวา่งสีพื้นหลงัแผน่ป้ายโฆษณาทั้ง 3 สี แตกต่างตาม
เพศ 

 

กลุ่มบุคลกิภาพตราสินค้า ของสีพืน้หลงั
แผ่นป้ายโฆษณาทั้ง 3 สี 

ค่าเฉลีย่ระดบัความคดิเห็น 
และการแปลผล T-test Sig. 

ชาย หญิง 
กลุ่มท่ี 4 แบบประสบความส าเร็จ 

3.49 3.46 1.07 
0.30 

ไม่แตกต่าง 
กลุ่มท่ี 5 แบบหรูหรา 

3.66 3.57 0.14 
0.70 

ไม่แตกต่าง 
กลุ่มท่ี 6 แบบผูห้ญิง อ่อนโยน 

2.96 2.89 0.83 
0.36 

ไม่แตกต่าง 
กลุ่มท่ี 7 แบบหา้วหาญ 

3.59 3.47 4.24 
0.04 

แตกต่าง 
หมายเหตุ : ทดสอบความแตกต่างท่ีระดบันยัส าคญั 0.05 

  
จากตารางท่ี 56 พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อบุคลิกภาพตราสินคา้ทั้ง 7 

กลุ่มเปรียบเทียบระหวา่งเพศชายและเพศหญิง สีพื้นหลงัแผน่ป้ายโฆษณาทั้ง 3 สี ดงัน้ี 
กลุ่มท่ี 1 แบบจริงใจ ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อบุคลิกภาพตราสินคา้ไม่

แตกต่างกนั อยา่งมีนยัส าคญัท่ีระดบั P ≤ 0.05 (t= 1.42, Sig = 0.23) 

 กลุ่มท่ี 2 แบบน่าต่ืนเตน้ ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อบุคลิกภาพตราสินคา้

แตกต่างกนั อยา่งมีนยัส าคญัท่ีระดบั P ≤ 0.05 (t= 3.75, Sig = 0.05) 

 กลุ่มท่ี 3 แบบผูมี้ความสามารถ ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อบุคลิกภาพตรา

สินคา้ไม่แตกต่างกนั อยา่งมีนยัส าคญัท่ีระดบั P ≤ 0.05 (t= 1.39, Sig = 0.24) 

 กลุ่มท่ี 4 แบบประสบความส าเร็จ ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อบุคลิกภาพ

ตราสินคา้ไม่แตกต่างกนั อยา่งมีนยัส าคญัท่ีระดบั P ≤ 0.05 (t= 1.07, Sig = 0.30) 

 กลุ่มท่ี 5 แบบหรูหรา ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อบุคลิกภาพตราสินคา้ไม่

แตกต่างกนั อยา่งมีนยัส าคญัท่ีระดบั P ≤ 0.05 (t= 0.14, Sig = 0.70) 
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 กลุ่มท่ี 6 แบบผูห้ญิง อ่อนโยน ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อบุคลิกภาพตรา

สินคา้ไม่แตกต่างกนั อยา่งมีนยัส าคญัท่ีระดบั P ≤ 0.05 (t= 0.83, Sig = 0.36)  

 กลุ่มท่ี 7 แบบห้าวหาญ ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อบุคลิกภาพตราสินคา้

แตกต่างกนั อยา่งมีนยัส าคญัท่ีระดบั P ≤ 0.05 (t= 4.24, Sig = 0.04) 

 


