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ส่วนท่ี 2  ทดสอบความแตกต่างของวรรณะสี  
(ผลการทดสอบ Manipulation Check)     43 
ส่วนท่ี 3 ขอ้มูลเก่ียวกบัการรับรู้บุคลิกภาพตราสินคา้โดยรวม 
ของผูต้อบแบบสอบถาม       45 
ส่วนท่ี 4 ขอ้มูลเก่ียวกบัการรับรู้บุคลิกภาพตราสินคา้โดยรวมของ 
ผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามวรรณะของสีแผน่ป้ายโฆษณา  
สีวรรณะเยน็, วรรณะร้อน และสีกลาง     64 
ส่วนท่ี 5 ผลการวเิคราะห์ผลกระทบหลกั (Main effect) ของ 
สีแผน่ป้ายโฆษณาท่ีมีผลต่อบุคลิกภาพตราสินคา้    88 
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สารบาญตาราง 

                     
ตาราง หน้า 
1 แสดงค่าเฉล่ียและ ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน จ าแนกตามสี 34 
2 แสดงค่าเฉล่ีย จ  าแนกตามวรรณสี ร้อน-เยน็ และ สีกลาง 34 
3 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม  จ  าแนกตามเพศ 42 
4 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม  จ  าแนกตามอายุ 42 
5 แสดงการทดสอบควมแตกต่างของสีทั้ง 7 สีท่ีใชใ้นการทดลอง 43 
6 แสดงสีแยกตามวรรณะสี 44 
7 แสดงการทดสอบความแตกต่างระหวา่งวรรณะสี 44 
8 แสดงค่าเฉล่ียการรับรู้บุคลิกภาพตราสินคา้โดยรวมของผูต้อบแบบสอบถาม 45 
9 แสดงค่าเฉล่ียการรับรู้กลุ่มบุคลิกภาพแบบจริงใจ (Sincerely) ของผูร่้วมการทดลอง 46 

10 แสดงค่าเฉล่ียการรับรู้กลุ่มบุคลิกภาพแบบน่าต่ืนเตน้ (Excitement) ของผูร่้วมการ
ทดลอง 47 

11 แสดงค่าเฉล่ียการรับรู้กลุ่มบุคลิกภาพแบบผูมี้ความสามารถ (Competence) ของผู ้
ร่วมการทดลอง 48 

12 แสดงค่าเฉล่ียการรับรู้กลุ่มบุคลิกภาพแบบหรูหรา (Sophistication) ของผูร่้วมการ
ทดลอง 49 

13 แสดงค่าเฉล่ียการรับรู้กลุ่มบุคลิกภาพแบบหา้วหาญ (Ruggedness) ของผูร่้วมการ
ทดลอง 50 

14 ผลค่าน ้ าหนักถ่วงท่ีได้จากการจัดองค์ประกอบของข้อมูลตัวแปรอิสระเร่ือง
บุคลิกภาพตราสินคา้ 51 

15 ผลค่าน ้ าหนักถ่วงท่ีได้จากการจัดองค์ประกอบของข้อมูลตัวแปรอิสระเร่ือง
บุคลิกภาพตราสินคา้ 52 

16 แสดงผลการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ ของตวัแปร Analysis –Scale (Alpha) ทั้ง 7 
กลุ่ม 55 

17 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ  าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพ
ตราสินคา้กลุ่มท่ี 1 แบบจริงใจ ของสีของแผน่ป้ายโฆษณาทั้ง 3 วรรณะสี 56 
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สารบาญตาราง (ต่อ) 
                     

ตาราง หน้า 
18 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ  าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพ

ตราสินคา้กลุ่มท่ี 2 แบบน่าต่ืนเตน้ ของสีของแผน่ป้ายโฆษณาทั้ง 3 วรรณะสี 57 
19 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ  าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพ

ตราสินคา้กลุ่มท่ี 3 แบบผูมี้ความสามารถ ของสีของแผน่ป้ายโฆษณาทั้ง 3 วรรณะสี 59 
20 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ  าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพ

ตราสินคา้กลุ่มท่ี 4 แบบประสบความส าเร็จ ของสีของแผน่ป้ายโฆษณาทั้ง 3 
วรรณะสี 60 

21 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพ
ตราสินคา้กลุ่มท่ี 5 แบบหรูหรา ของสีของแผน่ป้ายโฆษณาทั้ง 3 วรรณะสี 61 

22 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ  าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพ
ตราสินคา้กลุ่มท่ี 6 แบบผูห้ญิง อ่อนโยน ของสีของแผน่ป้ายโฆษณาทั้ง 3 วรรณะสี 62 

23 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ  าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพ
ตราสินคา้กลุ่มท่ี 7 แบบหา้วหาญ ของสีของแผน่ป้ายโฆษณาทั้ง 3 วรรณะสี 63 

24 แสดงค่าเฉล่ียและการแปลผล ระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพตราสินคา้ทั้ง 7 
กลุ่มของแผน่ป้ายโฆษณาสีวรรณะเยน็ 64 

25 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ  าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพ
ตราสินคา้กลุ่มท่ี 1 แบบจริงใจของแผน่ป้ายโฆษณาสีวรรณะเยน็ 65 

26 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ  าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพ
ตราสินคา้กลุ่มท่ี 2 แบบน่าต่ืนเตน้ ของแผน่ป้ายโฆษณาสีวรรณะเยน็ 66 

27 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ  าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพ
ตราสินคา้กลุ่มท่ี 3 แบบผูมี้ความสามารถของแผน่ป้ายโฆษณาสีวรรณะเยน็ 67 

28 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ  าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพ
ตราสินคา้กลุ่มท่ี 4 แบบประสบความส าเร็จของแผน่ป้ายโฆษณาสีวรรณะเยน็ 68 

29 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ  าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพ
ตราสินคา้กลุ่มท่ี 5 แบบหรูหราของแผน่ป้ายโฆษณาสีวรรณะเยน็ 69 

30 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ  าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพ
ตราสินคา้กลุ่มท่ี 6 แบบผูห้ญิง อ่อนโยนของแผน่ป้ายโฆษณาสีวรรณะเยน็ 70 
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สารบาญตาราง (ต่อ) 
                     

ตาราง หน้า 
31 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ  าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพ

ตราสินคา้กลุ่มท่ี 7 แบบหา้วหาญของแผน่ป้ายโฆษณาสีวรรณะเยน็ 71 
32 แสดงค่าเฉล่ียและการแปลผล ระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพตราสินคา้ทั้ง 7 

กลุ่มของแผน่ป้ายโฆษณาสีวรรณะร้อน 72 
33 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ  าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพ

ตราสินคา้กลุ่มท่ี 1 แบบจริงใจของแผน่ป้ายโฆษณาสีวรรณะร้อน 72 
34 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ  าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพ

ตราสินคา้กลุ่มท่ี 2 แบบน่าต่ืนเตน้ ของแผน่ป้ายโฆษณาสีวรรณะร้อน 74 
35 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ  าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพ

ตราสินคา้กลุ่มท่ี 3 แบบผูมี้ความสามารถของแผน่ป้ายโฆษณาสีวรรณะร้อน 75 
36 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ  าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพ

ตราสินคา้กลุ่มท่ี 4  แบบประสบความส าเร็จของแผน่ป้ายโฆษณาสีวรรณะร้อน 76 
37 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ  าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพ

ตราสินคา้กลุ่มท่ี 5 แบบหรูหราของแผน่ป้ายโฆษณาสีวรรณะร้อน 77 
38 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ  าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพ

ตราสินคา้กลุ่มท่ี 6 แบบผูห้ญิง อ่อนโยนของแผน่ป้ายโฆษณาสีวรรณะร้อน 78 
39 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ  าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพ

ตราสินคา้กลุ่มท่ี 7 แบบหา้วหาญของแผน่ป้ายโฆษณาสีวรรณะร้อน 79 
40 แสดงค่าเฉล่ียและการแปลผล ระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพตราสินคา้ทั้ง 7 

กลุ่มของแผน่ป้ายโฆษณาสีกลาง 79 
41 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ  าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพ

ตราสินคา้กลุ่มท่ี 1 แบบจริงใจของแผน่ป้ายโฆษณาสีกลาง 80 
42 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ  าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพ

ตราสินคา้กลุ่มท่ี 2 แบบน่าต่ืนเตน้ ของแผน่ป้ายโฆษณาสีกลาง 81 
43 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ  าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพ

ตราสินคา้กลุ่มท่ี 3 แบบผูมี้ความสามารถของแผน่ป้ายโฆษณาสีกลาง 83 
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สารบาญตาราง (ต่อ) 
                     

ตาราง หน้า 
44 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ  าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพ

ตราสินคา้กลุ่มท่ี 4 แบบประสบความส าเร็จของแผน่ป้ายโฆษณาสีกลาง 84 
45 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ  าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพ

ตราสินคา้กลุ่มท่ี 5 แบบหรูหราของแผน่ป้ายโฆษณาสีกลาง 85 
46 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ  าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพ

ตราสินคา้กลุ่มท่ี 6 แบบผูห้ญิง อ่อนโยนของแผน่ป้ายโฆษณาสีกลาง 86 
47 แสดงจ านวน ร้อยละและค่าเฉล่ีย จ  าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อบุคลิกภาพ

ตราสินคา้กลุ่มท่ี 7 แบบหา้วหาญของแผน่ป้ายโฆษณาสีกลาง 86 
48 แสดงค่าเฉล่ียรวมผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อ

บุคลิกภาพตราสินคา้ทั้ง 7 กลุ่มเปรียบเทียบระหวา่งสีพื้นหลงัแผน่ป้ายโฆษณาทั้ง 3 
วรรณะสี 88 

49 แสดง Post Hoc Multiple Comparisons ดว้ยวธีิ Tukey  ของบุคลิกภาพตราสินคา้
กลุ่มท่ี 1แบบจริงใจ เปรียบเทียบระหวา่ง สีพื้นหลงัแผน่ป้ายโฆษณาจ าแนกตาม 3 
วรรณะสี เป็นรายคู่ 90 

50 แสดง Post Hoc Multiple Comparisons ดว้ยวธีิ Tukey    ของบุคลิกภาพตราสินคา้ 
กลุ่มท่ี 2 แบบน่าต่ืนเตน้ เปรียบเทียบระหวา่ง สีพื้นหลงัแผน่ป้ายโฆษณาจ าแนก
ตาม 3 วรรณะสี เป็นรายคู่ 90 

51 แสดง Post Hoc Multiple Comparisons ดว้ยวธีิ Tukey   ของบุคลิกภาพตราสินคา้ 
กลุ่มท่ี 3 แบบผูมี้ความสามารถ เปรียบเทียบระหวา่ง สีพื้นหลงัแผน่ป้ายโฆษณา
จ าแนกตาม 3 วรรณะสี เป็นรายคู่ 91 

52 แสดง Post Hoc Multiple Comparisons ดว้ยวธีิ Tukey   ของบุคลิกภาพตราสินคา้ 
กลุ่มท่ี 4 แบบประสบความส าเร็จ เปรียบเทียบระหวา่ง สีพื้นหลงัแผน่ป้ายโฆษณา
จ าแนกตาม 3 วรรณะสี เป็นรายคู่  91 

53 แสดง Post Hoc Multiple Comparisons ดว้ยวธีิ Tukey   ของบุคลิกภาพตราสินคา้ 
กลุ่มท่ี5 แบบหรูหราเปรียบเทียบระหวา่ง สีพื้นหลงัแผน่ป้ายโฆษณาจ าแนกตาม 3 
วรรณะสี เป็นรายคู่  92 
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 สารบาญตาราง (ต่อ) 
  

ตาราง หน้า 
54 แสดง Post Hoc Multiple Comparisons ดว้ยวธีิ Tukey  ของบุคลิกภาพตราสินคา้

กลุ่มท่ี 6 แบบผูห้ญิง อ่อนโยน เปรียบเทียบระหวา่ง สีพื้นหลงัแผน่ป้ายโฆษณา
จ าแนกตาม 3 วรรณะสี เป็นรายคู่  92 

55 แสดง Post Hoc Multiple Comparisons ดว้ยวธีิ Tukey  ของบุคลิกภาพตราสินคา้
กลุ่มท่ี7 แบบหา้วหาญ เปรียบเทียบระหวา่ง สีพื้นหลงัแผน่ป้ายโฆษณาจ าแนกตาม 
3 วรรณะสี เป็นรายคู่ 93 

56 แสดงค่าเฉล่ียรวมผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อ
บุคลิกภาพตราสินคา้ทั้ง 7 กลุ่มเปรียบเทียบระหวา่งสีพื้นหลงัแผน่ป้ายโฆษณาทั้ง 3 
สี แตกต่างตามเพศ 93 

57 แสดงการจ าแนกกลุ่มบุคลิกภาพเปรียบเทียบการศึกษาคร้ังน้ีกบัการศึกษาของ 
Aaker 100 

58 แสดงการจ าแนกกลุ่มบุคลิกภาพ 110 
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