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หลักการและเหตุผล
ธุรกิจพื้นไมลามิเนตในประเทศไทยน้ันถือไดวามีอัตราการเติบโตตามภาคธุรกิจ

อสังหาริมทรัพย ซึ่งไมประเภทน้ีสามารถนํามาทดแทนไมธรรมชาติไดเปนอยางดี ดังจะเห็นไดวา
ตลาดพื้นไมลามิเนตในประเทศไทยน้ันมีการเติบโตอยางรวดเร็วถึงรอยละ 30 ตอป และยังคงมี
แนวโนมการเติบโตที่ดีขึ้นอยางสม่ําเสมอ ประกอบกับการพัฒนาและการออกสินคาใหมอยูเสมอ
เพื่อนําเสนอเปนทางเลือกใหกับลูกคาและผูสนใจ ซึ่งสินคาสวนใหญจะเปนการนําเขามาจําหนาย
แทบทั้งสิ้น สําหรับการแขงขันในตลาดธุรกิจน้ีจะมีการแขงขันกันสูง  โดยเฉพาะต้ังแตป 2553 ที่
ผานมาจะเปนการแขงขันระหวางสินคาที่ผลิตภายในประเทศ และสินคาที่นําเขาจากประเทศจีนที่มี
ราคาถูกกวาสินคาที่ผลิตในประเทศประมาณรอยละ 10-15 โดยเฉพาะแนวโนมการแขงขันในป
2554 ที่การแขงขันที่เร่ิมจะสูงขึ้น เน่ืองจากลูกคาเร่ิมรับรูถึงตัวสินคา  และคุณภาพของสินคา ที่มี
ความแตกตางกันซึ่งจะสงผลใหผูประกอบการสวนใหญจะตองมีการปรับเปลี่ยนกระบวนการขาย
จากที่เคยนําสินคาราคาถูกแตไมคอยมีคุณภาพจากประเทศจีนเขามาจําหนาย จะหันมาเลือกสินคาที่
มีคุณภาพเขามาแทนมากขึ้น  ปจจุบันคาดวาสวนแบงตลาดของธุรกิจพื้นไมลามิเนตที่มีสัดสวนสูง
ที่สุดคือผูประกอบการนําเขาจากสินคาจากประเทศจีนครองตลาดประมาณรอยละ 60 รองลงมาเปน
พื้นไมที่ผลิตในประเทศครองสวนแบงการตลาดอยูประมาณรอยละ 20-25 นอกน้ันเปนสินคาที่
นําเขาจากประเทศมาเลเซียครองสวนแบงอยูประมาณรอยละ 10-15 และสวนที่นําเขาจากเยอรมัน
และยุโรป จะมีปริมาณนอยมาก เน่ืองจากมีราคาแพง (สมานชัย อธิพันธุอําไพ, 2554.ออนไลน)

การขยายตลาดของธุรกิจพื้นไมลามิเนตในปจจุบันจะใหความสําคัญกับตลาดใน
ตางจังหวัดมากขึ้น เน่ืองจากตลาดในกรุงเทพฯ อาจจะโตไมมากนักดูจากจํานวนตัวเลขโครงการ
อาคารสูงที่จะเปดใหมคอนขางนอย ในขณะที่ตลาดในตางจังหวัดกลุมผูบริโภคเร่ิมยอมรับในตัว
สินคามากขึ้น ซึ่งในการทําตลาดตางจังหวัด จะมีทั้งในสวนที่เปนคาปลีกและการขายเขาสูโครงการ
ที่ผานมา ตลาดในภูมิภาคมีการขยายตัวมากขึ้น ซึ่งสวนใหญจะเปนงานรีโนเวทบานพักอาศัย และมี
บางสวนที่เปนงานโครงการ สวนพฤติกรรมของผูบริโภคในตางจังหวัด จะเนนในเร่ืองราคาเปน
หลัก โดยเฉพาะในเขตจังหวัดใหญในแตละภูมิภาค (ดาลิป กุมาร ปาวา, 2554.ออนไลน)

จังหวัดเชียงใหมเปนพื้นที่ที่มีการขยายตัวของธุรกิจอสังหาริมทรัพยสูง ยอดขาย
ของธุรกิจ ขยายตัวเพิ่มขึ้นจากป 2552 มูลคา 2,345 ลานบาท เปน 2,805 ลานบาท ในป 2553ขยายตัว
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เพิ่มขึ้น 460 ลานบาท หรือเพิ่มถึงรอยละ 20 ซึ่งถือวาเปนอัตราขยายตัวของธุรกิจที่สูงเมื่อเทียบกับ
ธุรกิจอ่ืนๆโดยทั่วไป ทําใหทราบถึงการพัฒนาธุรกิจและการขายโครงการบานจัดสรรในจังหวัด
เชียงใหม ยังเติบโตไดตอเน่ือง ยอดขายบานในป 2553 เพิ่มขึ้นจาก 755 หลัง ในป 2552 เปน 907
หลังในป 2553 เพิ่มขึ้นถึงรอยละ 20 แสดงใหเห็นถึงการขยายตัวเพิ่มขึ้นในอัตราสูง(อารยะ  ลาย
ประวัติ, 2554. ออนไลน)

ผูจําหนายพื้นไมลามิเนตจึงใหความสนใจตลาดในพื้นที่จังหวัดเชียงใหม เน่ืองจาก
เปนตลาดที่มีการขยายตัวของการกอสรางบานพักอาศัยทั้งแบบสรางเอง  และการขยายตัวของ
โครงการบานจัดสรรทั้งโครงการขนาดใหญไปจนถึงโครงการขนาดเล็กดังไดกลาวมาแลว พื้นไม
ลามิเนตจึงกลายเปนสินคารวมสมัยและไดรับความนิยม ที่สามารถตอบสนองรูปแบบการดําเนิน
ชีวิต ไปตามอารมณของผูใช เน่ืองมาจากราคาที่ถูกลงประกอบกับวิธีการติดต้ังที่ไมยุงยาก จึงทําใหมี
การปรับเปลี่ยนไดงาย โดยเฉพาะลูกคาที่ชอบการเปลี่ยนบรรยากาศหรือรูปแบบบานเพียงใชงาน
ผานไป 2-3 ป ลูกคาก็พรอมที่จะเปลี่ยนแบบหรือสีใหม ที่ผานมาผูจําหนายสวนใหญมักใชกลยุทธ
ดานราคาที่จําหนายในราคาถูก  แตขาดการคํานึงถึงเร่ืองคุณภาพ  การที่ลูกคาในพื้นที่จังหวัด
เชียงใหมไดสัมผัสไดถึงความแตกตางของคุณภาพการใชงาน ความปลอดภัยตอสุขภาพ และความ
สวยงามอยางแทจริง อีกทั้งการที่ผูบริโภคบางกลุมคํานึงถึงคุณคาของการใชเปนวัสดุทดแทนไมจาก
ธรรมชาติ ทําใหของผูจําหนายพื้นไมลามิเนตมากขึ้น  จะสงผลถึงพฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาที่
เปลี่ยนไป  ซึ่งการซื้อจะขึ้นอยูกับวัตถุประสงคการนําไปใช  ความสะดวกในการใช  หรือการรับรู
ขอมูลจากผูเคยใช ทําใหการแขงขันในการจําหนายพื้นไมลามิเนตในพื้นที่จังหวัดเชียงใหมกัน
คอนขางสูง ปจจุบันมีบริษัทขนาดใหญเขาสูการแขงขันในตลาดพื้นที่เชียงใหมหลายแหง คือบริษัท
ลีโอวูด อินเตอรเทรด จํากัด   บริษัท ฮอฟเฟน เอเซีย จํากัด  บริษัท ไทย-เยอรมัน เดคคอร จํากัด และ
อีกหลายบริษัท  ซึ่งตลาดยังมีการเติบโตอยางตอเน่ือง

ดังน้ัน ผูศึกษาจึงมีความสนใจที่จะทําการศึกษาปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มี
ผลตอผูรับเหมากอสรางรายยอยในการซื้อพื้นไมลามิเนตในอําเภอเมืองเชียงใหม เพื่อนําขอมูลที่ได
จากการศึกษาไปใชพัฒนากลยุทธทางการตลาดที่มีความเหมาะสมกับพื้นที่

วัตถุประสงค
เพื่อศึกษาปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอผูรับเหมากอสรางรายยอยใน

การซื้อพื้นไมลามิเนตในอําเภอเมืองเชียงใหม
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ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ
1. ทําใหทราบปจจัยสวนประสมทางดานการตลาดที่มีผลตอผูรับเหมากอสรางราย

ยอยในการซื้อพื้นไมลามิเนตในอําเภอเมืองเชียงใหม
2. สามารถนําขอมูลไปใชในการพัฒนากลยุทธทางการตลาดของผูประกอบการ

จําหนายพื้นไมลามิเนต

นิยามศัพท
ปจจัยสวนประสมทางการตลาด หมายถึง เคร่ืองมือการตลาดที่ธุรกิจตองใชเพื่อให

บรรลุวัตถุประสงคการตลาดในตลาดเปาหมายหรือเปนสวนประกอบที่สําคัญของกลยุทธการตลาด
ที่ธุรกิจตองใชรวมกันเพื่อตอบสนองความตองการของตลาดเปาหมาย หรือเปนปจจัยทางการตลาดที่
ควบคุมได ซึ่งบริษัทตองใชรวมกัน เพื่อสนองความตองการของตลาดเปาหมายโดยทั่วไปสวน
ประสมทางการตลาดประกอบดวย ผลิตภัณฑ (Product) ราคา (Price) การจัดจําหนาย (Place) และ
การสงเสริมการตลาด (Promotion) หรือเรียกวา 4Ps

ผูรับเหมากอสรางรายยอย หมายถึง  ผูรับเหมากอสรางเปนบุคคลธรรมดา หรือนิติ
บุคคลที่ดําเนินการรับเหมากอสรางขนาดเล็กจากลูกคาที่ เปนบุคคลทั่วไป หรือรับชวงจาก
ผูรับเหมากอสรางรายใหญที่อยูในเขตอําเภอเมือง  จังหวัดเชียงใหม

พื้นไมลามิเนต หมายถึง ไมสําเร็จรูปที่ผลิตขึ้นมาโดยวิธีทางวิทยาศาสตรโดยยังคงมี
พื้นฐานที่มีไมเปนสวนประกอบ เปนวัสดุปูพื้นที่มาทดแทนไมปารเก และไมจริง ซึ่งประกอบดวย

พื้นไมลามิเนตหนา 8 ม.ม. หมายถึง เปนชนิดที่เหมาะสําหรับบานพักอาศัยทั่วไป
เน่ืองจากไมตองรับนํ้าหนักมากแรงเสียดทาน และแรงเสียดสีเยอะ

พื้นไมลามิเนตหนา 12 ม.ม. หมายถึง เหมาะสําหรับการติดต้ังภายในอาคาร สําหนัก
งาน รวมถึงบริเวณที่มีการวางสิ่งของและอุปกรณตางๆ จํานวนมาก


