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4.5 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามตําแหนงงานในกิจการ

รับเหมากอสราง 19
4.6 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระยะเวลา

(ประสบการณ) ในการเปนผูรับหมากอสรางรายยอย 19
4.7 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรูปแบบในการจัดต้ัง

ธุรกิจรับเหมากอสราง 20
4.8 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอป 20
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4.10 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามตราสินคา 22
4.11 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามสาเหตุที่เลือกซื้อไม

ลามิเนต จากรานจําหนาย 23
4.12 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามมูลคาในการซื้อ

พื้นไมลามิเนตตอคร้ัง 24
4.13 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามจํานวนคร้ังในการซื้อ

พื้นไมลามิเนตตอป 24
4.14 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระยะเวลาในการได

เครดิตชําระเงินในแตละคร้ัง 25
4.15 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามสาเหตุในการตัดสินใจ

ซื้อพื้นไมลามิเนต 25
4.16 จํานวน  รอยละ คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญที่มีผลตอการซื้อพิ้นไม

ลามิเนตดานผลิตภัณฑ 26
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4.17 จํานวน  รอยละ  คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญที่มีผลตอการซื้อพิ้นไม

ลามิเนตดานราคา 30
4.18 จํานวน  รอยละ  คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญที่มีผลตอการซื้อพิ้นไม

ลามิเนตดานการจัดจําหนาย 32
4.19 จํานวน  รอยละ คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญที่มีผลตอการซื้อพิ้นไม

ลามิเนตดานสงเสริมการตลาด 34
4.20 จํานวน  รอยละ  คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญที่มีผลตอการซื้อพิ้นไม

ลามิเนต 37
4.21 จํานวนและรอยละของปญหาดานผลิตภัณฑ/คุณภาพ และรูปแบบที่เหมาะสม 38
4.22 จํานวนและรอยละของปญหาดานราคา/การต้ังราคาที่เหมาะสม 39
4.23 จํานวนและรอยละของปญหาดานการจัดจําหนาย/สถานที่จัดจําหนาย 40
4.24 จํานวนและรอยละของปญหาดานการสงเสริมทางการตลาด /การสมนาคุณ

ลูกคา 41
4.25 จํานวนและรอยละของตราสินคาจําแนกตามรูปแบบการจัดต้ังธุรกิจ

รับเหมากอสราง 42
4.26 จํานวนและรอยละของสาเหตุที่เลือกซื้อไมลามิเนตจากรานจําหนาย

จําแนกตามรูปแบบการจัดต้ังธุรกิจรับเหมากอสราง 44
4.27 จํานวนและรอยละของมูลคาในการซื้อพื้นไมลามิเนตตอคร้ังจําแนกตาม

รูปแบบการจัดต้ังธุรกิจรับเหมากอสราง 45
4.28 จํานวนและรอยละของจํานวนคร้ังในการซื้อพื้นไมลามิเนตตอปจําแนกตาม

รูปแบบการจัดต้ังธุรกิจรับเหมากอสราง 46
4.29 จํานวนและรอยละของระยะเวลาในการไดเครดิตชําระเงินในแตละคร้ังจําแนก

ตามรูปแบบการจัดต้ังธุรกิจรับเหมากอสราง 47
4.30 จํานวนและรอยละของเหตุผลในการตัดสินใจซื้อพื้นไมลามิเนตจําแนก

ตามรูปแบบการจัดต้ังธุรกิจรับเหมากอสราง 48
4.31 คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญที่มีผลตอการซื้อพิ้นไมลามิเนตดาน

ผลิตภัณฑจําแนกตามรูปแบบการจัดต้ังธุรกิจรับเหมากอสราง 49



ฏ

สารบัญตาราง (ตอ)

ตาราง หนา
4.32 คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญที่มีผลตอการซื้อพิ้นไมลามิเนตดานราคา

จําแนกตามรูปแบบการจัดต้ังธุรกิจรับเหมากอสราง 51
4.33 คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญที่มีผลตอการซื้อพิ้นไมลามิเนตดานการจัด

จําหนายจําแนกตามรูปแบบการจัดต้ังธุรกิจรับเหมากอสราง 53
4.34 คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญที่มีผลตอการซื้อพิ้นไมลามิเนตดานการสงเสริม

ทางการตลาดจําแนกตามรูปแบบการจัดต้ังธุรกิจรับเหมากอสราง 55
4.35 จํานวนและรอยละของปญหาดานผลิตภัณฑจําแนกตามรูปแบบการจัดต้ัง

ธุรกิจรับเหมากอสราง 57
4.36 จํานวนและรอยละของปญหาดานราคาจําแนกตามรูปแบบการจัดต้ังธุรกิจ

รับเหมากอสราง 58
4.37 จํานวนและรอยละของปญหาดานการจัดจําหนายจําแนกตามรูปแบบการ

จัดต้ังธุรกิจรับเหมากอสราง 59
4.38 จํานวนและรอยละของปญหาดานการสงเสริมทางการตลาดจําแนกตาม

รูปแบบการจัดต้ังธุรกิจรับเหมากอสราง 60
4.39 จํานวนและรอยละของตราสินคาจําแนกตามมูลคางานในการรับเหมา

โดยเฉลี่ยตอคร้ัง 61
4.40 จํานวนและรอยละของสาเหตุที่เลือกซื้อไมลามิเนตจากรานจําหนาย

จําแนกตามมูลคางานในการรับเหมาโดยเฉลี่ยตอคร้ัง 63
4.41 จํานวนและรอยละของมูลคาในการซื้อพื้นไมลามิเนตตอคร้ังจําแนกตาม

มูลคางานในการรับเหมาโดยเฉลี่ยตอคร้ัง 65
4.42 จํานวนและรอยละของจํานวนคร้ังในการซื้อพื้นไมลามิเนตตอปจําแนกตาม

มูลคางานในการรับเหมาโดยเฉลี่ยตอคร้ัง 66
4.43 จํานวนและรอยละของระยะเวลาในการไดเครดิตชําระเงินในแตละคร้ังจําแนก

ตามมูลคางานในการรับเหมาโดยเฉลี่ยตอคร้ัง 67
4.44 จํานวนและรอยละของเหตุผลในการตัดสินใจซื้อพื้นไมลามิเนตจําแนก

ตามมูลคางานในการรับเหมาโดยเฉลี่ยตอคร้ัง 68
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4.45 คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญที่มีผลตอการซื้อพิ้นไมลามิเนตดาน

ผลิตภัณฑจําแนกตามมูลคางานในการรับเหมาโดยเฉลี่ยตอคร้ัง 69
4.46 คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญที่มีผลตอการซื้อพิ้นไมลามิเนตดานราคา

จําแนกตามมูลคางานในการรับเหมาโดยเฉลี่ยตอคร้ัง 72
4.47 คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญที่มีผลตอการซื้อพิ้นไมลามิเนตดานการจัด

จําหนายจําแนกตามมูลคางานในการรับเหมาโดยเฉลี่ยตอคร้ัง 74
4.48 คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญที่มีผลตอการซื้อพิ้นไมลามิเนตดานการสงเสริม

ทางการตลาดจําแนกตามมูลคางานในการรับเหมาโดยเฉลี่ยตอคร้ัง 76
4.49 จํานวนและรอยละของปญหาดานผลิตภัณฑจําแนกตามมูลคางานในการ

รับเหมาโดยเฉลี่ยตอคร้ัง 78
4.50 จํานวนและรอยละของปญหาดานราคาจําแนกตามมูลคางานในการรับเหมา

โดยเฉลี่ยตอคร้ัง 80
4.51 จํานวนและรอยละของปญหาดานการจัดจําหนายจําแนกตามมูลคางาน

ในการรับเหมาโดยเฉลี่ยตอคร้ัง 82
4.52 จํานวนและรอยละของปญหาดานการสงเสริมทางการตลาดจําแนกตาม

มูลคางานในการรับเหมาโดยเฉลี่ยตอคร้ัง 84
5.1 ลําดับปจจัยยอยที่ผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญ 94
5.2 เปรียบเทียบขอมูลทั่วไป ปจจัยสวนประสมทางดานการตลาดที่มีผลตอการ

ซื้อพื้นไมลามิเนต และปญหาจําแนกตามรูปแบบการจัดต้ังธุรกิจรับเหมา
กอสราง 95

5.3 เปรียบเทียบขอมูลทั่วไป  ปจจัยสวนประสมทางดานการตลาดที่มีผลตอการ
ซื้อพื้นไมลามิเนต และปญหาจําแนกตามมูลคางานในการรับเหมากอสราง
โดยเฉลี่ยตอคร้ัง 98


