
บทที่  4 

ผลการศึกษา 
 

 การศึกษาความเปนไปไดทางการตลาดของปุยอินทรียอัดเม็ด จากกากมูลสุกรของ         
บริษัท แมทา วี.พี. จํากัด  ผูศึกษาดําเนินการรวบรวมขอมูล เพ่ือวิเคราะหสภาพแวดลอมท่ัวไปของ
ธุรกิจ วิเคราะหส่ิงแวดลอม ภายนอก ภายใน (SWOT Analysis) ของบริษัท แมทา วี.พี.จํากัด รวมท้ัง
การแบงกลุมลูกคาและกําหนดกลุมลูกคาเปาหมาย การกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑ การกําหนดกล
ยุทธทางการตลาดโดยการใชทฤษฎีสวนประสมทางการตลาด รวมท้ังวิเคราะหปจจัยอ่ืนท่ีมีผลตอ
การดําเนินธุรกิจ ซ่ึงผลการศึกษาสามารถนําเสนอ ดังนี้ 

สวนท่ี 1 ขอมูลทั่วไปเกี่ยวกับผูประกอบการท่ีตอบแบบสัมภาษณ (ตารางท่ี 1 – 4) 
สวนท่ี 2 ขอมูลดานสภาพการแขงขันแนวโนมและโอกาสของธุรกิจ (ตารางท่ี 5 – 31) 
สวนท่ี 3 ขอมูลทั่วไปเกี่ยวกับเกษตรกรผูตอบแบบสอบถาม (ตารางท่ี 32 – 40) 
สวนท่ี 4 ขอมูลดานการใชปุยของเกษตรกรผูตอบแบบสอบถาม (ตารางท่ี 41 – 53) 
สวนท่ี 5 ขอมูลดานปจจัยสวนประสมทางการตลาด ท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือปุยของ  

  เกษตรกร (ตารางท่ี 54 – 62) 
 
สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปเก่ียวกับผูประกอบการท่ีตอบแบบสัมภาษณ 

จากการศึกษาความเปนไปไดทางการตลาดของปุยอินทรียอัดเม็ดจากกากมูลสุกร
ของ บริษัท แมทา วี.พี. จํากัด  ผูศึกษาไดดําเนินการรวบรวมขอมูล จากการสัมภาษณเชิงลึก 
ผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุย ในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัดลําพูน จํานวน 20 ราย 

จากการเขาสัมภาษณเก็บขอมูลพบวา ผูใหสัมภาษณสวนใหญเปนเจาของกิจการ 12 ราย 
และมีตําแหนงเปนผูจัดการรานจํานวน 8 ราย ดานระยะเวลาในการทําธุรกิจ พบวามีระยะเวลา
ดําเนินกิจการ 1 - 10 ป จํานวน 8 ราย ระยะเวลาดําเนินกิจการ 11 – 20 ป จํานวน 6 ราย สวน 
ระยะเวลาดําเนินกิจการ 21 – 30 ป และ 31 ปข้ึนไป มีจํานวน 3 รายเทากัน ลักษณะของการเปน
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เจาของกิจการพบวา มีลักษณะเปนแบบเจาของคนเดียว 10 ราย   รองลงมาเปนสหกรณ 
จํานวน 8 รายและธุรกิจครอบครัวจํานวน 2 ราย ตามลําดับ (ตารางท่ี 1 – 3) 

การทําธุรกิจจําหนายปุยนั้นผูประกอบการสวนใหญจะมีการจําหนายอุปกรณทางการ
เกษตรครบวงจรควบคูไปกับการจําหนายปุยท้ัง 20 ราย รองลงมามีการจําหนาย ยาฆาแมลงควบคู
ไปกับการจําหนายปุย จํานวน 13 ราย จําหนายอาหารสัตวอาหารสัตวและปุยยาฆาหญาควบคูไปกับ
การจําหนายปุย จํานวน 12 รายเทากัน (ตารางท่ีท่ี 4) 

 
สวนท่ี 2 ขอมูลดานสภาพการแขงขนั แนวโนมและโอกาสของธุรกิจ 

จากการสัมภาษณผูประกอบการจําหนายปุย พบวา ทุกรานมีรานจําหนายปุยในพื้นท่ี
ใกลเคียง รัศมีไมเกิน 5 กิโลเมตร โดยลักษณะท่ีพบมากท่ีสุดคือ มีรานจําหนายปุยในพื้นท่ีใกลเคียง  
1 - 3 ราน จํานวน 13 ราย มีรานจําหนายปุยในพื้นท่ีใกลเคียง 4 – 6 ราน จํานวน 4 ราย และมีราน
จําหนายปุยในพื้นท่ีใกลเคียง 7 รานข้ึนไป จํานวน 3 ราย (ตารางท่ี 5) 

ผูประกอบการใหความเห็นวา ผลกระทบท่ีเกิดจากท่ีมีรานขายปุยในพื้นท่ีใกลเคียง  สวน
ใหญเปนผลกระทบท่ีเกิดจากการแขงขันดานราคาจํานวน 10 ราย ผลกระทบดานตนทุนจํานวน 3 
ราย ไมมีผลกระทบจํานวน 1 รายและไมแสดงความคิดเห็น 6 ราย (ตารางท่ี 5)  

ประเภทและยี่หอของปุยท่ีจําหนายพบวา ปุยเคมีท่ีมีจําหนายมากท่ีสุดคือ ปุยยี่หอเรือใบ
ไวกิ้ง จํานวน 19 ราย รองลงมาคือ ยี่หอกระตายจํานวน 18 ราย ยี่หอหัววัวคันไถจํานวน 9 ราย ยี่หอ
มาบินจํานวน 2 ราย ตามลําดับ สวนปุยอินทรียอัดเม็ดท่ีมีจําหนายมากท่ีสุดคือยี่หอบุญพืชจํานวน 7 
ราย รองลงมาเปนยี่หอมรกตเขียว และยี่หอโพธ์ิกรุณา จํานวนเทากันคือ 4 ราย ยี่หอหาเกษตร
จํานวน 3 ราย ยี่หอคาวบอยและยี่หอมงกุฎ จํานวนเทากันคือ 2 ราย (ตารางท่ี 7) 

เม่ือเปรียบเทียบกับรานใกลเคียงพบวาจํานวนยี่หอและประเภทของปุยท่ีจําหนายมีเทาๆ กัน
ท้ังหมด 16 ราย มีนอยกวาจํานวน 3 ราย และมีมากกวาจํานวน 1 ราย (ตารางท่ี 8) 

 เม่ือเปรียบเทียบจํานวนยี่หอท่ีจําหนายในรานท่ีสัมภาษณ กับรานใกลเคียงพบวามีจํานวน
ยี่หอของปุยท่ีจําหนาย 2 - 3 ยี่หอท้ังหมด 12 ราย และมีจํานวนยี่หอของปุยท่ีจําหนายจํานวน 4 - 5 
ยี่หอจํานวน 8 ราย (ตารางท่ี 9) 

ผูประกอบการสวนใหญเห็นวารานของตนมีจุดเดนเม่ือเทียบกับรานอ่ืนๆ อันดับแรกคือ  มี
ท่ีจอดรถสะดวกจํานวน 13 ราย รองลงมาใกลตลาดจํานวน 10 ราย ใหเครดิตลูกคาจํานวน 8 ราย 
ใกลถนนใหญจํานวน 7 ราย มีจุดเดนท่ีอยูใกลธนาคาร และมีจํานวนพนักงานเพียงพอ จํานวน 3 ราย
เทากัน สวนท่ีมีจุดเดนท่ีพนักงานเปนกันเอง มีปริมาณสินคาเพียงพอกับความตองการรวมถึงอยูใกล



 

21

จุดจําหนายผลผลิตของเกษตรกรและจุดเดนท่ีเจาของรานมีการแนะนํา ความรู แกเกษตรกร มี
จํานวน 2 รายเทากัน (ตารางท่ี 10) 

 ยอดขายปุยแตละประเภทในรอบ 1 ปท่ีผานมาของรานขายปุย ท่ีสัมภาษณ มียอดขายลดลง 
เนื่องจากภาวะอากาศแหงแลงจํานวน 15 ราย และยอดขายทรงตัวจํานวน 5 ราย (ตารางท่ี 11) 

 นอกจากนี้ยังพบวายอดขายปุยอินทรียในรอบปท่ีผานมา มียอดขาย  31 – 60   ตัน/ป
จํานวน 10 ราย รองลงมามียอดขาย 101 ตัน/ปข้ึนไป จํานวน 6 ราย และ ยอดขาย 61 – 100 ตัน/ป
จํานวน 3 ราย และมียอดขายไมเกิน 30 ตัน/ป จํานวน 1 ราย ตามลําดับ (ตารางท่ี 12) 

 สวนยอดขายปุยเคมีในรอบปท่ีผานมาพบวามียอดขาย  101- 200  ตัน/ป  จํานวน 12 ราย มี
ยอดขาย 401 ตัน/ป ข้ึนไปจํานวน 5 ราย มียอดขาย 201 – 300ตัน/ปและจํานวน 301 – 400 ตัน/ป 
จํานวน 2 รายเทากัน และมียอดขายปุยเคมีไมเกิน 100 ตัน/ป จํานวน 1 ราย (ตารางท่ี 13) 

 ผูประกอบการสวนใหญมีสัดสวนการจําหนายปุยอินทรียตอปุยเคมี 15 : 85   มีจํานวน 8 
ราย รองลงมามีสัดสวน 20 : 80 จํานวน 6 ราย สัดสวน 30 : 70 มีจํานวน 5 รายและสัดสวน  10  :  90 
มีจํานวน 1 ราย (ตารางท่ี 14) 

ผูประกอบการจํานวน 14 ราย เห็นวา ปุยอินทรียอัดเม็ดมีแนวโนมเพ่ิมข้ึนเล็กนอย ผูตอบ
แบบสอบถามจํานวน 6 ราย (ตารางท่ี 15) 

ผูประกอบการจํานวน 15 ราย เห็นวากลุมเกษตรกรท่ีซ้ือปุยอินทรียอัดเม็ด สวนมากเปน
ชาวสวนผลไม มีจํานวน 5 ราย ท่ีเห็นวากลุมเกษตรกรที่ซ้ือปุยอินทรียอัดเม็ด สวนมากคือชาวสวน
ผัก และมีจํานวน 1 ราย ท่ีเห็นวากลุมเกษตรกรที่ซ้ือปุยอินทรียอัดเม็ด สวนมากเปนชาวนาจํานวน 1 
ราย (ตารางท่ี 16) 

ผูประกอบการทั้งหมด ( 20 ราย) เห็นวาในรอบปท่ีผานมา มีปุยอินทรียอัดเม็ดยี่หอใหมๆ 
เพิ่มข้ึนมาก (ตารางท่ี 17) 

 ผูประกอบการทั้งหมด ( 20 ราย) ซ้ือปุยอินทรียอัดเม็ดจาก บริษัทผูผลิตมาเพื่อจําหนาย 
(ตารางท่ี 18)   

หลักเกณฑในการพิจารณา เลือกซ้ือปุยอินทรียอัดเม็ดของผูประกอบการ  พบวาสวนใหญ
จะพิจารณาดานราคา มีจํานวน 16 ราย รองลงมาพิจารณาดานคุณภาพสินคา มีจํานวน 10 ราย 
พิจารณาดานดานวัตถุดิบการผลิต มีจํานวน 5 ราย พิจารณาดานพนักงานขาย มีจํานวน 4 ราย 
พิจารณาดานความตองการของลูกคามีจํานวน 2 ราย พิจารณาดานการสงเสริมการตลาดมีจํานวน 1 
ราย (ตารางท่ี 19) 
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เม่ือเปรียบเทียบผลตอบแทนระหวางปุยอินทรียอัดเม็ดกับปุยเคมี พบวาผูประกอบการ
จํานวน 14 ราย เห็นวาปุยอินทรียอัดเม็ด ใหผลตอบแทนมากกวาปุยเคมีและผูประกอบการจํานวน 6 
รายเห็นวาปุยเคมีใหผลตอบแทนมากกวา (ตารางท่ี 20) 

ผูประกอบการจํานวน 19 รายเห็นวาเกษตรกรซ้ือปุยเคมีมากกวาปุยอินทรียอัดเม็ด และ
ผูประกอบการจํานวน 1 รายเห็นวาเกษตรกรซ้ือปุยอินทรียอัดเม็ดมากกวาปุยเคมี (ตารางท่ี 21) 

ผูประกอบการสวนใหญมีกลยุทธในการขายปุยอินทรียอัดเม็ดโดยการใหเครดิตลูกคา
ประจํามากท่ีสุด มีจํานวน 11 รายรองลงมาคือกลยุทธดานราคาจํานวน 9 ราย มีเงินปนผลใหลูกคา
สมาชิก มีจํานวน 8 ราย ใหความรูกับเกษตรกร ในเร่ืองผลดีของการใชปุยอินทรีย มีจํานวน 7 ราย 
การสรางความสัมพันธท่ีดีกับลูกคา มีจํานวน 5 ราย การรวมกิจกรรมกับชุมชน มีจํานวน 3 ราย ให
ความรูกับเกษตรเร่ืองผลดีของปุยอินทรียและการใหคําแนะนําในการทําการเกษตรท่ีถูกตองตาม
หลักวิชาการ มีจํานวน 2 รายเทากัน การใหคําแนะนําเกี่ยวกับการดูแลดินในระยะยาวและการสราง
ความรูสึกเปนเจาของรานแกสมาชิก มีจํานวน 1 รายเทากัน (ตารางท่ี 22) 

ผูประกอบการตองการใหผูผลิตปุยอินทรียอัดเม็ด ดําเนินการทางการตลาด ในเร่ืองการ
โฆษณาประชาสัมพันธทางส่ือวิทยุ จํานวน 20 ราย รองลงมาตองการใหมีของแถม/ของรางวัล
จํานวน 14 ราย ตองการใหมีการแจกคูปองจับรางวัลประจําป และมีการอบรมเกษตรกรในการใชปุย 
มีจํานวนเทากัน จํานวน 11 ราย ตองการใหมีการลดราคา จํานวน 7 ราย ตองการใหมีการสะสม
คะแนนแลกของรางวัล จํานวน 2 ราย (ตารางท่ี 23) 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับแนวโนมท่ีจะมีรานจําหนายปุยเพิ่มข้ึนในบริเวณใกลเคียงกับรานของ
ผูประกอบการในอีก 2 ปขางหนา ผูประกอบการจํานวน 10 ราย เห็นวาไมมีแนวโนมท่ีรานจําหนาย
ปุยจะมีเพิ่มข้ึน ซ่ึงเทากับผูประกอบการอีก 10 ราย ท่ีเห็นวามีแนวโนม ท่ีจะมีรานจําหนายปุย
เพ่ิมข้ึน โดยผูประกอบการที่เห็นวามีแนวโนม ท่ีจะมีรานขายปุยจะเพิ่มข้ึน เห็นวาจะสงผลกระทบ
การแขงขันดานราคา จํานวน 4 ราย ไมแสดงความคิดเห็นจํานวน 6 ราย (ตารางท่ี 24) 

 ในกรณีท่ีรานของผูประกอบการ ไมมีปุยยี่หอท่ีลูกคาตองการสวนใหญจะแกปญหาดวย
การ แนะนํายี่หออ่ืนพรอมใหขอมูลแกลูกคาจํานวน 10 ราย รองลงมาอธิบายเปรียบเทียบคุณภาพ
ของปุยอินทรียแตละยี่หอใหลูกคาทราบจํานวน 6 ราย และแจงลูกคาวาไมมีแตอธิบายใหลูกคา
เขาใจ จํานวน 4 ราย (ตารางท่ี 25)   

ขอรองเรียนท่ีไดรับจากลูกคาท่ีซ้ือปุยอินทรียอัดเม็ด ผูประกอบการจํานวน 3 รายเห็นวา
เกษตรกรรองเรียนในเร่ืองใชแลวไดผลชากวาปุยเคมี สวนท่ีเหลือไมมีขอรองเรียนใดๆจํานวน 17 
ราย (ตารางท่ี 26) 
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ผลกระทบที่เกิดจากสภาพเศรษฐกิจท่ีซบเซาในปจจุบัน ผูประกอบการเห็นวา ลูกคาจะ
ตัดสินใจเลือกซ้ือปุย เทาท่ีจําเปนตอการเพาะปลูก จํานวน 8 ราย รองลงมาลูกคาจะตัดสินใจเลือก
ซ้ือปุยท่ีใหผลเร็ว และเลือกซ้ือปุยจากรานท่ีใหเครดิตนานมี จํานวน 6 รายเทากัน ลูกคาจะตัดสินใจ
เลือกซ้ือปุยเคมีมากกวาปุยอินทรีย จํานวน 5 ราย ลูกคาจะตัดสินใจซ้ือปุยจากรานท่ีใหราคาถูก
จํานวน 4 ราย (ตารางท่ี 27)   

ผลกระทบท่ีเกิดจากสถานการณทางการเมือง ผูประกอบท้ังหมด จํานวน 20 ราย เห็นวา
ไมไดรับผลกระทบใด ๆ (ตารางท่ี 28) 

ผลกระทบท่ีเกิดจากโครงการประกันราคาพืชผล/โครงการแทรกแซงราคาสินคาเกษตรของ
รัฐบาล  ผูประกอบเห็นวาเกษตรกรซ้ือปุยเพิ่มข้ึนจํานวน 15 ราย รองลงมาคือเกษตรกรมีความม่ันใจ
ท่ีจะลงทุนซ้ือปุยจํานวน 3 ราย และท่ีคิดวาไมมีผลกระทบ จํานวน 2 ราย (ตารางท่ี 29) 

ผลจากกระแสการทําเกษตรแบบยั่งยืน/เกษตรทางเลือก ผูประกอบการสวนใหญเห็นวา
เกษตรกรใชปุยอินทรียเพิ่มมากข้ึนจํานวน 11 ราย รองลงมาเห็นวามีผลเล็กนอยจํานวน 6 ราย ไมมี
ผลจํานวน 2 ราย และเกษตรกรมีความเขาใจการเกษตรแบบยั่งยืน จํานวน 1 ราย (ตารางท่ี 30) 

ผลจากกระแสการบริโภคพืชผักปลอดสารพิษ ผูประกอบการสวนใหญเห็นวามีผลตอการ
ใชปุยอินทรียอัดเม็ด เล็กนอยจํานวน 14 ราย รองลงมาคือไมมีผลจํานวน 6 ราย (ตารางท่ี 31) 

 
สวนท่ี 3 ขอมูลท่ัวไปเก่ียวกับเกษตรกรผูตอบแบบสอบถาม 

เกษตรกรที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศชาย รอยละ 83.25 มีอายุอยูในชวง  41 – 50  
ป รอยละ 46  รองลงมาชวงอายุ  31 – 40  ป คิดเปนรอยละ 24.25 และอายุ  51  ป ข้ึนไปคิดเปนรอย
ละ 15.25    จบการศึกษาระดับ ประถมศึกษา คิดเปนรอยละ 49.50 รองลงมา มีวุฒิการศึกษาอยูใน
ระดับ มัธยมศึกษาตอนปลายคิดเปนรอยละ 17.75 ระดับมัธยมศึกษาตอนตน คิดเปนรอยละ 16.00 
และระดับปริญญาตรีคิดเปนรอยละ 9.75 ตามลําดับ สวนใหญเปนหัวหนาครอบครัวคิดเปนรอยละ 
74.50   รองลงมาเปนคูสมรสหัวหนาครอบครัวคิดเปนรอยละ 13.50 และบุตรธิดา คิดเปนรอยละ 
11.25 เกษตรกรสวนใหญทําสวนคิดเปนรอยละ 79.75   รองลงมาทําไรคิดเปนรอยละ 69.50 และทํา
นาคิดเปนรอยละ 54.25  ตามลําดับ สวนใหญมีพื้นที่เพาะปลูกนอยกวา  10  ไร คิดเปนรอยละ 54.50  
รองลงมามีขนาด  10 – 20  ไร คิดเปนรอยละ 34.75  ขนาด  21 – 30  ไรคิดเปนรอยละ 9.50 และ
ขนาด 31  ไรข้ึนไป คิดเปนรอยละ  1.25    ตามลําดับ สวนใหญเปนเจาของท่ีดินเองคิดเปนรอยละ 
71.75 และเปนการเชา  คิดเปนรอยละ  28.25 มีระยะเวลาทําอาชีพเพาะปลูกอยูในชวง  5 – 10  ปคิด
เปนรอยละ 30.00   รองลงมา  15  ปข้ึนไปคิดเปนรอยละ 26.25   ระยะเวลา  10 – 15  ปคิดเปนรอย
ละ 22.25 และนอยกวา  5  ปคิดเปนรอยละ 21 ตามลําดับ เกษตรกรมีรายไดไดต่ํากวา  50,000  บาท
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ตอป คิดเปนรอยละ 34.50   รองลงมามีรายได  50,000 – 100,000  บาทตอป คิดเปนรอยละ 28.25 
รายได  100,001 – 150,000  บาทคิด เปนรอยละ 18.50   รายได  150,001 – 200,000  บาท คิดเปน 
รอยละ  15.00  ตามลําดับ (ตารางท่ี 32 – 40) 

 
สวนท่ี 4 ขอมูลดานการใชปุยของเกษตรกรผูตอบแบบสอบถาม 
 การเลือกใชปุยของเกษตรกรพบวาเกษตรกรสวนใหญเลือกใชท้ังปุยอินทรียและปุยเคมี 
รอยละ 58.75 รองลงมาใชแตปุยอินทรียอยางเดียว รอยละ 21.25 และใชปุยเคมีอยางเดียว รอยละ  
20.00  ตามลําดับ (ตารางท่ี 41) 
 เม่ือจําแนกการใชปุยตามอาชีพของเกษตรกรพบวาปุยอินทรียใชมากในเกษตรกรที่ทําสวน 
รอยละ  72.83 รองลงมาคือเกษตรกรที่ทํานา รอยละ 20.65  และเกษตรที่ทําไร  รอยละ  6.52  
ตามลําดับ ปุยเคมีใชมากในเกษตรกรท่ีทําไร รอยละ 48.37 รองลงมาคือเกษตรกรที่ทํานา รอยละ 
33.49 และเกษตรกรท่ีทําสวน รอยละ 18.14 ตามลําดับ สวนกลุมท่ีใชท้ังปุยอินทรียและปุยเคมี
รวมกันใชมากในเกษตรกรที่ทําสวน รอยละ 42.01 รองลงมาคือเกษตรกรที่ทําไร รอยละ 33.14และ
เกษตรกรที่ทํานา รอยละ 24.85 ตามลําดับ (ตารางท่ี 42) 
 เม่ือจําแนกการใชปุยตามขนาดพื้นท่ีเพาะปลูกพบวา เกษตรกรที่มีพื้นท่ีเพาะปลูกพืชนอย
กวา  10  ไรใชปุยอินทรียในการเพาะปลูก คิดเปน  รอยละ  61.18 รองลงมาคือเกษตรกรท่ีมีพื้นที่
เพาะปลูก  10 – 20  ไร  รอยละ 32.94  และเกษตรกรท่ีมีพื้นท่ีเพาะปลูก  21 – 30  ไร รอยละ  5.88  
ตามลําดับ ปุยเคมีใชมากในเกษตรกรที่มีพื้นท่ีเพาะปลูกนอยกวา  10  ไร  รอยละ 50.00 รองลงมาคือ
เกษตรกรที่มีพื้นท่ีเพาะปลูก  10 – 20  ไร  รอยละ 31.25  เกษตรกรที่มีพื้นท่ีเพาะปลูก 21 – 30  ไร  
รอยละ  16.25 เกษตรกรที่มีพื้นที่เพาะปลูก  31 ไรข้ึนไป รอยละ 2.50  ตามลําดับ สวนกลุมท่ีใชท้ัง
ปุยอินทรียและปุยเคมีรวมกันใชมากในเกษตรกรท่ีมีพื้นท่ีเพาะปลูก  10 – 20  ไร  รอยละ 36.59 
รองลงมาคือเกษตรกรที่มีพื้นที่เพาะปลูก 21 – 30  ไร  รอยละ  8.51 เกษตรกรที่มีพื้นที่เพาะปลูกนอย
กวา  10  ไร  รอยละ 5.62 และเกษตรกรท่ีมีพื้นท่ีเพาะปลูก  31 ไรข้ึนไป รอยละ 1.28   ตามลําดับ 
(ตารางท่ี 43) 

เม่ือจําแนกการใชปุยตามการถือครองท่ีดิน พบวาปุยอินทรียใชมากในเกษตรกรท่ีเปน
เจาของท่ีดิน รอยละ  70.59 รองลงมาคือเกษตรกรที่เชาท่ีดิน รอยละ 29.41 ปุยเคมีใชมากใน
เกษตรกรท่ีเปนเจาของท่ีดิน รอยละ 56.25 รองลงมาคือเกษตรกรที่เชาท่ีดิน รอยละ 43.75 สวนกลุม
ท่ีใชท้ังปุยอินทรียและปุยเคมีรวมกันใชมากในเกษตรกรที่เปนเจาของท่ีดิน รอยละ 77.45 รองลงมา
คือเกษตรกรที่เชาท่ีดิน รอยละ 22.55 ตามลําดับ (ตารางท่ี 44) 
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เม่ือจําแนกการใชปุยตามระยะเวลาท่ี ประกอบอาชีพการพบวาปุยอินทรียใชมากใน
เกษตรกรที่ทําการเพาะปลูกพืชเปนเวลา  16  ปข้ึนไป  รอยละ 34.12 รองลงมาคือเกษตรกรที่ทําการ
เพาะปลูกพืชเปนเวลา  11 - 15  ป รอยละ 24.70 เกษตรกรที่ทําการเพาะปลูกพืชเปนเวลา  5 – 10  ป 
รอยละ 21.18 และเกษตรกรท่ีทําการเพาะปลูกพืชนอยกวา  5  ป รอยละ 20.00  ปุยเคมีใชมากใน
เกษตรกรที่ทําการเพาะปลูกพืชนอยกวา  5  ป รอยละ 43.75 รองลงมาคือเกษตรกรท่ีทําการ
เพาะปลูกพืชเปนเวลา  5 – 10  ป  รอยละ 33.75 เกษตรกรที่ทําการเพาะปลูกพืชเปนเวลา  11 - 15  ป 
รอยละ 12.50 และเกษตรกรท่ีทําการเพาะปลูกพืชเปนเวลา  16  ปข้ึนไป รอยละ 10.00  สวนกลุมท่ี
ใชท้ังปุยอินทรียและปุยเคมีรวมกันใชมากในเกษตรกรที่ทําการเพาะปลูกพืชเปนเวลา  5 – 10  ป  
รอยละ 31.91 รองลงมาคือเกษตรกรท่ีทําการเพาะปลูกพืชเปนเวลา  16  ปข้ึนไป รอยละ 28.94
เกษตรกรท่ีทําการเพาะปลูกพืชเปนเวลา  11 - 15  ป รอยละ 25.53 และเกษตรกรท่ีทําการเพาะปลูก
พืชนอยกวา  5  ป รอยละ 3.62 (ตารางท่ี 45) 

เมื่อจําแนกการใชปุยตามรายไดของเกษตรกรพบวาปุยอินทรียใชมากในเกษตรกรที่มี
รายไดต่ํากวา  50,000  บาท/ป  รอยละ 38.82 รองลงมาคือ เกษตรกรที่มีรายได 50,000 – 100,000  
บาท/ป รอยละ 32.94 เกษตรกรที่มีรายได 100,001 – 150,000  บาท/ป รอยละ 24.71  ปุยเคมีใชมาก
ในเกษตรกรท่ีมีรายไดจากต่ํากวา  50,000  บาท/ป  รอยละ 41.25 รองลงมาคือเกษตรกรท่ีมีรายได 
50,000 – 100,000  บาท/ป รอยละ 27.50 เกษตรกรที่มีรายได 150,001 – 200,000  บาท/ป รอยละ 
21.25  สวนกลุมท่ีใชท้ังปุยอินทรียและปุยเคมีรวมกันใชมากในเกษตรกรท่ีมีรายไดต่ํากวา  50,000  
บาท/ป  รอยละ 30.64 รองลงมาคือเกษตรกรท่ีมีรายได 50,000 – 100,000  บาท/ป รอยละ 26.81 
เกษตรกรที่มีรายได 100,001 – 150,000  บาท/ป รอยละ 20.43 เกษตรกรที่มีรายไดจากการเกษตร  
150,001 – 200,000  บาท/ป รอยละ 17.45 ตามลําดับ (ตารางท่ี 46) 

เกษตรกรที่เลือกใชปุยอินทรียเนื่องจากไมทําลายดินคิดเปน รอยละ  42.00  รองลงมาคือไม
ทําลายส่ิงแวดลอม  รอยละ  32.00  ราคาถูก  รอยละ  30.25  มีสารอาหารพืชมาก  รอยละ  19.75  หา
ซ้ือไดงาย  รอยละ  10.75  และผลิตเองได  รอยละ  1.25 ตามลําดับ เกษตรแบบยั่งยืน (ตารางท่ี 47)  

แหลงซ้ือปุยของเกษตรกรพบวาเกษตรกรสวนใหญจะเลือกซ้ือจากรานท่ีเกษตรกรสะดวก
ในการซ้ือ  รอยละ  50.75  รองลงมาซ้ือจากรานคาในหมูบาน  รอยละ  16.00  ซ้ือจากรานขายปุย 
รอยละ  12.50  ซ้ือจากสหกรณการเกษตร  รอยละ  12.25  ซ้ือจากผูผลิตโดยตรง  รอยละ  6.50  และ
ซ้ือจาก ธ.ก.ส.  รอยละ  1.50  ตามลําดับ (ตารางท่ี 48) 
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ปริมาณในการซ้ือปุยอินทรียตอคร้ังพบวาเกษตรกรสวนใหญซ้ือปุยอินทรีย 1–5  กระสอบ
ตอคร้ัง  รอยละ  30.50  รองลงมาซ้ือ  6 – 10  กระสอบตอคร้ัง  รอยละ  24.25  ซ้ือ  11 – 15  
กระสอบตอคร้ัง  รอยละ  15.75  และมากกวา  15  กระสอบตอคร้ัง  รอยละ  9.50  ตามลําดับ 
(ตารางท่ี 49) 
 ความถ่ีในการซื้อปุยอินทรียในรอบปท่ีผานมา  พบวาเกษตรกรสวนใหญซ้ือปุย  1 – 2  คร้ัง  
รอยละ  40.25  รองลงมาซ้ือ  3 – 4  คร้ัง  รอยละ  28.75  ซ้ือ  4 – 6  คร้ัง  รอยละ  8.75  และซ้ือ
มากกวา 6 คร้ัง รอยละ 2.25 ตามลําดับ (ตารางท่ี 50) 
 คาใชจายในการซ้ือปุยอินทรียเฉล่ียตอป อยูในชวง  2,000 – 5,000  บาท  รอยละ  33.25  
ชวง  5,001 – 10,000  บาท  รอยละ  20.75  ต่ํากวา  2,000  บาท  รอยละ  17.75  และมากกวา  
10,000  บาทข้ึนไป  รอยละ  8.25  ตามลําดับ (ตารางท่ี 51) 

การรับฟงขอมูลเกี่ยวกับปุยกอนตัดสินใจซ้ือ  พบวาเกษตรกรสวนใหญจะรับฟงขอมูลจาก
เพื่อนเกษตรกร  รอยละ  37.00  รองลงมาเปนเจาหนาที่สงเสริมการเกษตร  รอยละ  22.25 บุคคลใน
ครอบครัว  รอยละ  10.50  ผูนําชุมชน  รอยละ  4.50  พนักงานขาย  รอยละ  3.25  และหลาย ๆ  คน
รวมกัน  รอยละ  2.50  ตามลําดับ (ตารางท่ี 52) 

ผูท่ีมีอํานาจในการตัดสินใจซ้ือปุยในครอบครัว  พบวาสวนใหญเปนตัวเกษตรกรเอง  รอย
ละ  63.25  รองลงมาเปนพอแม  รอยละ  11.00  ญาติ  รอยละ  3.25  ผูนําหมูบานและสามี   
รอยละ  1.00  และบุตร/ธิดา  รอยละ  0.50  ตามลําดับ (ตารางท่ี 53) 

 
สวนท่ี 5 ขอมูลดานปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอการตดัสินใจซ้ือปุยของเกษตรกร 
 เกษตรกรผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดโดย
รวมอยูในระดับมาก คาเฉล่ีย 3.72 โดยใหความสําคัญโดยรวมตอปจจัยดานราคา การจัดจําหนาย
ผลิตภัณฑ และการสงเสริมการขาย ในระดับมากทุกปจจัย คาเฉล่ีย 3.89, 3.89, 3.82, 3.54 ตามลําดับ 
(ตารางท่ี 54) 

เม่ือพิจารณาดานผลิตภัณฑ พบวาเกษตรกรใหความสําคัญกับปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดดานผลิตภัณฑในระดับมากทุกดาน เรียงตามลําดับคือ คุณภาพของผลิตภัณฑไดมาตรฐาน
รับรองจากกรมวิชาการเกษตร คาเฉล่ีย 3.98 มีวิธีใชงาย/ฉลากอธิบายวิธีใหชัดเจน คาเฉล่ีย 3.96 
ระบุสวนผสมชัดเจนท่ีถุง คาเฉล่ีย 3.93 ยี่หอเปนท่ีรูจัก/มีช่ือเสียงมานาน คาเฉล่ีย 3.80 บริษัทผูผลิต
มีช่ือเสียงและเช่ือถือได คาเฉล่ีย 3.77 มีสูตรปุยใหเลือกหลากหลาย คาเฉล่ีย 3.76 มีขนาดใหเลือก
หลากหลาย คาเฉล่ีย 3.71 และมีการรับประกันสินคา เชน ยินดีรับคืนสินคาเม่ือลูกคาไมพอใจ 
คาเฉล่ีย 3.69 (ตารางท่ี 55) 
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เกษตรกรใหความสําคัญกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานราคาโดยรวมอยูในระดับ
มาก คาเฉลี่ย 3.89 เม่ือพิจารณาเปนรายปจจัยยอย พบวาเกษตรกรใหความสําคัญกับปจจัยยอยดาน
ราคาในระดับมากทุกปจจัยยอยเรียงตามลําดับ คือ มีราคาใหเลือกหลากหลายตามคุณภาพและ
ปริมาณของสินคา คาเฉลี่ย 4.02 ราคาถูก คาเฉลี่ย 3.98 มีปายแสดงราคาชัดเจน คาเฉล่ีย 3.97 มี
สวนลดเม่ือซ้ือปริมาณมาก คาเฉล่ีย 3.93 มีการขายปุยแบบใหเครดิต คาเฉล่ีย 3.87 มีสวนลดเม่ือ
สมัครเปนสมาชิก คาเฉล่ีย 3.85 สามารถตอรองราคาได คาเฉล่ีย 3.82 และระยะเวลาการใหเครดิต 
คาเฉล่ีย 3.74 (ตารางท่ี 56) 

เกษตรกรใหความสําคัญกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการจัดจําหนายโดยรวมอยู
ในระดับมาก คาเฉล่ีย 3.89 เม่ือพิจารณาเปนรายปจจัยยอย พบวาเกษตรกรใหความสําคัญกับปจจัย
สวนประสมทางการตลาดดานการจัดจําหนายในระดับมากทุกปจจัยยอย เรียงตามลําดับ คือหาซ้ือ
ไดงาย ใกลบาน คาเฉล่ีย 4.16 การเดินทางสะดวก คาเฉล่ีย 3.98 สถานท่ีจอดรถสะดวก คาเฉล่ีย 3.89 
มีพนักงานชวยยกสินคาข้ึนรถใหลูกคา คาเฉล่ีย 3.85 มีบริการสงสินคาใหถึงบาน คาเฉล่ีย 3.81 
ชวงเวลาเปดใหบริการของรานขายปุย เชน เปดวันเสาร-วันอาทิตยหรือวันหยุดอ่ืน คาเฉล่ีย 3.78 
และช่ือเสียงหรือความนาเช่ือถือ ของตัวแทนจําหนายปุย คาเฉล่ีย 3.77 (ตารางท่ี 57) 

เกษตรกรใหความสําคัญกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการสงเสริมการตลาด
โดยรวมอยูในระดับมาก  คาเฉล่ีย 3.54 เ ม่ือพิจารณาเปนรายปจจัยยอย  พบวาเกษตรกรให
ความสําคัญในระดับมากกับปจจัยยอยดานการสงเสริมการตลาดเรียงตามลําดับ คือ พนักงานขาย
พูดจาสุภาพยิ้มแยมแจมใสมีมารยาทดีกับลูกคา คาเฉล่ีย 3.86 มีการใหขอมูลเพิ่มเติมของพนักงาน
ขายในราน คาเฉลี่ย 3.76 มีเอกสารประชาสัมพันธแจกใหความรูลูกคาเม่ือมีขอมูลทางวิชาการใหม 
ๆ อยางตอเนื่อง คาเฉล่ีย 3.64 มีการโฆษณาผานส่ือตาง ๆ เชน สถานีวิทยุ โปสเตอร ส่ิงพิมพ ฯลฯ 
คาเฉลี่ย 3.63 มีจํานวนพนักงานขายเพียงพอตอการใหบริการลูกคาทันทีเม่ือลูกคาเขาราน คาเฉล่ีย 
3.60 มีกิจกรรมสาธารณะประโยชนของบริษัทท่ีจัดใหชุมชน คาเฉล่ีย 3.46 และ ปจจัยยอยดานการ
สงเสริมการตลาดท่ีเกษตรกรใหความสําคัญในระดับปานกลาง คือ มีของแถม คาเฉล่ีย 3.37 มีคูปอง
ชิงโชค คาเฉล่ีย 3.32 และสะสมแตมแลกของรางวัลปลายป คาเฉล่ีย 3.25 (ตารางท่ี 58) 

เม่ือพิจารณาลักษณะการใชปุยของเกษตรกรตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ผลิตภัณฑ พบวาเกษตรกรท่ีใช ปุยอินทรีย อยางเดียวใหความสําคัญเร่ืองไดมาตรฐานรับรองจาก
กรมวิชาการเกษตรสูงสุด (คาเฉลี่ย 4.13) รองลงมาคือระบุสวนผดสมชัดเจนท่ีถุง (คาเฉล่ีย 4.12) มี
วิธีใชงาย/ฉลากอธิบายวิธีใชชัดเจน (คาเฉล่ีย 4.08) ยี่หอเปนท่ีรูจัก/มีช่ือเสียงมานาน (คาเฉล่ีย 3.95 ) 
บริษัทผูผลิตมีช่ือเสียงและเช่ือถือได (คาเฉล่ีย 3.94 ) มีสูตรปุยใหเลือกหลากหลาย (คาเฉล่ีย 3.92 ) มี
การรับประกันสินคา เชน ยินดีรับคืนสินคาเม่ือลูกคาไมพอใจ (คาเฉล่ีย 3.95 ) มีขนาดใหเลือก
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หลากหลาย (คาเฉล่ีย 3.81 ) ตามลําดับ มีวิธีใชงาย/ฉลากอธิบายวิธีใชชัดเจน เกษตรกรที่ใช ปุยเคมี
อยางเดียวใหความสําคัญเร่ืองระบุสวนผสมชัดเจนท่ีถุงสูงสุด (4.18) มีวิธีใชงาย/ฉลากอธิบายวิธีใช
ชัดเจน (คาเฉล่ีย 4.11) ยี่หอเปนท่ีรูจัก/มีช่ือเสียงมานาน (คาเฉล่ีย 4.04 ) ไดมาตรฐานรับรองจากกรม
วิชาการเกษตร (คาเฉล่ีย 3.98 ) มีสูตรปุยใหเลือกหลากหลาย (คาเฉล่ีย 3.94 )  บริษัทผูผลิตมีช่ือเสียง
และเช่ือถือได (คาเฉล่ีย 3.91 ) มีขนาดใหเลือกหลากหลาย (คาเฉล่ีย 3.74 ) มีการรับประกันสินคา 
เชน ยินดีรับคืนสินคาเม่ือลูกคาไมพอใจ (คาเฉล่ีย 3.60 ) และเกษตรกรท่ี ใชปุยท้ัง 2 ประเภท
รวมกันใหความสําคัญเร่ืองไดมาตรฐานรับรองจากกรมวิชาการเกษตรสูงสุด (3.94) (ตารางท่ี 59) 

เม่ือพิจารณาลักษณะการใชปุยของเกษตรกรตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานราคา
พบวาเกษตรกรท่ีใช ปุยอินทรียอยางเดียว ใหความสําคัญเร่ืองมีสวนลดเม่ือซ้ือปริมาณมากสูงสุด 
(4.80) และเกษตรกรท่ีใชปุยเคมีอยางเดียวใหความสําคัญเร่ืองมีการขายปุยแบบใหเครดิตสูงสุด 
(3.88) และเกษตรกรที่ ใชปุยท้ัง 2 ประเภทรวมกันใหความสําคัญเร่ืองมีปายแสดงราคาชัดเจน 
สูงสุด (4.04) (ตารางท่ี 60) 

เม่ือพิจารณาลักษณะการใชปุยของเกษตรกรตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการจัด
จําหนายพบวาเกษตรกรที่ใช ปุยอินทรียอยางเดียว เกษตรกรที่ใชปุยเคมีอยางเดียวและเกษตรกรที่ใช
ปุยท้ัง 2 ประเภทรวมกันใหความสําคัญเร่ืองหาซ้ือไดงาย,ใกลบาน ในระดับสูงสุด เหมือนกันท้ัง 3 
กลุมมีคาเฉล่ียดังนี้ (4.29, 4.09, 4.14) ตามลําดับ (ตารางท่ี 61) 
  เม่ือพิจารณาลักษณะการใชปุยของเกษตรกรตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการ
สงเสริมการตลาดพบวาเกษตรกรท่ีใช ปุยอินทรียอยางเดียว เกษตรกรท่ีใชปุยเคมีอยางเดียวและ
เกษตรกรที่ใชปุยท้ัง 2 ประเภทรวมกันใหความสําคัญเร่ืองพนักงานขายพูดจาสุภาพยิ้มแยมแจมใสมี
มารยาทดีกับลูกคาสูงสุด เหมือนกันท้ัง 3 กลุมมีคาเฉล่ียดังนี้ (3.95, 3.85, 3.82) ตามลําดับ (ตารางท่ี 
62) 
 


