
บทที่  3 
ระเบียบวิธีการศึกษา 

 
 การศึกษาความเปนไปไดดานการตลาดของปุยอินทรียอัดเม็ดจากกากมูลสุกรของ  
บริษัท  แมทา วี. พี. จํากัด  มีวิธีดําเนินการตามระเบียบวิธีการศึกษาดังนี้ 

1.  ศึกษาทฤษฏีและวรรณกรรมที่เกี่ยวของ  
2.  สรางแบบสอบถาม 
3.  สัมภาษณเชิงลึก 
4.  เก็บรวบรวมขอมูลโดยแบบสอบถามและการสัมภาษณ 
5.  สรุปผลการศึกษาและวิเคราะหขอมูล  
6.  จัดทํารายงานการศึกษา 

3.1 ขอบเขตการศึกษา 
 การศึกษาความเปนไปไดดานการตลาดของปุยอินทรียอัดเม็ดจากกากมูลสุกรของ  
บริษัท  แมทา วี. พี. จํากัด  มีขอบเขตการศึกษาดังนี้ 

     ขอบเขตดานเนื้อหา 
                  ในการศึกษาความเปนไปไดในทางการตลาดของปุยอินทรียอัดเม็ดจากกากมูลสุกรของ  
บริษัทแมทา วี.พี. จํากัด  เนื้อหาท้ังหมดใชขอมูลปฐมภูมิ และทุติยภูมิมาวิเคราะห เปนการศึกษาเพื่อ
แบงกลุมลูกคา  กําหนดกลุมลูกคาเปาหมายรวมถึงการกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑนอกจากน้ียัง
ศึกษาคลอบคลุมถึงสภาวการณ และโอกาสทางการตลาดในการจําหนายปุยอินทรียอัดเม็ดจากกาก
มูลสุกรของบริษัทแมทา วี.พี.จํากัด โดยพิจารณาถึงสภาพแวดลอมตาง ๆ  ในการดําเนินธุรกิจ สภาพ
ความตองการของกลุมตัวอยาง ซ่ึงการการศึกษาความเปนไปไดในทางการตลาดน้ีมีการทําวิเคราะห
ส่ิงแวดลอมภายนอกภายใน (SWOT Analysis) ของ  บริษัท แมทา วี.พี.จํากัด รวมถึงการแบงกลุม
ลูกคาและกําหนดกลุมลูกคาเปาหมายรวม ถึงการกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑ และไดมีการนําทฤษฎี
สวนประสมทางการตลาดมาพิจารณาประกอบดวย ไดแก ผลิตภัณฑ ราคา ชองทางการจัดจําหนาย 
และการสงเสริมการตลาด รวมท้ังปจจัยอ่ืนท่ีอาจมี ผลตอการดําเนินธุรกิจเพ่ือวางแผนทางการตลาด 
ในการจําหนายปุยอินทรียอัดเม็ด 
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      ขอบเขตดานประชากร 
ประชากรในการศึกษาคร้ังนี้คือ ผูประกอบธุรกิจจําหนายปุย และเกษตรกรผูปลูกพืช

ในจังหวัดเชียงใหม และจังหวัดลําพูน  
 

3.2 ขนาดตัวอยางและการเลือกกลุมตัวอยาง 
เนื่องจากไมทราบจํานวนประชากรที่แนนอนในการศึกษาคร้ังนี้จึงแบงกลุมประชากร

ออกเปน  2 กลุมคือ  
1)  ผูประกอบธุรกิจจําหนายปุยในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัดลําพูน จํานวน 20 ราย 
2)  เกษตรกรผูปลูกพืชจํานวน 400 ราย โดยแบงเปนผูปลูกพืชในจังหวัดเชียงใหม 

และจังหวัดลําพูนโดยจํานวนตัวอยางท่ีใชในการศึกษาคร้ังนี้ จังหวัดละ 200 คน คน โดยใชวิธีถาม
แบบเจาะจง (Specific Method) เฉพาะผูท่ีเปนเกษตรกรผูปลูกพืชในจังหวัดเชียงใหม และจังหวัด
ลําพูน และโดยทําการสุมตัวอยางแบบสะดวก (Convenience Sampling) 

 
3.3 วิธีการศึกษา 

     การเก็บรวบรวมขอมูล 
1)  ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เปนการเก็บรวบรวมขอมูล 2 ชุดคือ 
ชุดท่ี  1 โดยการสัมภาษณเชิงลึก (In-depth Interview) ผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุย 

ในจังหวัดเชียงใหม 10 รายและจังหวัดลําพูน 10 ราย โดยทําการสุมแบบ 
 ชุดท่ี  2 โดยการใชแบบสอบถามเกษตรกรผูปลูกพืชในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัด

ลําพูน เพ่ือรวบรวมขอมูลความตองการและปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจ
ซ้ือปุยของ เกษตรกรจํานวน 400 ราย โดยทําการสุมตัวอยางแบบสะดวก (Convenience Sampling) 

2) ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เก็บรวบรวมขอมูล รวมท้ังศึกษาคนควาจาก
รายงานบทความขอมูลจากหนังสือ วารสาร บทความ ส่ิงตีพิมพ เอกสารงานวิจัยท่ีเกี่ยวของและ
ขอมูลท่ีคนควาทางส่ืออิเล็กทรอนิกส  

 
      เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 

ในการศึกษาคร้ังนี้ใชเคร่ืองมือในการเก็บรวมรวมขอมูล 2 ชุดคือ 
ชุดที่  1  ใชแบบสัมภาษณเชิงลึก (In-depth Interview) ผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุย 

ในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัดลําพูนโดยมีเนื้อหาการสัมภาษณครอบคลุมในดานสภาพการแขงขัน
ของธุรกิจจําหนายปุย เพ่ือใชเปนเคร่ืองมือในการวิเคราะหสภาวะการแขงขันแนวโนมและโอกาส
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ทางการตลาด  นําขอมูลท่ีไดมาทําการวิเคราะห SWOT Analysis ในประเด็นโอกาสหรือเหตุการณ
ท่ีเอ้ืออํานวยตอการทําธุรกิจของบริษัท ท่ีเกิดจากส่ิงแวดลอมภายนอกและอุปสรรค คือ สถานการณ
หรือเหตุการณท่ีไมเอ้ืออํานวยตอการทําธุรกิจของบริษัท อันเนื่องมาจากส่ิงแวดลอมภายนอกโดยจะ
วิเคราะหรวมกับขอมูลภายในกิจการของบริษัท แมทา วี.พี.จํากัด ในประเด็นความไดเปรียบทางการ
แขงขันของบริษัทท่ีเปนส่ิงท่ีบริษัทสามารถตอบสนองผูบริโภคไดดีรวมท้ังส่ิงท่ีบริษัททําไดไมดี
และเปนขอเสียเปรียบของบริษัท 

  
ชุดท่ี  2 ใชแบบสอบถามใชเพื่อใชเปนเคร่ืองมือในการการกําหนดกลุมลูกคาเปาหมาย

และการวางตําแหนงผลิตภัณฑรวมทั้งใชวิเคราะหกลยุทธทางการตลาด 4Ps โดยแบงออกเปน 3 
สวน คือ 

สวนท่ี  1 ขอมูลท่ัวไปเกี่ยวกับผูตอบแบบสอบถาม  
สวนท่ี  2 ขอมูลดานการใชปุย 
สวนท่ี  3 ขอมูลดานปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ

ปุยของเกษตรกร 
โดยขอมูลท่ีไดจะนํามาใชเพื่อกําหนดตลาดเปาหมายและกําหนดตําแหนง

ผลิตภัณฑของปุยอินทรียอัดเม็ดและนําขอมูล เร่ืองปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอการ
ตัดสินใจซ้ือปุยของเกษตรกรมากําหนดกลยุทธทางการตลาด 4Ps ของปุยอินทรียอัดเม็ด  

 
3.4 การวิเคราะหขอมูล 

ขอมูลชุดท่ี 1 สัมภาษณเชิงลึก (In-depth Interview) มาทําการวิเคราะหโดยใชสถิติเชิง
พรรณนา ไดแก รอยละและความถ่ี  

ขอมูลชุดท่ี  2 แบบสอบถามเกษตรกรผูปลูกพืชจะทําการวิเคราะหโดยใชสถิติเชิง
พรรณนา ไดแก รอยละ ความถี่ และใช มาตราสวนประมาณคา (Rating Scale) ตามแบบลิเคิรท  
(นราศรี ไววนิชกุล, 2524) ซ่ึงลักษณะคําถามจะมีคําตอบใหเลือก 5 ระดับดังนี้ 
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คะแนน       ระดับสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจ 
     5            มากท่ีสุด 
     4            มาก 
     3            ปานกลาง 
     2            นอย 
     1            นอยท่ีสุด 
 

  ผลคะแนนท่ีไดจะนํามาวิเคราะหหาคาเฉล่ียโดยคะแนนท่ีไดจะนํามาแปลความหมายตาม
หลักเกณฑ ดังนี้ 

คาเฉล่ีย               ความหมาย 
4.21- 5.00         มีผลมากท่ีสุด 
3.41-4.20         มีผลมาก 
2.61-3.40         มีผลปานกลาง 
1.81-2.60         มีผลนอย 
1.00-1.80         มีผลนอยท่ีสุด 

 
3.5 สถานท่ีใชในการดําเนินการศึกษาและเก็บรวบรวมขอมูล 

บัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยเชียงใหม 
บริษัทแมทา วี.พี.จํากัด 
รานจําหนายปุย  

 
3.6 ระยะเวลาในการดําเนินการ 
 การศึกษาคร้ังนี้ไดทําการเก็บแบบสัมภาษณ และแบบสอบถาม ในชวงเดือนกรกฎาคม -
สิงหาคม พ.ศ. 2553 
 


