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 สารบัญตาราง 
 

 

ตาราง  หนา 
1 จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวดัเชียงใหมและ

จังหวดัลําพูนจําแนกตามความเก่ียวของกบัรานคา 
57 

2 จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวดัเชียงใหมและ
จังหวดัลําพูนจําแนกตามระยะเวลาในการทําธุรกิจ/ระยะเวลาในการเปดกิจการ 

57 

3 จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวดัเชียงใหมและ
จังหวดัลําพูนจําแนกตามลักษณะการเปนเจาของกิจการ 

58 

4 จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวดัเชียงใหมและ
จังหวดัลําพูนจําแนกตามความถ่ีของประเภทสินคาท่ีจําหนาย   

58 

5 จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวดัเชียงใหมและ
จังหวดัลําพูนจําแนกตามรานขายปุยในพืน้ท่ีใกลเคียง  

59 

6 จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวดัเชียงใหมและ
จังหวดัลําพูนจําแนกตามผลกระทบท่ีเกดิจากมีรานขายปุยในพื้นท่ีใกลเคียง 

59 

7 จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวดัเชียงใหมและ
จังหวดัลําพูนจําแนกตามความถ่ีของประเภทและยี่หอของปุยท่ีจําหนาย   

60 

8 จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวดัเชียงใหมและ
จังหวดัลําพูนจําแนกตามการเปรียบเทียบยี่หอและประเภทของปุยท่ีจาํหนายกับราน
ใกลเคียง 

61 

9 จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวดัเชียงใหมและ
จังหวดัลําพูนจําแนกตามปริมาณยีห่อท่ีจําหนาย 

61 

10 จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวดัเชียงใหมและ
จังหวดัลําพูนจําแนกตามความถ่ีของจุดเดนของรานเม่ือเทียบกับรานอ่ืน ๆ 

62 

11 จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวดัเชียงใหมและ
จังหวดัลําพูนจําแนกตามสถานการณยอดขายปุยแตละประเภทในรอบ  1  ปท่ีผาน
มา 

63 

12 จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวดัเชียงใหมและ
จังหวดัลําพูนจําแนกตามยอดขายปุยอินทรียในรอบ 1  ปท่ีผานมา 

63 

   



 ฏ 

 สารบัญตาราง (ตอ) 
 

 

ตาราง  หนา 
13 จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวดัเชียงใหมและ

จังหวดัลําพูนจําแนกตามยอดขายปุยเคมีในรอบ1  ปท่ีผานมา 
64 

14 จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวดัเชียงใหมและ
จังหวดัลําพูนจําแนกตามตามสัดสวนการจําหนายปุยอินทรียกับปุยเคมี 

64 

   
15 จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวดัเชียงใหมและ

จังหวดัลําพนูจําแนกตามการเปล่ียนแปลงของสัดสวนยอดขายปุยของราน 
65 

16 จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวดัเชียงใหมและ
จังหวดัลําพูนจําแนกตามความถ่ีของกลุมเกษตรกรที่ซ้ือปุยอินทรียอัดเม็ด  

65 

17 จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวดัเชียงใหมและ
จังหวดัลําพูนจําแนกตามปริมาณการเพ่ิมข้ึนของปุยอินทรียยี่หอใหม ๆ ในรอบปท่ี
ผานมา 

66 

18 จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวดัเชียงใหมและ
จังหวดัลําพูนจําแนกตามแหลงท่ีรานซ้ือปุยอินทรียอัดเม็ด 

66 

19 จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวดัเชียงใหมและ
จังหวดัลําพูนจําแนกตามความถ่ีหลักเกณฑในการพิจารณาเลือกซ้ือปุยอินทรีย 

67 

20 จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวดัเชียงใหมและ
จังหวดัลําพูนจําแนกตามผลตอบแทนระหวางปุยอินทรียอัดเม็ดกับปุยเคมี 

67 

21 จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวดัเชียงใหมและ
จังหวดัลําพูนจําแนกตามปริมาณการซ้ือปุยอินทรียอัดเม็ดกับปุยเคมีของลูกคา 

68 

22 จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวดัเชียงใหมและ
จังหวดัลําพูนจําแนกตามความถ่ีของกลยุทธในการขายปุยอินทรียอัดเม็ดของราน 

69 

23 จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวดัเชียงใหมและ
จังหวดัลําพูนจําแนกตามความถ่ีการดําเนนิทางการตลาดท่ีตองการจากผูผลิตปุย
อินทรียอัดเม็ด 

69 
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 สารบัญตาราง (ตอ) 
 

 

ตาราง  หนา 
24 จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวดัเชียงใหมและ

จังหวดัลําพูนจําแนกตามแนวโนมจะมีรานจําหนายปุยเพิม่ข้ึนในอีก  2  ปขางหนา 
70 

25 จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวดัเชียงใหมและ
จังหวดัลําพูนจําแนกตามกรณีท่ีทางรานไมมีปุยยีห่อท่ีลูกคาตองการ  มีวิธีการ
แกปญหา 

70 

26 จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวดัเชียงใหมและ
จังหวดัลําพูนจําแนกตามขอรองเรียนท่ีไดรับจากลูกคาท่ีซ้ือปุยอินทรียอัดเม็ด 

71 

27 จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวดัเชียงใหมและ
จังหวดัลําพูนจําแนกตามผลกระทบท่ีเกดิจากสภาพเศรษฐกิจท่ีซบเซาในปจจุบัน  

71 

28 จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวดัเชียงใหมและ
จังหวดัลําพูนจําแนกตามผลกระทบท่ีเกดิจากสถานการณทางการเมือง 

72 

29 จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวดัเชียงใหมและ
จังหวดัลําพูนจําแนกตามผลจากโครงการประกันราคาพชืผล/โครงการแทรกแซง
ราคาสินคาเกษตรของรัฐบาล 

72 

30 จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวดัเชียงใหมและ
จังหวดัลําพูนจําแนกตามผลจากกระแสการทําเกษตรแบบยั่งยืน/เกษตรทางเลือกตอ
เกษตรกร 

73 

31 จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวดัเชียงใหมและ
จังหวดัลําพูนจําแนกตามผลจากกระแสการทําเกษตรแบบยั่งยืน/เกษตรทางเลือกตอ
เกษตรกร 

73 

32 จํานวนและรอยละของเกษตรกรผูปลูกพืชในจังหวดัเชียงใหมและจังหวัดลําพูน
จําแนกตามเพศ 

74 

33 จํานวนและรอยละของเกษตรกรผูปลูกพืชในจังหวดัเชียงใหมและจังหวัดลําพูน
จําแนกตามอาย ุ

74 

34 จํานวนและรอยละของเกษตรกรผูปลูกพืชในจังหวดัเชียงใหมและจังหวัดลําพูน
จําแนกตามวฒุิการศึกษา 
 

75 



 ฑ 

 สารบัญตาราง (ตอ) 
 

 

ตาราง  หนา 
35 จํานวนและรอยละของเกษตรกรผูปลูกพืชในจังหวดัเชียงใหมและจังหวัดลําพูน

จําแนกตามสถานภาพในครอบครัว 
76 

36 จํานวนและรอยละของเกษตรกรผูปลูกพืชในจังหวดัเชียงใหมและจังหวัดลําพูน
จําแนกตามลักษณะอาชีพเกษตรกรรมท่ีทําในปจจุบัน 

76 

37 จํานวนและรอยละของเกษตรกรผูปลูกพืชในจังหวดัเชียงใหมและจังหวัดลําพูน
จําแนกตามขนาดพ้ืนท่ีท่ีใชในการปลูกพืช 

77 

38 จํานวนและรอยละของเกษตรกรผูปลูกพืชในจังหวดัเชียงใหมและจังหวัดลําพูน
จําแนกตามลักษณะของการถือครองท่ีดินท่ีใชในการปลูกพืช 

77 

39 จํานวนและรอยละของเกษตรกรผูปลูกพืชในจังหวดัเชียงใหมและจังหวัดลําพูน
จําแนกตามระยะเวลาท่ีทําการเพาะปลูก   

78 

40 จํานวนและรอยละของเกษตรกรผูปลูกพืชในจังหวดัเชียงใหมและจังหวัดลําพูน
จําแนกตามรายไดจากการเกษตร  (เฉล่ียตอป) 

78 

41 จํานวนและรอยละของเกษตรกรผูปลูกพืชในจังหวดัเชียงใหมและจังหวัดลําพูน
จําแนกตามประเภทปุยท่ีใชในการเพาะปลูกพืช 

79 

42 จํานวนและรอยละของเกษตรกรท่ีตอบแบบสอบถามจําแนกตามลักษณะอาชีพกับ
การใชปุยในการเพาะปลูกพชื 

79 

43 จํานวนและรอยละของเกษตรกรท่ีตอบแบบสอบถามจําแนกตามขนาดพ้ืนที่ท่ีใชใน
การปลูกพืชกบัการใชปุยในการเพาะปลูกพืช 

80 

44 จํานวนและรอยละของเกษตรกรท่ีตอบแบบสอบถามจําแนกตามลักษณะการถือ
ครองท่ีดินท่ีใชในการปลูกพืชกับการใชปุยในการเพาะปลูกพืช 

81 

45 จํานวนและรอยละของเกษตรกรท่ีตอบแบบสอบถามจําแนกตามจํานวนปท่ีทําการ
เพาะปลูกพืชกบัการใชปุยในการเพาะปลูกพืช 

82 

46 จํานวนและรอยละของเกษตรกรท่ีตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายไดเฉล่ียตอป
ของ เกษตรกรกับการใชปุยในการเพาะปลูกพืช 

83 

47 จํานวนและรอยละของเกษตรกรผูปลูกพืชในจังหวดัเชียงใหมและจังหวัดลําพูน
จําแนกตามเหตุผลท่ีเลือกใชปุยอินทรีย   

84 
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 สารบัญตาราง (ตอ) 
 

 

ตาราง  หนา 
48 จํานวนและรอยละของเกษตรกรผูปลูกพืชในจังหวดัเชียงใหมและจังหวัดลําพูน

จําแนกตามแหลงท่ีซ้ือปุย 
85 

49 จํานวนและรอยละของเกษตรกรผูปลูกพืชในจังหวดัเชียงใหมและจังหวัดลําพูน
จําแนกตามปริมาณในการซ้ือปุยอินทรียตอคร้ัง 

86 

50 จํานวนและรอยละของเกษตรกรผูปลูกพืชในจังหวดัเชียงใหมและจังหวัดลําพูน
จําแนกตามความถ่ีในการซ้ือปุยอินทรียในรอบปท่ีผานมา 

86 

51 จํานวนและรอยละของเกษตรกรผูปลูกพืชในจังหวดัเชียงใหมและจังหวัดลําพูน
จําแนกตามคาใชจายในการซ้ือปุยอินทรียเฉล่ียตอป 

87 

52 จํานวนและรอยละของเกษตรกรผูปลูกพืชในจังหวดัเชียงใหมและจังหวัดลําพูน
จําแนกตามการรับฟงขอมูลเกี่ยวกับปุยกอนตัดสินใจซ้ือ 

88 

53 จํานวนและรอยละของเกษตรกรผูปลูกพืชในจังหวดัเชียงใหมและจังหวัดลําพูน
จําแนกตามผูท่ีมีอํานาจในการตัดสินใจซ้ือปุยในครอบครัว 

89 

54 จํานวนคาเฉล่ีย รอยละ สวนเบ่ียงเบนมาตรฐานและระดับความสําคัญของปจจัย
สวนประสม  ทางการตลาดของเกษตรกร 

90 

55 จํานวนคาเฉล่ีย รอยละ สวนเบ่ียงเบนมาตรฐานและระดับความสําคัญของปจจัย
สวนประสม  ทางการตลาดของเกษตรกรดานผลิตภัณฑ   

91 

56 จํานวนคาเฉล่ีย รอยละ  สวนเบ่ียงเบนมาตรฐานและระดับความสําคัญของปจจัย
สวนประสมทางการตลาดของเกษตรกรดานราคา   

92 

57 จํานวนคาเฉล่ีย รอยละ  สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และระดับความสําคัญของปจจัย
สวนประสมทางการตลาดของเกษตรกรดานการจัดจําหนาย 

93 

58 จํานวนคาเฉล่ีย รอยละ สวนเบ่ียงเบนมาตรฐานและระดับความสําคัญของปจจัย
สวนประสมทางการตลาดของเกษตรกรดานสงเสริมการตลาด   

95 

59 คาเฉล่ีย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามปจจัยสวนประส 97 
60 คาเฉล่ีย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามปจจัยสวน

ประสมทางการตลาดดานราคา 
99 

61 คาเฉล่ีย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามปจจัยสวนประส 101 
   



 ณ 

 สารบัญตาราง (ตอ) 
 

 

ตาราง  หนา 
62 คาเฉล่ีย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามปจจัยสวน

ประสมทางการตลาดดานดานสงเสริมการตลาด     
103 
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 สารบัญภาพ 
 

 

ภาพ  หนา 
1 ตัวแบบ  5  พลังของการแขงขัน  (Five-Force Model of Competition) 5 
2 ตําแหนงผลิตภัณฑ ปุยอินทรียอัดเม็ดจากกากมูลสุกร 36 
3 ขนาดบรรจุ ปุยอินทรียอัดเม็ดจากกากมูลสุกร 41 

 
 


