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ภาคผนวก ก 
แบบสัมภาษณและแบบสอบถาม 
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แบบสัมภาษณ 
เรื่อง 

การศึกษาความเปนไปไดทางการตลาดของปุยอินทรียอัดเม็ดจากกากมูลสุกร 
ของ  บรษิัท  แมทา  วี.พี.  จํากัด 

 
คําช้ีแจง 
 แบบสัมภาษณฉบับนี้  ผูศึกษาจัดทําข้ึนเพื่อใชประกอบการศึกษาการคนควาแบบอิสระใน
ระดั บป ริญญาโท   สาข าวิ ช าก า รจั ด ก า ร อุ ตส าหกรรม เ กษตร   คณะบ ริห าร ธุ รกิ จ  
มหาวิทยาลัยเชียงใหม  โดยมีวัตถุประสงคคือตองการศึกษาความเปนไปไดทางการตลาดของปุย
อินทรียอัดเม็ดจากกากมูลสุกร  ของ  บริษัท แมทา  วี.พี. จํากัด  ผูศึกษาจึงใครขอความรวมมือทาน
ในการตอบคําถามตามความเปนจริงมากท่ีสุด  โดยขอมูลท่ีไดรับทางผูศึกษาจะเก็บไวเปนความลับ
และจะนําเสนอในภาพรวมเทานั้น   

  
                                            นายสุเมธ  เพชรทอง    

  รหัส   509932295 
1. ช่ือรานคา ................................................................................... 
2. ช่ือผูใหสัมภาษณ ....................................  ความเกีย่วของกับรานคา .............................................. 
      และอยูในธุรกิจนี้มากี่ป............................  
      ท่ีอยูรานคา ................................................................................................................................... 
       ...................................................................................................................................................... 
3. ระยะเวลาในการเปดกิจการ ........................ ป 
4. ลักษณะการเปนเจาของกจิการ เชน เปนเจาของคนเดียว ,หุนสวน หรือ เปนธุรกิจของครอบครัว      
     ...................................................................................................................................................... 
     ..................................................................................................................................................... 
5. รานคาของทานคาขายสินคาอยางอ่ืนนอกเหนือจากปุยหรือไม ถาขายรานของทานขายสินคา

ประเภทไหนบางโปรดระบุ   
      ....................................................................................................................................................... 
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6. ในพื้นท่ีใกลเคียง (รัศมีไมเกิน 5 กิโลเมตร) มีรานขายปุยรานอ่ืนๆ หรือไม ถามีสงผลกระทบตอ      
      รานของทานหรือไม อยางไร ....................................................................................................... 
............................................................................................................................................................. 
7. ในรานของทานขายปุยประเภทใดบางและแตละประเภทมียีห่อใดบาง 
.............................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................. 
8. จํานวนยีห่อของปุยแตละประเภทท่ีทานจําหนายมีมากหรือนอยกวารานคาในบริเวณใกลเคียง
อยางไร   
.............................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................. 
9. ทานคิดวารานขายปุยของทานมีจุดเดนของรานเปนอยางไรบางเม่ือเทียบกับรานอ่ืนๆ  
.............................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................. 
10. ใน  1  ปท่ีผานมา ยอดขายปุยในแตละประเภทของรานทานมีปริมาณเทาไหรและ มีสัดสวน
ยอดขายของปุยแตละประเภทเปนอยางไรโดยเฉพาะยอดขายปุยอินทรียมีสัดสวนเปนเทาไหรเม่ือ
เทียบกับยอดขายปุยท้ังหมด 
.............................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................. 
11. สัดสวนของยอดขายปุยแตละประเภทในชวง 2-3 ปท่ีผานมาของรานทานมีการเปล่ียนแปลง
อยางไร 
.............................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................. 
12. เมื่อคิดเฉพาะยอดขายของปุยอินทรียอัดเม็ดในชวงปท่ีผานมา มีแนวโนมยอดขายเปนอยางไร
และลูกคาสวนใหญเปนเกษตรกรกลุมไหนเชน ชาวนา ชาวสวนผลไม ชาวสวนผัก หรือชาวไร 
.............................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................. 
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13. ในชวงปท่ีผานมามีปุยอินทรียอัดเม็ดยีห่อใหมๆ เพิ่มข้ึนมาในตลาดหรือไมอยางไร
.............................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................. 
14. รานของทานซ้ือปุยอินทรียอัดเม็ดจากแหลงใดและพิจารณาเลือกซ้ือปุยอินทรียอยางไร เชน 
ดานราคา  ผลิตภัณฑ การจดัจําหนาย หรือ การสงเสริมการตลาด 
.............................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................. 
15. ผลตอบแทนของการขายปุยอินทรียอัดเม็ดเม่ือเปรียบเทียบกับผลตอบแทนของการขายปุย
ประเภทอ่ืนเปนอยางไร 
.............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................  
16. ปริมาณการซ้ือปุยอินทรียอัดเม็ดเฉล่ียตอคร้ังของลูกคาเม่ือเปรียบเทียบกับการซ้ือปุยประเภทอ่ืน
เปนอยางไร
............................................................................................................................................................. 
............................................................................................................................................................. 
17. รานทานมีกลยุทธในการขายปุยอินทรียอยางไร 
............................................................................................................................................................. 
18. ทานตองการ  การดําเนินทางการตลาดอยางไรจากผูผลิตปุยอินทรียอัดเม็ดเพื่อใหทานขายปุยได
อยางไร  
.............................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................. 
19. ทานคิดวาในชวง 2 ปขางหนาจะมีรานขายปุยเปดแขงกับรานทานในละแวกใกลเคียงหรือไม 
(ถามี จะมีผลกระทบตอทานมากนอยเพียงใด) 
.............................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................. 
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20. ในกรณีท่ีลูกคาเขามาซ้ือปุยยี่หอท่ีตองการ แลวทางรานไมมีปุยยี่หอท่ีลูกคาตองการ สวนใหญ
แลวทานแกปญหาอยางไร กับเหตุการณนี้ 
.............................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................. 
.............................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................. 
21. ทานไดรับขอรองเรียนจากลูกคาท่ีซ้ือปุยอินทรียอัดเม็ดจากรานทานเก่ียวกับเร่ืองใดบาง 
.............................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................. 
22. สภาพเศรษฐกิจท่ีซบเซาในปจจุบันสงผลตอการขายปุยหรือไมอยางไร 
.............................................................................................................................................................  
23. เหตุการณการขัดแยงทางการเมืองสงผลตอการขายปุยหรือไมอยางไร 
............................................................................................................................................................. 
24. การประกนัราคาพืชผลหรือโครงการแทรกแซงราคาสินคาเกษตรสงผลตอการขายปุยหรือไม
อยางไร 
............................................................................................................................................................. 
25. กระแสการทําเกษตรแบบยั่งยืนหรือเกษตรทางเลือกสงผลตอการขายปุยหรือไมอยางไร 
............................................................................................................................................................. 
26. กระแสการบริโภคพืชผักท่ีเนนความปลอดภัยและปลอดจากสารเคมีสงผลตอการขายปุยหรือไม
อยางไร 
............................................................................................................................................................. 
 
ความคิดเห็นเพิ่มเติม 
.............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................. 
 

ขอบคุณท่ีใหความรวมมือ 
ผูศึกษา 
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แบบสอบถาม 
เรื่อง 

การศึกษาความเปนไปไดทางการตลาดของปุยอินทรียอัดเม็ดจากกากมูลสุกร 
ของ  บรษิัท  แมทา  วี.พี.  จํากัด 

 
คําช้ีแจง 
 แบบสอบถามฉบับนี้  ผูศึกษาจัดทําข้ึนเพื่อใชประกอบการศึกษาการคนควาแบบอิสระใน
ระดั บป ริญญาโท   สาข าวิ ช าก า รจั ด ก า ร อุ ตส าหกรรม เ กษตร   คณะบ ริห าร ธุ รกิ จ  
มหาวิทยาลัยเชียงใหม  โดยมีวัตถุประสงคคือตองการศึกษาความเปนไปไดทางการตลาดของปุย
อินทรียอัดเม็ดจากกากมูลสุกร  ของ  บริษัท แมทา  วี.พี. จํากัด  ผูศึกษาจึงใครขอความรวมทานใน
การตอบแบบสอบถามตามความเปนจริงมากท่ีสุด  โดยขอมูลท่ีไดรับทางผูศึกษาจะเก็บไวเปน
ความลับและจะนําเสนอในภาพรวมเทานั้น   

    นายสุเมธ  เพชรทอง    
  รหัส   509932295 

สวนท่ี  1  ขอมูลท่ัวไปเก่ียวกับผูตอบแบบสอบถาม  
 ใหทานใสเคร่ืองหมาย    ลงใน  (   )  หนาคําตอบท่ีเปนจริงมากท่ีสุด 
1.  เพศ  (   )  ชาย   (   )  หญิง 
2.  อายุ  (   )  นอยกวา  20  ป  (   )  20 – 30  ป 
  (   )  31 – 40  ป  (   )  41 – 50  ป 
  (   )  51  ปข้ึนไป 
3.  วุฒิการศึกษา (   )  ไมไดเรียนหนังสือ (   )  ประถมศึกษาตอนตน 
  (   )  มัธยมศึกษาตอนตน (   )  มัธยมศึกษาตอนปลาย 
  (   )  อนุปริญญา  (   )  ปริญญาตรี 
  (   )  สูงกวาปริญญาตรี 
4.  สถานภาพในครอบครัว 
  (   )  หัวหนาครอบครัว (   )  ภรรยาหัวหนาครอบครัว 
  (   )  บุตร/ธิดา  (   )  ญาติ 
  (   )  อ่ืน ๆ  (ระบุ)  ........................................................ 
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5.  ลักษณะอาชีพเกษตรกรรมท่ีทําในปจจุบัน  (ตอบไดหลายขอ) 
  (   )  ทํานา (   )  ทําไรขาวโพด  (   )  ทําไรถ่ัวเหลือง 
  (   )  ทําสวนสม (   )  ทําสวนลําไย  (   )  ทําสวนมะมวง 
  (   )  ทําลิ้นจี่ (   )  ทําสวนผัก  (   )  ทําไรกระเทียม 
  (   )  ทําไรหอมแดง (   )  ทําไรสตรอเบอร่ี (   )  อ่ืน ๆ  โปรดระบุ ..... 
6.  ขนาดพื้นท่ีท่ีใชในการปลูกพืช 
  (   )  นอยกวา  10  ไร (   )  10 – 20  ไร 
  (   )  20 – 30  ไร  (   )  31  ไรข้ึนไป 
7.  ลักษณะของการถือครองท่ีดินท่ีใชในการปลูกพืช 
  (   )  เปนเจาของ  (   )  เชา 
8.  ทําการเพาะปลูกมากี่ปแลว 
  (   )  นอยกวา  5  ป  (   )  5 – 10  ป 
  (   )  10 – 15  ป  (   )  15  ปข้ึนไป 
9.  รายไดจากการเกษตร  (เฉล่ียตอป) 
  (   )  ต่ํากวา  50,000  บาท  (   )  50,000 – 100,000  บาท 
  (   )  100,001 – 150,000  บาท  (   )  150,001 – 200,000  บาท 
  (   )  200,001 – 250,000  บาท  (   )  250,000 – 300,000  บาท 
  (   )  300,001  บาทข้ึนไป 
 
สวนท่ี  2  ขอมูลดานการใชปุย 
 ใหทานใสเคร่ืองหมาย    ลงใน  (   )  หนาคําตอบท่ีเปนจริงมากท่ีสุด 
10.  ทานใชปุยอะไรในการเพาะปลูกพืช 
  (   )  ปุยอินทรีย (   )  ปุยเคมี  (หยุดตอบสวนท่ี  2  ขามไปตอบสวนท่ี  3) 

(   )  ท้ัง  2  ประเภท 
11.  กรณีท่ีทานใชปุยอินทรีย  เหตุผลท่ีทานเลือกใช 
  (   )  ราคาถูก  (   )  มีสารอาหารพืชมาก 
  (   )  ไมทําลายส่ิงแวดลอม (   )  หาซ้ือไดงาย 
  (   )  ไมทําลายดิน  (   )  อ่ืน ๆ  (ระบุ)  .......................................... 
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12.  ทานซ้ือปุยอินทรียจากแหลงใด 
  (   )  ผูผลิตโดยตรง  (   )  รานคาในหมูบาน 
  (   )  รานขายปุยอินทรีย (   )  หนวยงานราชการ 
  (   )  ธกส.   (   )  แลวแตสะดวก 
  (   )  สหกรณการเกษตร (   )  อ่ืน ๆ เชน ตัวแทนประกันรับซ้ือคืนผลผลิต 
13.  ในการซ้ือปุยอินทรียแตละคร้ัง  มีปริมาณในการซ้ือเทาไร 
  (   )  1 – 5  กระสอบ  (50 ก.ก.)/คร้ัง (   )  6 – 10  กระสอบ (50 ก.ก.)/คร้ัง 
  (   )  11 – 15  กระสอบ(50 ก.ก.)/คร้ัง (   )  มากกวา15กระสอบ(50ก.ก.)/คร้ัง 
14.  ความถ่ีในการซ้ือปุยอินทรียในรอบปท่ีผานมา 
  (   )  1 – 2  คร้ัง  (   )  3 – 4  คร้ัง 
  (   )  4 – 6  คร้ัง  (   )  มากกวา  6  คร้ัง 
15.  คาใชจายในการซ้ือปุยอินทรียเฉล่ียตอป 
  (   )  ต่ํากวา  2,000  บาท (   )  2,000 – 5,000  บาท 
  (   )  5,001 – 10,000  บาท (   )  มากกวา  10,000  บาทข้ึนไป 
16.  ผูท่ีมีอํานาจในการตัดสินใจซ้ือปุยในครอบครัวของทาน 
  (   )  ตนเอง (   )  พอแม (   )  บุตร/ธิดา   

(   )  ญาต ิ  (   )  ผูนําหมูบาน (   )  อ่ืน ๆ  (ระบุ)  .......................... 
 
สวนท่ี  3  ขอมูลดานปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือปุยของเกษตรกร 
 ใหทานใสเคร่ืองหมาย    ลงในชองท่ีตรงกับความรูสึกของทานมากท่ีสุด 

 ระดับความสําคัญ 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาด มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ท่ีสุด 

ทานคิดวาปจจัยแตละดานตอไปนี้มีผลตอการ
ตัดสินใจเลือกซ้ือปุยของทานอยางไร 

     

ปจจัยดานผลิตภัณฑ  (Product)      
1.  ยี่หอเปนท่ีรูจัก/มีช่ือเสียงมานาน      
2.  คุณภาพของผลิตภัณฑไดมาตรฐานรับรอง

จากกรมวิชาการเกษตร 
     

3.  บริษัทผูผลิตมีช่ือเสียงและเช่ือถือได      



 

 

54 

 ระดับความสําคัญ 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาด มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ท่ีสุด 

4.  ระบุสวนผสมชัดเจนที่ถุง      
5.  มีวิธีใชงาย/ฉลากอธิบายวิธีใชชัดเจน      
6.  มีขนาดใหเลือกหลากหลาย      
7.  มีสูตรปุยใหเลือกหลากหลาย      
8.  มีการรับประกันสินคา เชน ยินดีรับคืนสินคา

เม่ือลูกคาไมพอใจ 
     

ปจจัยดานราคา  (Price)      
1.  ราคาถูก      
2.  มีการขายปุยแบบใหเครดิต      
3.  มีปายแสดงราคาชัดเจน      
4.  มีราคาใหเลือกหลากหลายตามคุณภาพและ

ปริมาณของสินคา 
     

5.  ระยะเวลาการใหเครดิต      
6.  สามารถตอรองราคาได      
7.  มีสวนลดเม่ือซ้ือปริมาณมาก      
8.  มีสวนลดเมื่อสมัครเปนสมาชิก      
ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย  (Place)      
1.  หาซ้ือไดงาย,  ใกลบาน      
2.  สถานท่ีจอดรถสะดวก      
3.  การเดินทางสะดวก      
4.  มีบริการสงสินคาใหถึงบาน      
5.  มีพนักงานชวยยกสินคาข้ึนรถใหลูกคา      
6.  ชวงเวลาเปดใหบริการของรานขายปุย  เชน  

เปดวันเสาร-วันอาทิตยหรือวันหยุดอ่ืน ๆ 
     

7.  ช่ือเสียงหรือความนาเช่ือถือของตัวแทน
จําหนายปุย 
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 ระดับความสําคัญ 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาด มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ท่ีสุด 

ปจจัยดานสงเสริมการตลาด  (Promotion)      
1.  มีการโฆษณาผานส่ือตาง ๆ เชน สถานีวิทย ุ 

โปสเตอร  ส่ิงพิมพ  ฯลฯ 
     

2.  มีเอกสารประชาสัมพันธแจกใหความรูลูกคา
เม่ือมีขอมูลทางวิชาการใหม ๆ  อยางตอเนื่อง 

     

3.  มีกิจกรรมสาธารณะประโยชนของบริษัทท่ี
จัดใหชุมชน 

     

4 .   มีจํ านวนพนักงานขายเ พียงพอตอการ
ใหบริการลูกคาทันทีเม่ือลูกคาเขาราน 

     

5.  พนักงานขายพูดจาสุภาพยิ้มแยมแจมใสมี
มารยาทดีกับลูกคา 

     

6.  มีการใหขอมูลเพิ่มเติมของพนักงานขายใน
ราน 

     

7.  มีคูปองชิงโชค      
8.  มีของแถม      
9.  สะสมแตมแลกของรางวัลปลายป      
      
 
ความคิดเห็นเพิ่มเติม 
.............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................ 
 

ขอบคุณท่ีใหความรวมมือ 
ผูศึกษา 
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ภาคผนวก ข 
ผลการสมัภาษณเชิงลึกและผลของแบบสอบถาม 
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สวนท่ี 1 ขอมูลจากการสัมภาษณเชิงลึก  (In-depth  Interview)  ผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยใน
จังหวัดเชียงใหมและจังหวัดลําพูน 
 
ตารางท่ี 1 จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัด
ลําพูนจําแนกตามความเกี่ยวของกับรานคา 
 

ความเกีย่วของกับรานคา จํานวน 
(20  คน) 

รอยละ 
(100.00) 

ผูจัดการ 8 40.00 
เจาของกิจการ 12 60.00 
 
จากตารางท่ี 1 พบวาผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยสวนใหญเปนเจาของกิจการรอยละ 60.00  
รองลงมาเปนผูจัดการ  รอยละ  40.00  ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 2  จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัด
ลําพูนจําแนกตามระยะเวลาในการทําธุรกิจ/ระยะเวลาในการเปดกิจการ 
 

ระยะเวลาในการทําธุรกิจ/ระยะเวลาในการเปด
กิจการ 

จํานวน 
(20  คน) 

รอยละ 
(100.00) 

ไมเกิน 10  ป 8 40.00 
11 – 20 ป 6 30.00 
21 – 30 ป 3 15.00 
31 ปข้ึนไป 3 15.00 
 
จากตารางท่ี 2 พบวาผูประกอบการสวนใหญมีระยะเวลาในการทําธุรกิจ/ระยะเวลาในการเปด
กิจการเปนเวลา  ไมเกนิ 10  ป  รอยละ  40.00  รองลงมาคือ 11-20 ป รอยละ 30.00 และ 21 ปข้ึนไป
รอยละ 15.00 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 3 จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัด
ลําพูนจําแนกตามลักษณะการเปนเจาของกิจการ 
 

ลักษณะการเปนเจาของกจิการ จํานวน 
(20  คน) 

รอยละ 
(100.00) 

สหกรณ 8 40.00 
เจาของคนเดียว 10 50.00 
ธุรกิจครอบครัว 2 10.00 
  
  จากตารางท่ี 3 พบวา ลักษณะการเปนเจาของกิจการ เปนแบบเจาของคนเดียว  รอยละ  
50.00  รองลงมาเปนสหกรณ  รอยละ  40.00  และธุรกิจครอบครัว  รอยละ  10.00  ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 4  จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัด
ลําพูนจําแนกตามความถ่ีของประเภทสินคาท่ีจําหนาย   
 

ความถ่ีของประเภทสินคาท่ีจาํหนาย จํานวน 
( n =20) 

รอยละ 
 

อุปกรณทางการเกษตรครบวงจร 20 100.00 
อาหารสัตว 12 60.00 
ยาฆาแมลง 13 65.00 
ปุยยาฆาหญา 12 60.00 
อุปกรณการเล้ียงโคนม 1 5.00 
เคมีภัณฑทางการเกษตร 8 40.00 
อุปกรณตกปลา 1 5.00 
หมายเหตุ : สามารถเลือกตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
จากตารางท่ี 4 พบวาผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยสวนใหญจําหนายอุปกรณทางการเกษตรครบ
วงจรมากท่ีสุด  รอยละ  100.00 รองลงมาเปนยาฆาแมลง  รอยละ  65.00  อาหารสัตวและปุยยาฆา
หญามีจํานวนเทากัน คือรอยละ 60.00 เคมีภัณฑทางการเกษตร รอยละ 40.00 อุปกรณการเล้ียงโค
นม  และอุปกรณตกปลา  จํานวนเทากัน  รอยละ  5.00  ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 5  จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัด
ลําพูนจําแนกตามรานขายปุยในพื้นท่ีใกลเคียง  
 
มีรานขายปุยในพ้ืนท่ีใกลเคียง(รัศมีไมเกิน 5 กิโลเมตร) จํานวน 

(20  คน) 
รอยละ 

(100.00) 
1 -  3   ราน 13 65.00 
4 -  6   ราน 4 20.00 
7 รานข้ึนไป 3 15.00 
 
จากตารางท่ี 5 พบวามีรานจาํหนายปุยในพื้นท่ีใกลเคียง รัศมีไมเกิน 5 กิโลเมตร จํานวน 1 - 3 ราน 
รอยละ 65.00 มีจํานวน 4 – 6 รานรอยละ 20.00 และมีจํานวน 7  รานข้ึนไป รอยละ 15.00  
ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 6  จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัด
ลําพูนจําแนกตามผลกระทบท่ีเกิดจากมีรานขายปุยในพื้นท่ีใกลเคียง 
 
ผลกระทบท่ีเกดิจากมีรานขายปุยในพื้นท่ีใกลเคียง จํานวน 

(20  คน) 
รอยละ 

(100.00) 
การแขงขันดานราคา 10 50.00 
ตนทุนสูงข้ึน 3 15.00 
ไมมีผลกระทบ 1 5.00 
ไมแสดงความคิดเห็น 6 30.00 
 
จากตารางท่ี 6 พบวาผลกระทบท่ีเกิดจากมีรานขายปุยในพื้นท่ีใกลเคียง  สวนใหญเปนเร่ืองการ
แขงขันดานราคา  รอยละ  50.00  ตนทุนสูงข้ึน  รอยละ  15.00  และไมมีผลกระทบ  รอยละ  5.00  
ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 7  จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัด
ลําพูนจําแนกตามความถ่ีของประเภทและยี่หอของปุยท่ีจําหนาย   
 

ความถ่ีของประเภทและยี่หอของปุยท่ีจําหนาย จํานวน 
(n = 20) 

รอยละ 
 

ปุยอินทรียอัดเม็ด   
-  ยี่หอคาวบอย 2 10.00 
-  ยี่หอหาเกษตร 3 15.00 
-  ยี่หอบุญพืช 7 35.00 
-  ยี่หอมรกตเขียว 4 20.00 
-  ยี่หอดอกบัว 1 5.00 
-  ยี่หอโพธ์ิกรุณา 4 20.00 
-  ยี่หอซีพ ี 1 5.00 
-  ยี่หอเพชรเจด็ดาว 1 5.00 
-  ยี่หอมงกุฎ 2 10.00 
-  ยี่หอวิลโกลด 1 5.00 
ปุยเคมี   
-  ยี่หอกระตาย 18 90.00 
-  ยี่หอหัวววัคันไถ 9 45.00 
-  ยี่หอเรือใบไวก้ิง 19 95.00 
-  ยี่หอมาบิน 2 10.00 
หมายเหตุ : สามารถเลือกตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
 จากตารางท่ี 7 พบวาประเภทของปุยอินทรียอัดเม็ดท่ีจําหนาย  สวนใหญเปนยี่หอบุญพืช  
รอยละ  35.00  รองลงมาเปนยี่หอมรกตเขียวและยีห่อโพธ์ิกรุณาเทากัน รอยละ  20.00 ยี่หอหา
เกษตรรอยละ 15.00 ยี่หอคาวบอยและยีห่อมงกุฎเทากัน รอยละ 10.00 และยีห่อดอกบัว ยี่หอซีพ ี
ยี่หอเพชรเจ็ดดาว ยี่หอวิลโกลด เทากนัคือ รอยละ 5.00 ตามลําดับ   สวนปุยเคมีท่ีจําหนายสวนใหญ
เปนยีห่อเรือใบไวก้ิง รอยละ 95.00 รอง ลงมาคือยี่หอกระตายรอยละ  90.00 ยีห่อหวัววัคันไถ  รอย
ละ  45.00 และยีห่อมาบินรอยละ 10.00 ตามลําดับ   
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ตารางท่ี 8 จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัด
ลําพูนจําแนกตามการเปรียบเทียบยี่หอและประเภทของปุยท่ีจําหนายกับรานใกลเคียง 
 

เปรียบเทียบยีห่อและประเภทของปุยที่จําหนาย 
กับรานใกลเคียง 

จํานวน 
(20  คน) 

รอยละ 
(100.00) 

มีมากกวา 1 5.00 
มีเทา ๆ  กัน 16 80.00 
มีนอยกวา 3 15.00 
 
จากตารางท่ี 8  พบวาผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยสวนใหญเปรียบเทียบระหวางยี่หอและ
ประเภทของปุยท่ีจําหนายกับรานใกลเคียงมีปริมาณท่ีเทา ๆ  กัน  รอยละ  80.00  รองลงมามีนอย
กวา  รอยละ  15.00  และมีมากกวา  รอยละ  5.00  ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 9  จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัด
ลําพูนจําแนกตามปริมาณยี่หอท่ีจําหนาย 
 

ปริมาณยี่หอท่ีจําหนาย จํานวน 
(20  คน) 

รอยละ 
(100.00) 

จําหนาย  2 – 3  ยี่หอ 12 60.00 
จําหนาย  4 – 5  ยี่หอ 8 40.00 
 
จากตารางท่ี 9 พบวาผูประกอบการธุรกิจจาํหนายปุยสวนใหญจําหนายปุย  2 – 3  ยี่หอ  รอยละ  
60.00  และจําหนายปุย 4 – 5 ยี่หอ  รอยละ  40.00 ตามลําดับ 
 
 
 
 
 
 



 

 

62 

ตารางท่ี 10  จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัด
ลําพูนจําแนกตามความถ่ีของจุดเดนของรานเม่ือเทียบกับรานอ่ืน ๆ  
 

ความถ่ีของจุดเดนของรานเม่ือเทียบกับรานอ่ืน ๆ จํานวน 
(n =20) 

รอยละ 
 

มีท่ีจอดรถสะดวก 13 65.00 
ใกลตลาดของชุมชน 10 50.00 
ใหเครดิตสมาชิก 8 40.00 
ใกลถนนใหญ 7 35.00 
พนักงานเปนกันเอง 2 10.00 
ใกลธนาคาร 3 15.00 
มีปริมาณสินคาเพียงพอกับความตองการ 2 10.00 
ใกลแหลงเพาะปลูก 1 5.00 
เปนแหลงชุมชน 1 5.00 
ใกลจุดท่ีเกษตรกรนําผลผลิตมาจําหนาย 2 10.00 
เปนคนในพ้ืนท่ีและทํากจิกรรมรวมกับชุมชน 1 5.00 
จํานวนพนกังานมีเพียงพอ 3 15.00 
เปนเจาแรกในชุมชน/เกษตรกรรูจักคุนเคยเปนอยางด ี 1 5.00 
เจาของรานใหคําแนะนํา  ความรู  และประสบการณ       
แกเกษตรกร 

2 
 

10.00 

ตั้งอยูใจกลางเมือง 1 5.00 
มีสินคาหลากหลาย 1 5.00 
เจาของรานอัธยาศัยด ี 1 5.00 
หมายเหตุ : สามารถเลือกตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
จากตารางท่ี 10 พบวาจุดเดนของรานเม่ือเทียบกับรานอ่ืน ๆ  สวนใหญคือ มีท่ีจอดรถสะดวก  รอย
ละ 65.00 รองลงมาใกลตลาดของชุมชน  รอยละ 50.00 ใหเครดิตสมาชิก  รอยละ 40.00 ใกลถนน
ใหญ  รอยละ 35.00 ใกลธนาคาร และมีจํานวนพนักงานมีเพียงพอเทากันคือ รอยละ 15.00 พนักงาน
เปนกันเอง,  มีปริมาณสินคาเพียงพอกับความตองการ,  ใกลจดุท่ีเกษตรกรนําผลผลิตมาจําหนาย,  
เจาของรานใหคําแนะนํา  ความรู  และประสบการณแกเกษตรกรเทากนัคือ รอยละ 10.00 ใกลแหลง
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เพาะปลูก,  เปนแหลงชุมชน,  เปนคนในพ้ืนท่ีและทํากิจกรรมรวมกับชุมชน,  เปนเจาแรกในชุมชน/
เกษตรกรรูจกัคุนเคยเปนอยางดี,  ตั้งอยูใจกลางเมือง,  มีสินคาหลากหลาย  และเจาของรานอัธยาศัย
ดี  รอยละ  5.00 ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 11  จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัด
ลําพูนจําแนกตามสถานการณยอดขายปุยแตละประเภทในรอบ  1  ปท่ีผานมา 
 

สถานการณยอดขายปุยแตละประเภท 
ในรอบ  1  ปท่ีผานมา 

จํานวน 
(20  คน) 

รอยละ 
(100.00) 

ยอดขายปุยลดลงเนื่องจากภาวะอากาศแหงแลง 15 75.00 
ยอดขายปุยทรงตัว 5 25.00 
 
จากตารางท่ี 11 พบวาสถานการณยอดขายปุยแตละประเภทในรอบ  1  ปท่ีผานมา  ยอดขายลดลง
เนื่องจากภาวะอากาศแหงแลง  รอยละ  75.00  และยอดขายทรงตัว  รอยละ  25.00  ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 12  จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัด
ลําพูนจําแนกตามยอดขายปุยอินทรียในรอบ  1  ปท่ีผานมา 
 

ยอดขายปุยอินทรียในรอบ  1  ปท่ีผานมา จํานวน 
(20  คน) 

รอยละ 
(100.00) 

ไมเกิน 30  ตนั/ป 1 5.00 
31 - 60 ตัน/ป 10 50.00 
61- 100  ตัน/ป 3 15.00 
101 ตัน/ปข้ึนไป 6 30.00 
 
จากตารางท่ี 12 พบวายอดขายปุยอินทรียในรอบ  1  ปท่ีผานมา  คือ 31 – 60   ตัน/ปรอยละ 50.00 
รองลงมามียอดขาย  100  ตัน/ปข้ึนไป รอยละ  30.00  ยอดขาย 61 – 100 ตัน/ปรอยละ  15.00และไม
เกิน 30 ตัน/ป รอยละ 5.00 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 13  จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวดัเชียงใหมและจังหวดั
ลําพูนจําแนกตามยอดขายปุยเคมีในรอบ  1  ปท่ีผานมา 
 

ยอดขายปุยเคมีในรอบ  1  ปท่ีผานมา จํานวน 
(20  คน) 

รอยละ 
(100.00) 

ไมเกิน 100 ตนั/ป 1 5.00 
101 - 200 ตัน/ป 10 50.00 
201 - 300 ตัน/ป 2 10.00 
301 - 400 ตัน/ป 2 10.00 
401 ตัน/ปข้ึนไป 5 25.00 
 
จากตารางท่ี 13 พบวายอดขายปุยเคมใีนรอบ  1  ปท่ีผานมา  คือ  101- 200  ตัน/ป  รอยละ 50.00 
รองลงมามียอดขาย  401 ตนั/ปข้ึนไป รอยละ  25.00  ยอดขาย 201 – 400 ตัน/ป รอยละ  10.00  
ยอดขายไมเกนิ 100 ตัน/ป รอยละ  5.00  ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 14  จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวดัเชียงใหมและจังหวดั
ลําพูนจําแนกตามตามสัดสวนการจําหนายปุยอินทรียกบัปุยเคม ี
 

สัดสวนการจําหนายปุยอินทรียกับปุยเคมี จํานวน 
(20  คน) 

รอยละ 
(100.00) 

สัดสวน 30 : 70 5 25.00 
สัดสวน 20 : 80 6 30.00 
สัดสวน 10 : 90 1 5.00 
สัดสวน 15 : 85 8 40.00 
 
จากตารางท่ี 14 พบวาสัดสวนในการจําหนายปุยอินทรียกับปุยเคมีของผูประกอบการ สวนใหญ
เทากับ 15  :  85  รอยละ  40.00  รองลงมาคือ 20  :  80  รอยละ  30.00, 30  :  70  รอยละ  25.00  และ  
10  :  90  รอยละ  5.00  ตามลําดับ 
 



 

 

65 

ตารางท่ี 15  จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัด
ลําพูนจําแนกตามการเปล่ียนแปลงของสัดสวนยอดขายปุยของราน 
 

การเปล่ียนแปลงของสัดสวนยอดขายปุยของราน จํานวน 
(20  คน) 

รอยละ 
(100.00) 

ปุยอินทรียอัดเม็ดเพิ่มข้ึนเล็กนอย 14 70.00 
ทรงตัว 6 30.00 
 
จากตารางท่ี15 พบวาการเปล่ียนแปลงของสัดสวนยอดขายปุยของราน สวนใหญปุยอินทรียอัดเม็ดมี
ยอดขายเพิ่มข้ึนเล็กนอยรอยละ 70.00  รองลงมามียอดขายทรงตัว  รอยละ  30.00  ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 16  จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัด
ลําพูนจําแนกตามความถ่ีของกลุมเกษตรกรที่ซ้ือปุยอินทรียอัดเม็ด  
 

ความถ่ีของกลุมเกษตรกรที่ซ้ือปุยอินทรียอัดเม็ด จํานวน 
(n = 20) 

รอยละ 
 

ชาวสวนผลไม 15 75.00 
ชาวสวนผัก 5 25.00 
ชาวนา 1 5.00 
หมายเหตุ : สามารถเลือกตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
จากตารางท่ี 16 พบวากลุมเกษตรกรท่ีซ้ือปุยอินทรียอัดเม็ด สวนมากเปนชาวสวนผลไมคิดเปนรอย
ละ 75.00  รองลงมาคือชาวสวนผัก รอยละ 25.00 และชาวนารอยละ 5.00 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 17  จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัด
ลําพูนจําแนกตามปริมาณการเพ่ิมข้ึนของปุยอินทรียยี่หอใหม ๆ ในรอบปท่ีผานมา 
 

ปริมาณการเพ่ิมข้ึนของปุยอินทรียยีห่อใหม ๆ 
ในรอบปท่ีผานมา 

จํานวน 
(20  คน) 

รอยละ 
(100.00) 

เพิ่มข้ึนมาก 20 100.00 
 
จากตารางท่ี 17 พบวาการเพิม่ข้ึนของปุยอินทรียอัดเม็ดยีห่อใหมๆ ในรอบปท่ีผานมาเพ่ิมข้ึนมาก  
เปนรอยละ 100 
 
ตารางท่ี 18  จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัด
ลําพูนจําแนกตามแหลงท่ีรานซ้ือปุยอินทรียอัดเม็ด 
 

แหลงท่ีรานซ้ือปุยอินทรียอัดเม็ด จํานวน 
(20  คน) 

รอยละ 
(100.00) 

บริษัทผูผลิต 20 100.00 
 
จากตารางท่ี 18 พบวาแหลงท่ีรานซ้ือปุยอินทรียอัดเม็ด จะซ้ือจากบริษทัผูผลิตคิดเปนรอยละ 100 
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ตารางท่ี 19  จาํนวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจาํหนายปุยในจงัหวัดเชียงใหมและจังหวดั
ลําพูนจําแนกตามความถ่ีหลักเกณฑในการพิจารณาเลือกซ้ือปุยอินทรีย 
 
ความถ่ีหลักเกณฑในการพิจารณาเลือกซ้ือปุยอินทรีย จํานวน 

(n =20) 
รอยละ 

 
ดานคุณภาพสินคา 10 50.00 
ดานราคา 16 80.00 
ดานวัตถุดิบการผลิต 5 25.00 
ดานพนกังานขาย 4 20.00 
ดานความตองการของลูกคา 2 10.00 
ดานการสงเสริมการตลาด 1 5.00 
หมายเหตุ : สามารถเลือกตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
จากตารางท่ี 19 จากความถ่ีหลักเกณฑในการพิจารณาเลือกซ้ือปุยอินทรียของผูประกอบการ  พบวา
ผูประกอบการสวนใหญจะพิจารณาดานราคา  รอยละ  80.00  รองลงมาพิจารณาดานคุณภาพสินคา  
รอยละ 50.00 ดานวัตถุ ดิบการผลิต  รอยละ 25.00  ดานพนักงานขาย  รอยละ 20.00 ดานความ
ตองการของลูกคา  รอยละ 10.00  และดานการสงเสริมการตลาด  รอยละ  5.00  ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 20  จาํนวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจาํหนายปุยในจงัหวัดเชียงใหมและจังหวดั
ลําพูนจําแนกตามผลตอบแทนระหวางปุยอินทรียอัดเม็ดกับปุยเคม ี
 

ผลตอบแทนระหวางปุยอินทรียอัดเม็ดกับปุยเคม ี จํานวน 
(20  คน) 

รอยละ 
(100.00) 

ปุยอินทรียอัดเม็ดไดผลตอบแทนมากกวาปุยเคม ี 14 70.00 
ปุยเคมีไดผลตอบแทนมากกวาปุยอินทรียอัดเม็ด 6 30.00 
 
จากตารางท่ี 20 เ ม่ือเปรียบเทียบผลตอบแทนระหวางปุยอินทรียอัดเม็ดกับปุยเคมี  พบวา
ผูประกอบการสวนใหญเห็นวาปุยอินทรียอัดเม็ดไดผลตอบแทนมากกวาปุยเคมี  รอยละ  70.00  
รองลงมาเห็นวาปุยเคมีไดผลตอบแทนมากกวาปุยอินทรียอัดเม็ด  รอยละ  30.00  ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 21  จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัด
ลําพูนจําแนกตามปริมาณการซ้ือปุยอินทรียอัดเม็ดกับปุยเคมีของลูกคา 
 
ปริมาณการซ้ือปุยอินทรียอัดเม็ดกับปุยเคมีของลูกคา จํานวน 

(20  คน) 
รอยละ 

(100.00) 
ซ้ือปุยอินทรียอัดเม็ดนอยกวาปุยเคม ี 19 95.00 
ซ้ือปุยเคมีนอยกวาปุยอินทรียอัดเม็ด 1 5.00 
 
จากตารางท่ี 21 พบวาลูกคาสวนใหญมีปริมาณการซ้ือปุยอินทรียอัดเม็ดนอยกวาปุยเคมี  รอยละ  
95.00  และซ้ือปุยเคมีนอยกวาปุยอินทรียอัดเม็ด  รอยละ  5.00  ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 22  จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัด
ลําพูนจําแนกตามความถ่ีของกลยุทธในการขายปุยอินทรียอัดเม็ดของราน 
 

ความถ่ีของกลยุทธในการขายปุยอินทรียอัดเม็ด 
ของราน 

จํานวน 
(n = 20) 

รอยละ 
 

ใหความรูกับเกษตรกรเร่ืองผลดีของปุยอินทรีย 7 35.00 
ใหคําแนะนําในการใชปุยท่ีถูกวิธี 2 10.00 
ใหคําแนะนําในการทําการเกษตรท่ีถูกตองตามหลัก
วิชาการ 

2 10.00 

สรางความสัมพันธท่ีดีกับลูกคา 5 25.00 
รวมกิจกรรมกบัชุมชน 3 15.00 
ใหคําแนะนําเกี่ยวกับการดูแลดินในระยะยาว 1 5.00 
ดานราคา 9 45.00 
การใหเครดิตลูกคาประจํา 11 55.00 
มีเงินปนผลใหลูกคาสมาชิก 8 40.00 
สรางความรูสึกเปนเจาของรานแกสมาชิก 1 5.00 
หมายเหตุ : สามารถเลือกตอบไดมากกวา 1 ขอ 
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จากตารางท่ี 22 พบวาผูประกอบการสวนใหญมีกลยุทธในการขายปุยอินทรียอัดเม็ดโดยการให
เครดิตลูกคาประจํา  รอยละ 55.00 กลยุทธดานราคา  รอยละ 45.00 มีเงินปนผลใหลูกคาสมาชิก  
รอยละ  40.00  ใหความรูกับเกษตรกรเร่ืองผลดีของปุยอินทรีย  รอยละ  35.00 การสราง
ความสัมพันธท่ีดีกับลูกคา  รอยละ 25.00 รวมกิจกรรมกบัชุมชน  รอยละ 15.00 การใหคําแนะนําใน
การใชปุยที่ถูกวิธี  และใหคําแนะนําในการทําการเกษตรที่ถูกตองตามหลักวิชาการเทากันคือ  รอย
ละ 10.00 และใหคําแนะนําเกี่ยวกับการดูแลดินในระยะยาว  และสรางความรูสึกเปนเจาของรานแก
สมาชิก  รอยละ  5.00  ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 23  จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัด
ลําพูนจําแนกตามความถ่ีการดําเนินทางการตลาดท่ีตองการจากผูผลิตปุยอินทรียอัดเม็ด 
 

ความถ่ีการดําเนินทางการตลาดท่ีตองการจาก 
ผูผลิตปุยอินทรียอัดเม็ด 

จํานวน 
( n = 20) 

รอยละ 
 

มีการโฆษณาประชาสัมพันธทางส่ือวิทย ุ 20 100.00 
มีการแจกคูปองจับรางวัลประจําป 9 45.00 
มีการอบรมเกษตรกรในการใชปุย 9 45.00 
มีของแถม/ของรางวัล 14 70.00 
มีการลดราคา 7 35.00 
มีการสะสมคะแนนแลกของรางวัล 2 10.00 
หมายเหตุ : สามารถเลือกตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
จากตารางท่ี 23 พบวาการดําเนินทางการตลาดท่ีผูประกอบการตองการจากผูผลิตปุยอินทรียอัด เม็ด 
สวนใหญตองการใหมีการโฆษณาประชาสัมพันธทางส่ือวิทยุ  รอยละ 100.00 รองลงมาตองการให
มีของแถม/ของรางวัล  รอยละ  70.00 มีการแจกคูปองจับรางวัลประจําป  และมีการอบรมเกษตรกร
ในการใชปุย รอยละ 45.00 มีการลดราคา  รอยละ 35.00 และมีการสะสมคะแนนแลกของรางวัล 
รอยละ  10.00ตามลําดับ 
 
 
 
 



 

 

70 

ตารางท่ี 24  จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัด
ลําพูนจําแนกตามแนวโนมจะมีรานจําหนายปุยเพ่ิมข้ึนในอีก  2  ปขางหนา 
 

แนวโนมจะมีรานจําหนายปุยเพ่ิมข้ึน 
ในอีก  2  ปขางหนา 

จํานวน 
(20  คน) 

รอยละ 
(100.00) 

 ไมมี 10 50.00 

 มี  10 50.00 
-  กระทบเร่ืองการแขงขันดานราคา 4 20.00 
- ไมตอบ 6 30.00 
 
จากตารางท่ี 24 พบวา ผูประกอบการสวนใหญเห็นวาแนวโนมท่ีจะมีและไมมีรานจําหนายปุย
เพิ่มข้ึนในอีก 2 ปขางหนามีจํานวนเทากนัคือรอยละ  50.00  โดยผูท่ีเห็นวามีแนวโนมท่ีจะมีจะตอง
กระทบเร่ืองการแขงขันดานราคา  รอยละ  20.00   
 
ตารางท่ี 25  จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัด
ลําพูนจําแนกตามกรณีท่ีทางรานไมมีปุยยี่หอท่ีลูกคาตองการ  มีวิธีการแกปญหา 
 

กรณีท่ีทางรานไมมีปุยยี่หอท่ีลูกคาตองการ 
มีวิธีการแกปญหา 

จํานวน 
(20  คน) 

รอยละ 
(100.00) 

แนะนํายีห่ออ่ืนพรอมใหขอมูลเพิ่มเติม 10 50.00 
อธิบายเปรียบเทียบคุณภาพของปุยอินทรียแตละยีห่อ 7 35.00 
แจงลูกคาวาไมมีแตอธิบายเหตุผลใหลูกคาเขาใจ 3 15.00 
 
จากตารางท่ี 25 พบวากรณีท่ีรานของผูประกอบการไมมีปุยยีห่อท่ีลูกคาตองการ  สวนใหญจะ
แกปญหาดวยการแนะนํายี่หออ่ืนพรอมใหขอมูลเพิ่มเติม  รอยละ  50.00  รองลงมาคืออธิบาย
เปรียบเทียบคุณภาพของปุยอินทรียแตละยี่หอ  รอยละ  35.00  และแจงลูกคาวาไมมีแตอธิบาย
เหตุผลใหลูกคาเขาใจรอยละ  15.00  ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 26  จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัด
ลําพูนจําแนกตามขอรองเรียนท่ีไดรับจากลูกคาท่ีซ้ือปุยอินทรียอัดเม็ด 
 
ขอรองเรียนท่ีไดรับจากลูกคาท่ีซ้ือปุยอินทรียอัดเม็ด จํานวน 

(20  คน) 
รอยละ 

(100.00) 
ไมมี 17 85.00 
ใชแลวไดผลชากวาปุยเคม ี 3 15.00 
 
จากตารางท่ี 26 พบวาขอรองเรียนท่ีไดรับจากลูกคาท่ีซ้ือปุยอินทรียอัดเม็ด  คือ  ใชแลวไดผลชากวา
ปุยเคมี  รอยละ  15.00  สวนท่ีเหลือไมมีขอรองเรียน  รอยละ  85.00   
 
ตารางท่ี 27  จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัด
ลําพูนจําแนกตามผลกระทบท่ีเกิดจากสภาพเศรษฐกิจที่ซบเซาในปจจุบัน  
 

ผลกระทบท่ีเกดิจากสภาพเศรษฐกิจที่ซบเซา 
ในปจจุบัน 

จํานวน 
(n = 20) 

รอยละ 
 

ลูกคาจะตัดสินใจเลือกซ้ือปุยท่ีใหผลเร็ว 6 30.00 
ลูกคาจะตัดสินใจเลือกซ้ือปุยเทาท่ีจําเปนตอการ
เพาะปลูก 8 40.00 
ลูกคาจะตัดสินใจเลือกซ้ือปุยจากรานท่ีใหราคาถูก 4 20.00 
ลูกคาจะตัดสินใจเลือกซ้ือปุยจากรานท่ีใหเครดิตนาน 6 30.00 
ลูกคาจะตัดสินใจเลือกซ้ือปุยเคมีมากกวาปุยอินทรีย 5 25.00 
หมายเหตุ : สามารถเลือกตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
จากตารางท่ี 27 พบวาผลกระทบท่ีเกดิจากสภาพเศรษฐกจิท่ีซบเซาในปจจุบัน  สวนใหญลูกคาจะ
ตัดสินใจเลือกซ้ือปุยเทาท่ีจําเปนตอการเพาะปลูก  รอยละ 40.00 รองลงมาลูกคาจะตัดสินใจเลือกซ้ือ
ปุยท่ีใหผลเร็วและเลือกซ้ือปุยจากรานท่ีใหเครดิตนาน รอยละ 30.00 และลูกคาจะตัดสินใจเลือกซ้ือ
ปุยเคมีมากกวาปุยอินทรีย  รอยละ  25.00 และลูกคาจะตัดสินใจเลือกซ้ือปุยจากรานท่ีใหราคาถูก  
รอยละ 20.00ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 28  จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัด
ลําพูนจําแนกตามผลกระทบท่ีเกิดจากสถานการณทางการเมือง 
 

ผลกระทบท่ีเกดิจากสถานการณทางการเมือง จํานวน 
(20  คน) 

รอยละ 
(100.00) 

ไมมี 20 100.00 
 
จากตารางท่ี 28 พบวาสวนผลกระทบท่ีเกิดจากสถานการณทางการเมือง  ผูประกอบท้ังหมดเห็นวา
ไมไดรับผลกระทบใด ๆ  รอยละ  100.00 
 
ตารางท่ี 29  จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัด
ลําพูนจําแนกตามผลจากโครงการประกันราคาพืชผล/โครงการแทรกแซงราคาสินคาเกษตรของ
รัฐบาล 
 

ผลจากโครงการประกันราคาพืชผล/ 
โครงการแทรกแซงราคาสินคาเกษตรของรัฐบาล 

จํานวน 
(20  คน) 

รอยละ 
(100.00) 

เกษตรกรซ้ือปุยเพ่ิมข้ึน 15 75.00 
เกษตรกรมีความม่ันใจท่ีจะลงทุนซ้ือปุยเพิม่ข้ึน 3 15.00 
ไมมี 2 10.00 
 
จากตารางท่ี 29 พบวาผลท่ีเกิดจากโครงการประกันราคาพืชผล/โครงการแทรกแซงราคาสินคา
เกษตรของรัฐบาล  สวนใหญเกษตรกรซ้ือปุยเพ่ิมข้ึน  รอยละ  75.00  และเกษตรกรมีความม่ันใจท่ี
จะลงทุนซ้ือปุยเพิ่มข้ึน  รอยละ  15.00  ตามลําดับ 
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ตารางที่ 30 จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัด
ลําพูนจําแนกตามผลจากกระแสการทําเกษตรแบบยั่งยืน/เกษตรทางเลือกตอเกษตรกร 
 

ผลจากกระแสการทําเกษตรแบบยั่งยืน/ 
เกษตรทางเลือกตอเกษตรกร 

จํานวน 
(20  คน) 

รอยละ 
(100.00) 

เกษตรกรเขาใจเร่ืองการทําเกษตรแบบยั่งยืนมากข้ึน 1 5.00 
มีผลเล็กนอย 6 30.00 
ไมมี 2 10.00 
เกษตรกรใชปุยอินทรียเพิ่มมากข้ึน 11 55.00 
 
จากตารางท่ี 30 พบวาผลจากกระแสการทําเกษตรแบบยั่งยืน/เกษตรทางเลือกตอเกษตรกร สวน
ใหญเห็นวาเกษตรกรใชปุยอินทรียเพ่ิมมากข้ึน  รอยละ  55.00  รองลงมาเห็นวามีผลเล็กนอย  รอย
ละ  30.00 ไมมีผลรอยละ 10.00 และเกษตรกรเขาใจเร่ืองการทําเกษตรแบบยั่งยืนมากข้ึน รอยละ 
5.00  ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 31  จํานวนและรอยละของผูประกอบการธุรกิจจําหนายปุยในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัด
ลําพูนจําแนกตามผลจากกระแสการทําเกษตรแบบยั่งยืน/เกษตรทางเลือกตอเกษตรกร 
 
ผลจากกระแสการบริโภคพืชผักปลอดสารพิษ จํานวน 

(20  คน) 
รอยละ 

(100.00) 
มีผลเล็กนอย 14 70.00 
ไมมี 6 30.00 
 
 จากตารางท่ี 31 พบวาผลจากกระแสการบริโภคพืชผักปลอดสารพิษ  สวนใหญเห็นวามีผล
เล็กนอย  รอยละ  70.00  รองลงมาเห็นวาไมมี  รอยละ  30.00  ตามลําดับ 
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สวนท่ี 2 ขอมูลจากการสอบถามเกษตรกรผูปลูกพืชในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัดลําพูน 
 
ตารางท่ี 32  จาํนวนและรอยละของเกษตรกรผูปลูกพืชในจังหวัดเชียงใหมและจังหวดัลําพูนจําแนก
ตามเพศ 
 

เพศ จํานวน 
(400  คน) 

รอยละ 
(100.00) 

ชาย 333 83.25 
หญิง 67 16.75 
 
จากตารางท่ี 32 พบวาเกษตรกรที่ตอบแบบสอบถามพบวาสวนใหญเปนชาย รอยละ 83.25  
รองลงมา  เปนหญิง  รอยละ  16.75  ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 33  จํานวนและรอยละของเกษตรกรผูปลูกพืชในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัดลําพูนจําแนก
ตามอายุ 
 

อายุ จํานวน 
(400  คน) 

รอยละ 
(100.00) 

ต่ํากวา  20  ป 9 2.25 
20  -  30  ป 49 12.25 
31  -  40  ป 97 24.25 
41  -  50  ป 184 46.00 
51  ปข้ึนไป 61 15.25 
 
จากตารางท่ี 33 พบวาอายุของเกษตรกรท่ีตอบแบบสอบถามสวนใหญอยูในชวง  41 – 50  ป  รอย
ละ  46.00  รองลงมามีอายุ  31 – 40  ป  รอยละ  24.25  อายุ  51  ปข้ึนไป  รอยละ  15.25  อาย ุ 20 – 
30  ป  รอยละ  12.25  และอายุต่ํากวา  20  ป  รอยละ  2.25  ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 34  จํานวนและรอยละของเกษตรกรผูปลูกพืชในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัดลําพูนจําแนก
ตามวุฒิการศึกษา 
 

วุฒิการศึกษา จํานวน 
(400  คน) 

รอยละ 
(100.00) 

ไมไดเรียน 3 0.75 
ประถมศึกษา 198 49.50 
มัธยมศึกษาตอนตน 64 16.00 
มัธยมศึกษาตอนปลาย 71 17.75 
ปวช. 8 2.00 
อนุปริญญา/ปวส. 14 3.50 
ปริญญาตรี 39 9.75 
สูงกวาปริญญาตรี 3 0.75 
 
จากตารางท่ี 34 พบวาวุฒิการศึกษาของเกษตรกรท่ีตอบแบบสอบถาม สวนใหญอยูในระดับ
ประถมศึกษา  รอยละ  49.50  รองลงมามีวุฒิการศึกษาอยูในระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย  รอยละ  
17.75 ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย รอยละ 16.00  ระดับอนุปริญญา/ปวส.  ระดับปริญญาตรี  รอย
ละ  9.75  รอยละ  3.50  ระดบั  ปวช.  รอยละ  2.00  ระดบัสูงกวาปริญญาตรีและไมไดเรียนหนังสือ
จํานวนเทากนัคือ  รอยละ  0.75  ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 35  จํานวนและรอยละของเกษตรกรผูปลูกพืชในจังหวัดเชียงใหมและจังหวดัลําพูนจําแนก
ตามสถานภาพในครอบครัว 
 

สถานภาพในครอบครัว จํานวน 
(400  คน) 

รอยละ 
(100.00) 

หัวหนาครอบครัว 298 74.50 
คูสมรสหัวหนาครอบครัว 54 13.50 
บุตร/ธิดา 45 11.25 
ผูอาศัย 3 0.75 
 
จากตารางท่ี 35 พบวาสถานภาพในครอบครัวของเกษตรกรที่ตอบแบบสอบถาม สวนใหญเปน
หัวหนาครอบครัว  รอยละ  74.50  รองลงมาเปนคูสมรสหัวหนาครอบครัว  รอยละ  13.50  บุตร/
ธิดา  รอยละ  11.25  และผูอาศัย  รอยละ  0.75  ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 36  จํานวนและรอยละของเกษตรกรผูปลูกพืชในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัดลําพูนจําแนก
ตามลักษณะอาชีพเกษตรกรรมท่ีทําในปจจุบัน 
 

ลักษณะอาชีพเกษตรกรรมท่ีทําในปจจุบัน จํานวน 
(n = 400) 

รอยละ 
 

ทํานา 217 54.25 
ทําไร 278 69.50 
ทําสวน 319 79.75 
หมายเหตุ : สามารถเลือกตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
จากตารางท่ี 36 พบวาลักษณะอาชีพเกษตรกรรมท่ีเกษตรกรทําอยูในปจจุบัน         สวนใหญทําสวน 
รอยละ 79.75  รองลงมาคือทําไร รอยละ  69.50  และทํานารอยละ 0.12  ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 37  จํานวนและรอยละของเกษตรกรผูปลูกพืชในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัดลําพูนจําแนก
ตามขนาดพ้ืนท่ีท่ีใชในการปลูกพืช 
 

ขนาดพื้นท่ีท่ีใชในการปลูกพืช จํานวน 
(400  คน) 

รอยละ 
(100.00) 

นอยกวา  10  ไร 218 54.50 
10  -  20  ไร 139 34.75 
21  -  30  ไร 38 9.50 
31  ไรข้ึนไป 5 1.25 
 
จากตารางท่ี 37 พบวาขนาดพื้นท่ีท่ีใชในการปลูกพืช สวนใหญมีขนาดนอยกวา  10  ไร  รอยละ  
54.50  รองลงมามีขนาด  10 – 20  ไร  รอยละ  34.75  ขนาด  21 – 30  ไรรอยละ  9.50  และ  31  ไร
ข้ึนไป  รอยละ  1.25  ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 38  จํานวนและรอยละของเกษตรกรผูปลูกพืชในจังหวัดเชียงใหมและจังหวดัลําพูนจําแนก
ตามลักษณะของการถือครองท่ีดินท่ีใชในการปลูกพืช 
 
ลักษณะของการถือครองท่ีดินท่ีใชในการปลูกพืช จํานวน 

(400  คน) 
รอยละ 

(100.00) 
เปนเจาของ 287 71.75 
เชา 113 28.25 
 
จากตารางท่ี 38 พบวาลักษณะของการถือครองท่ีดินท่ีใชในการปลูกพืช สวนใหญเปนเจาของ  รอย
ละ  71.75  รองลงมาเปนเชา  รอยละ  28.25  ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 39  จํานวนและรอยละของเกษตรกรผูปลูกพืชในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัดลําพูนจําแนก
ตามระยะเวลาที่ทําการเพาะปลูก   
 

ระยะเวลาท่ีทําการเพาะปลูก จํานวน 
(400  คน) 

รอยละ 
(100.00) 

นอยกวา  5  ป 84 21.00 
5  -  10  ป 120 30.00 
10  -  15  ป 91 22.75 
15  ปข้ึนไป 105 26.25 
 
จากตารางท่ี 39 พบวาระยะเวลาท่ีทําการเพาะปลูก สวนใหญจะอยูในชวง  5 – 10  ป  รอยละ  30.00  
รองลงมา  15  ปข้ึนไป  รอยละ  26.25  ระยะเวลา  10 – 15  ป  รอยละ  22.75  และนอยกวา  5  ป  
รอยละ  21.00  ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 40  จํานวนและรอยละของเกษตรกรผูปลูกพืชในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัดลําพูนจําแนก
ตามรายไดจากการเกษตร  (เฉล่ียตอป) 
 

รายไดจากการเกษตร  (เฉล่ียตอป) จํานวน 
(400  คน) 

รอยละ 
(100.00) 

ต่ํากวา  50,000  บาท 138 34.50 
50,000  –  100,000  บาท 113 28.25 
100,001  -  150,000  บาท 74 18.50 
150,001  -  200,000  บาท 60 15.00 
200,001  -  250,000  บาท 13 3.25 
250,001  -  300,000  บาท 1 0.25 
300,001  บาทข้ึนไป 1 0.25 
 
 จากตารางท่ี 40 พบวาเกษตรกรสวนใหญมีรายไดเฉล่ียตอปต่ํากวา  50,000  บาท  รอยละ  
34.50  รองลงมามีรายได  50,000 – 100,000  บาท  รอยละ  28.25  รายได  100,001 – 150,000  บาท  
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รอยละ  18.00  รายได  150,001 – 200,000  บาท  รอยละ  15.00  และรายได  200,001 – 250,000  
บาท  รอยละ  3.25  รายได  250,001 บาทข้ึนไป    รอยละ  0.25  ตามลําดับ 
 
สวนท่ี 3 ขอมูลดานการใชปุยของเกษตรกรผูปลูกพชืในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัดลําพูน 
 
ตารางท่ี 41  จํานวนและรอยละของเกษตรกรผูปลูกพืชในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัดลําพูนจําแนก
ตามประเภทปุยท่ีใชในการเพาะปลูกพืช 
 

ประเภทปุยท่ีใชในการเพาะปลูกพืช จํานวน 
(400  คน) 

รอยละ 
(100.00) 

ปุยอินทรีย 85 21.25 
ปุยเคม ี 80 20.00 
ท้ัง  2  ประเภท 235 58.75 
 
จากตารางท่ี 41  พบวาเกษตรกรสวนใหญเลือกใชท้ังปุยอินทรียและปุยเคมีรอยละ 58.75  รองลงมา
ใชแตปุยอินทรีย  รอยละ  21.25  และใชปุยเคมี  รอยละ  20.00  ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 42  จาํและรอยละของเกษตรกรทีต่อบแบบสอบถามจําแนกตามลักษณะอาชพีกับการใชปุย
ในการเพาะปลูกพืช 
 
ลักษณะอาชีพ ปุยท่ีใชในการเพาะปลูกพืช 

 ปุยอินทรีย 
จํานวน(รอยละ) 

ปุยเคม ี
จํานวน(รอยละ) 

ท้ัง  2  ประเภทจํานวน 
(รอยละ) 

ทํานา 19  (22.35) 72  (90.00) 126  (53.62) 
ทําไร 6  (7.06) 74 (92.50) 168  (71.49) 
ทําสวน 67  (78.82) 39  (48.75) 213  (90.64) 
หมายเหตุ : สามารถเลือกตอบไดมากกวา 1 ขอ 
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 จากตารางท่ี 42 พบวาปุยอินทรียใชมากในการทําสวน (รอยละ  78.82) รองลงมาคือการทํา
นา (รอยละ 22.35)  และการทําไร (รอยละ  7.06)  ตามลําดับ  
ปุยเคมีใชมากในการทําไร (รอยละ 92.50) รองลงมาคือการทํานา (รอยละ 90.00) และการทําสวน
(รอยละ 48.75) ตามลําดับ  
สวนกลุมท่ีใชท้ังปุยอินทรียและปุยเคมีรวมกันใชมากในการทําสวน (รอยละ 90.64) รองลงมาคือ
การทําไร (รอยละ 71.49) และการทํานา (รอยละ 53.62) ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 43  จาํนวนและรอยละของเกษตรกรท่ีตอบแบบสอบถามจําแนกตามขนาดพื้นท่ีท่ีใชในการ
ปลูกพืชกับการใชปุยในการเพาะปลูกพืช 
 

ขนาดพื้นท่ีท่ีใชใน ปุยท่ีใชในการเพาะปลูกพืช รวม 
การปลูกพืช ปุยอินทรีย 

จํานวน(รอยละ) 
ปุยเคม ี

จํานวน(รอยละ) 
ท้ัง  2  ประเภท 
จํานวน(รอยละ) 

จํานวน(รอยละ) 

นอยกวา  10  ไร 52 (61.18) 40 (50.00) 126 (5.62) 218 (54.50) 
10  -  20  ไร 28 (32.94) 25 (31.25) 86 (36.59) 139 (34.75) 
21 – 30  ไร 5 (5.88) 13 (16.25) 20 (8.51) 38 (9.50) 
31  ไรข้ึนไป 0 (0.00) 2 (2.50) 3 (1.28) 5 (1.25) 

รวม 85 (100.00) 80 (100.00) 235 (100.00) 400 (100.00) 
 
 จากตารางท่ี 43 พบวาปุยอินทรียใชมากในขนาดพ้ืนท่ีท่ีใชในการปลูกพืชนอยกวา  10  ไร  
(รอยละ  61.183) รองลงมาคือ 10 – 20  ไร  (รอยละ 20.65)  และ 21 – 30  ไร  (รอยละ  5.88)  
ตามลําดับ  
ปุยเคมีใชมากในพ้ืนท่ีท่ีใชในการปลูกพืชนอยกวา  10  ไร  (รอยละ 50.00) รองลงมาคือ 10 – 20  ไร  
(รอยละ 31.25)  21 – 30  ไร  (รอยละ  16.25) และ 31 ไรข้ึนไป (รอยละ 2.50)   ตามลําดับ  
สวนกลุมท่ีใชท้ังปุยอินทรียและปุยเคมีรวมกันใชมากในพ้ืนท่ีท่ีใชในการปลูกพืช  10 – 20  ไร  
(รอยละ 36.59) รองลงมาคือ  21 – 30  ไร  (รอยละ  8.51) นอยกวา  10  ไร  (รอยละ 5.62) และ 31 
ไรข้ึนไป (รอยละ 1.28)   ตามลําดับ  
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ตารางท่ี 44  จาํนวนและรอยละของเกษตรกรท่ีตอบแบบสอบถามจําแนกตามลักษณะการถือครอง
ท่ีดินท่ีใชในการปลูกพืชกับการใชปุยในการเพาะปลูกพืช 
 
ลักษณะการถือครองท่ีดิน ปุยท่ีใชในการเพาะปลูกพืช รวม 

ท่ีใชในการปลูกพืช ปุยอินทรีย 
จํานวน(รอยละ) 

ปุยเคม ี
จํานวน(รอยละ) 

ท้ัง  2  ประเภท 
จํานวน(รอยละ) 

จํานวน(รอยละ) 

เปนเจาของ 60 (70.59) 45 (56.25) 182 (77.45) 287 (71.75) 
เชา 25 (29.41) 35 (43.75) 53 (22.55) 113 (28.25) 

รวม 85 (100.00) 80 (100.00) 235 (100.00) 400 (100.00) 
 
จากตารางท่ี 44 พบวาเกษตรกรท่ีเปนเจาของท่ีดินท่ีใชในการปลูกพืชใชปุยอินทรียมาก (รอยละ 
70.59) รองลงมาคือเกษตรกรที่เชาท่ีดินท่ีใชในการปลูกพืช (รอยละ 29.41) ตามลําดับ 
เกษตรกรที่เปนเจาของท่ีดินท่ีใชในการปลูกพืชใชปุยเคมีมาก (รอยละ 56.25) รองลงมาคือเกษตรกร
ท่ีเชาท่ีดินท่ีใชในการปลูกพืช (รอยละ 43.75) ตามลําดับ 
 เกษตรกรที่เปนเจาของท่ีดินท่ีใชในการปลูกพืชใชปุยอินทรียและปุยเคมีรวมกันมาก (รอยละ 
77.45) รองลงมาคือเกษตรกรที่เชาท่ีดินท่ีใชในการปลูกพืช (รอยละ 22.55) ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 45 จํานวนและรอยละของเกษตรกรท่ีตอบแบบสอบถามจําแนกตามจํานวนปท่ีทําการ
เพาะปลูกพืชกบัการใชปุยในการเพาะปลูกพืช 
 
จํานวนปท่ีทําการเพาะปลูกพืช ปุยท่ีใชในการเพาะปลูกพืช รวม 

 ปุยอินทรีย 
จํานวน(รอยละ) 

ปุยเคม ี
จํานวน(รอยละ) 

ท้ัง  2  ประเภท 
จํานวน(รอยละ) 

จํานวน (รอยละ) 

นอยกวา  5  ป 17 (20.00) 35 (43.75) 32 (3.62) 84 (77.37) 
5 – 10  ป 18 (21.18) 27 (33.75) 75 (31.91) 120 (86.84) 
11 – 15  ป 21 (24.70) 10 (12.50) 60 (25.53) 91 (62.73) 
16  ปข้ึนไป 29 (34.12) 8 (10.00) 68 (28.94) 105 (73.06) 

รวม 85 (100.00) 80 (100.00) 235 (100.00) 400(100.00) 
 
 จากตารางท่ี45 พบวาปุยอินทรียใชมากในการเพาะปลูกพืชเปนเวลา  16  ปข้ึนไป  (รอยละ 
34.12) รองลงมาคือ  11 - 15  ป (รอยละ 24.70) 5 – 10  ป (รอยละ 21.18) และนอยกวา  5  ป (รอย
ละ 20.00) ตามลําดับ 
ปุยเคมีใชมากในการเพาะปลูกพืชนอยกวา  5  ป (รอยละ 43.75) รองลงมาคือ  5 – 10  ป (รอยละ 
33.75)  11 - 15  ป (รอยละ 12.50) และ 16  ปข้ึนไป (รอยละ 10.00) ตามลําดับ 
สวนกลุมท่ีใชท้ังปุยอินทรียและปุยเคมีรวมกันใชมากในการเพาะปลูกพืชเปนเวลา  5 – 10  ป (รอย
ละ 31.91) รองลงมาคือ 16  ปข้ึนไป (รอยละ 28.94) 11 - 15  ป (รอยละ 22.53) และนอยกวา  5  ป 
(รอยละ 13.62) ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 46 จํานวนและรอยละของเกษตรกรท่ีตอบแบบสอบถามจําแนก ตามรายไดเฉล่ียตอปของ 
เกษตรกรกับการใชปุยในการเพาะปลูกพืช 
 

รายไดเฉล่ียตอป ปุยท่ีใชในการเพาะปลูกพืช รวม 
จากการเกษตร ปุยอินทรีย 

จํานวน(รอยละ) 
ปุยเคม ี

จํานวน(รอย
ละ) 

ท้ัง  2  ประเภท 
จํานวน(รอย

ละ) 

จํานวน(รอย
ละ) 

ต่ํากวา  50,000  บาท 33 (38.82) 33 (41.25) 72 (30.64) 138 (34.50) 
50,000 – 100,000  บาท 28 (32.94) 22 (27.50) 63 (26.81) 113 (28.25) 
100,001 – 150,000  
บาท 

21 (24.71) 5 (6.25) 48 (20.43) 74 (18.50) 

150,001 – 200,000  
บาท 

2 (2.35) 17 (21.25) 41(17.45) 60 (15.00) 

200,001 – 250,000  
บาท 

1 (1.18) 3 (3.75) 9 (3.83) 13 (3.25) 

250,001 – 300,000  
บาท 

0 (0.00) 0 (0.00) 1 (0.42) 1 (0.25) 

300,001  บาทข้ึนไป 0 (0.00) 0 (0.00) 1 (0.42) 1 (0.25) 
รวม 85 (100.00) 80 (100.00) 235 (100.00) 400 (100.00) 

 
 จากตารางท่ี 46 พบวาเกษตรกรที่ใชปุยอินทรียมีรายไดจากการเกษตรตํ่ากวา  50,000  บาท/
ป  (รอยละ 38.82) รองลงมาคือ 50,000 – 100,000  บาท/ป (รอยละ 32.94) 100,001 – 150,000  
บาท/ป (รอยละ 24.71) 150,001 – 200,000  บาท/ป (รอยละ 2.35) และ 200,001 – 250,000  บาท/ป 
(รอยละ 1.18) ตามลําดับ 
เกษตรกรที่ใชปุยเคมีมีรายไดจากการเกษตรต่ํากวา  50,000  บาท/ป  (รอยละ 41.25) รองลงมาคือ  
50,000 – 100,000  บาท/ป (รอยละ 27.50) 150,001 – 200,000  บาท/ป (รอยละ 21.25) 100,001 – 
150,000  บาท/ป (รอยละ 6.25) และ  200,001 – 250,000  บาท/ป (รอยละ 3.75) ตามลําดับ 
เกษตรกรกลุมท่ีใชท้ังปุยอินทรียและปุยเคมีรวมกันมีรายไดจากการเกษตรตํ่ากวา  50,000  บาท/ป  
(รอยละ 30.64) รองลงมาคือ  50,000 – 100,000  บาท/ป (รอยละ 26.81) 100,001 – 150,000  บาท/ป 
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(รอยละ 20.43) 150,001 – 200,000  บาท/ป (รอยละ 21.25) 200,001 – 250,000  บาท/ป (รอยละ 
3.83) และ 250,000  บาท/ปข้ึนไป (รอยละ 0.84) ตามลําดับ  
 
ตารางท่ี 47  จํานวนและรอยละของเกษตรกรผูปลูกพืชในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัดลําพูนจําแนก
ตามเหตุผลท่ีเลือกใชปุยอินทรีย   
 

เหตุผลท่ีเลือกใชปุยอินทรีย จํานวน 
(n = 400) 

รอยละ 
 

ราคาถูก 121 30.25 
มีสารอาหารพืชมาก 79 19.75 
ไมทําลายส่ิงแวดลอม 128 32.00 
หาซ้ือไดงาย 43 10.75 
ไมทําลายดิน 168 42.00 
ผลิตเองได 5 1.25 
หมายเหตุ : สามารถเลือกตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
จากตารางท่ี 47 พบวาเหตุผลท่ีเกษตรกรเลือกใชปุยอินทรียเพราะไมทําลายดิน  รอยละ  42.00  
รองลงมาคือไมทําลายส่ิงแวดลอม  รอยละ  32.00  ราคาถูก  รอยละ  30.25  มีสารอาหารพืชมาก  
รอยละ  19.75  หาซ้ือไดงาย  รอยละ  10.75  และผลิตเองได  รอยละ  1.25 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 48 จาํนวนและรอยละของเกษตรกรผูปลูกพืชในจังหวัดเชียงใหมและจังหวดัลําพูนจําแนก
ตามแหลงท่ีซ้ือปุย 
 

แหลงท่ีซ้ือปุย จํานวน 
(400  คน) 

รอยละ 
(100.00) 

ผูผลิตโดยตรง 26 6.50 
รานคาในหมูบาน  64 16.00 
รานขายปุยอินทรีย 50 12.50 
หนวยงานราชการ 2 0.50 
ธ.ก. ส. 6 1.50 
แลวแตสะดวก 203 50.75 
สหกรณการเกษตร 49 12.25 
  
จากตารางท่ี 48 พบวาเกษตรกรสวนใหญจะเลือกซ้ือปุยจากรานท่ีสะดวก รอยละ  50.75  รองลงมา
ซ้ือจากรานคาในหมูบาน  รอยละ  16.00  ซ้ือจากรานขายปุย รอยละ  12.50  ซ้ือจากสหกรณ
การเกษตร  รอยละ  12.25  ซ้ือจากผูผลิตโดยตรง  รอยละ  6.50  และซ้ือจาก        ธ.ก.ส.  รอยละ  
1.50  ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 49  จํานวนและรอยละของเกษตรกรผูปลูกพืชในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัดลําพูนจําแนก
ตามปริมาณในการซ้ือปุยอินทรียตอคร้ัง 
 

ปริมาณในการซ้ือปุยอินทรียตอคร้ัง จํานวน 
(320  คน) 

รอยละ 
(100.00) 

1 – 5  กระสอบ  (50 ก.ก.) 122 38.12 
6 – 10  กระสอบ  (50 ก.ก.) 97 30.31 
11 – 15  กระสอบ  (50 ก.ก.) 63 19.69 
มากกวา  15  กระสอบ  (50 ก.ก.) 38 11.88 
รวม 320 100.00 
 
จากตารางท่ี 49 พบวาเกษตรกรสวนใหญซ้ือปุยอินทรีย  1 – 5  กระสอบตอคร้ัง  รอยละ  38.12 
รองลงมาซ้ือ  6 – 10  กระสอบตอคร้ัง  รอยละ  30.31  ซ้ือ  11 – 15  กระสอบตอคร้ัง  รอยละ  19.69 
และมากกวา  15  กระสอบตอคร้ัง  รอยละ  11.88  ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 50  จํานวนและรอยละของเกษตรกรผูปลูกพืชในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัดลําพูนจําแนก
ตามความถ่ีในการซ้ือปุยอินทรียในรอบปท่ีผานมา 
 

ความถ่ีในการซ้ือปุยอินทรียในรอบปท่ีผานมา จํานวน 
(320  คน) 

รอยละ 
(100.00) 

1  -  2  คร้ัง 161 50.31 
3  -  4  คร้ัง 115 35.94 
4  -  6  คร้ัง 35 10.94 
มากกวา  6  คร้ัง 9 2.81 
รวม 320 100.00 
 
จากตารางท่ี 50 พบวาในรอบปท่ีผานมา เกษตรกรสวนใหญซ้ือปุย  1 – 2  คร้ัง  รอยละ  50.31
รองลงมาซ้ือ  3 – 4  คร้ัง  รอยละ 35.94 ซ้ือ  4 – 6  คร้ัง  รอยละ 10.94  และมากกวา  6  คร้ัง  รอยละ  
2.81  ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 51  จํานวนและรอยละของเกษตรกรผูปลูกพืชในจังหวัดเชียงใหมและจังหวดัลําพูนจําแนก
ตามคาใชจายในการซ้ือปุยอินทรียเฉล่ียตอป 
 

คาใชจายในการซ้ือปุยอินทรียเฉล่ียตอป จํานวน 
(320  คน) 

รอยละ 
(100.00) 

ต่ํากวา  2,000  บาท 71 22.19 
2,000 – 5,000  บาท 133 41.56 
5,001 – 10,000  บาท 83 25.94 
มากกวา  10,000  บาทข้ึนไป 33 10.31 
รวม 320 100.00 
 
จากตารางท่ี51 พบวาคาใชจายในการซ้ือปุยอินทรียเฉล่ียตอป อยูในชวง  2,000 – 5,000  บาท  รอย
ละ  41.56 ชวง  5,001 – 10,000  บาท  รอยละ  25.94  ต่ํากวา  2,000  บาท  รอยละ  22.19  และ
มากกวา  10,000  บาทข้ึนไป  รอยละ  10.31  ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 52  จํานวนและรอยละของเกษตรกรผูปลูกพืชในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัดลําพูนจําแนก
ตามการรับฟงขอมูลเกี่ยวกับปุยกอนตัดสินใจซ้ือ 
 

การรับฟงขอมูลเกี่ยวกับปุยกอนตัดสินใจซ้ือ จํานวน 
(320  คน) 

รอยละ 
(100.00) 

เพื่อนเกษตรกร 148 46.25 
บุคคลในครอบครัว 42 13.13 
ผูนําชุมชน 18 5.62 
พนักงานขาย 13 4.06 
เจาหนาท่ีสงเสริมการเกษตร 89 27.81 
หลาย ๆ  คนรวมกัน 10 3.13 
รวม 320 100.00 
 
จากตารางท่ี 52 พบวาเกษตรกรสวนใหญจะรับฟงขอมูลจากเพ่ือนเกษตรกรกอนตัดสินใจซ้ือ  รอย
ละ  37.00  รองลงมาเปนเจาหนาท่ีสงเสริมการเกษตร  รอยละ  22.25บุคคลในครอบครัว  รอยละ  
10.50  ผูนําชุมชน  รอยละ  4.50  พนักงานขาย  รอยละ  3.25  และหลาย ๆ  คนรวมกัน  รอยละ  
2.50  ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 53  จํานวนและรอยละของเกษตรกรผูปลูกพืชในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัดลําพูนจําแนก
ตามผูท่ีมีอํานาจในการตัดสินใจซ้ือปุยในครอบครัว 
 

ผูท่ีมีอํานาจในการตัดสินใจซ้ือปุยในครอบครัว จํานวน 
(320  คน) 

รอยละ 
(100.00) 

ตนเอง 253 79.06 
พอแม 44 13.75 
บุตร/ธิดา 2 0.63 
ญาติ 13 4.06 
ผูนําหมูบาน 4 1.25 
สามี 4 1.25 
รวม 320 100.00 
 
 จากตารางท่ี 53 พบวาผูท่ีมีอํานาจในการตัดสินใจซ้ือปุยในครอบครัว  สวนใหญเปนตัว
เกษตรกรเอง  รอยละ  79.06 รองลงมาเปนพอแม  รอยละ  13.75  ญาติ  รอยละ  4.06  ผูนําหมูบาน
และสามี  รอยละ  1.25  และบุตร/ธิดา  รอยละ  0.63  ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 54  จํานวนคาเฉล่ีย รอยละ สวนเบ่ียงเบนมาตรฐานและระดับความสําคัญของปจจัยสวน
ประสม  ทางการตลาดของเกษตรกร 
  

ปจจัยสวนประสมทางการตลาด คาเฉล่ีย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสําคัญ 
1.ดานผลิตภัณฑ 3.82 0.857 มาก 
2.ดานราคา 3.89 0.992 มาก 
3.ดานการจดัจาํหนาย 3.89 0.879 มาก 
4.ดานการสงเสริมการตลาด 3.54 0.953 มาก 
คาเฉล่ีย 3.72 0.920 มาก 

 
จากตารางท่ี 54 พบวาเกษตรกรท่ีตอบแบบสอบถามสวนใหญใหความสําคัญกับปจจัยสวนประสม
ทางการตลาดมากในทุกๆ ดาน โดยจะใหความสําคัญดานราคาและดานการจัดจาํหนายมากท่ีสุด 
(คาเฉล่ีย3.89) รองลงมาคือดานผลิตภัณฑ (คาเฉล่ีย 3.82) และดานการสงเสริมการตลาด (คาเฉล่ีย 
3.54) ตามลําดบั  
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ตารางท่ี 55  จํานวนคาเฉล่ีย รอยละ สวนเบ่ียงเบนมาตรฐานและระดับความสําคัญของปจจัยสวน
ประสม  ทางการตลาดของเกษตรกรดานผลิตภัณฑ   
 

 
ปจจัยดานผลิตภัณฑ   

จํานวนผูตอบ  (รอยละ)  (N  =  400) คา 
เฉลี่ย 

สวน
เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

ระดับ
ความ 
สําคัญ 

มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ที่สุด 

1.  ยี่หอเปนทีรู่จัก/มีชื่อเสียงมา
นาน 

86 
(21.50) 

162 
(40.50) 

139 
(34.75) 

12 
(3.00) 

1 
(0.25) 

3.80 0.816 มาก 

2.  คุณภาพของผลิตภัณฑได
มาตรฐานรับรองจากกรม
วิชาการเกษตร 

119 
(29.75) 

170 
(42.50) 

97 
(24.25) 

12 
(3.00) 

2 
(0.50) 

3.98 0.840 มาก 

3.  บริษัทผูผลิตมีชื่อเสียงและ
เช่ือถือได 

70 
(17.50) 

177 
(44.25) 

146 
(36.50) 

4 
(1.00) 

3 
(0.75) 

3.77 0.771 มาก 

4.  ระบุสวนผสมชัดเจนที่ถุง 115 
(28.75) 

150 
(37.50) 

125 
(31.25) 

10 
(2.50) 

- 3.93 0.834 มาก 

5.  มีวิธีใชงาย/ฉลากอธิบาย
วิธีใชชัดเจน 

114 
(28.50) 

171 
(42.75) 

101 
(25.25) 

14 
(3.50) 

- 3.96 0.823 มาก 

6.  มีขนาดใหเลอืกหลากหลาย 73 
(18.25) 

151 
(37.75) 

161 
(40.25) 

15 
(3.75) 

- 3.71 0.806 มาก 

7.  มีสูตรปุยใหเลือก
หลากหลาย 

94 
(23.50) 

140 
(35.00) 

143 
(35.75) 

23 
(5.75) 

- 3.76 0.876 มาก 

8.  มีการรับประกันสินคา  เชน  
ยินดีรับคืนสินคาเมื่อลูกคาไม
พอใจ 

117 
(29.25) 

105 
(26.25) 

130 
(32.50) 

34 
(8.50) 

14 
(3.50) 

3.69 1.087 มาก 

คาเฉลี่ยโดยรวม 3.82 0.857 มาก 

 
 จากตารางท่ี 55  พบวาเกษตรกรสวนใหญใหความสําคัญกับปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดดานผลิตภัณฑเฉล่ียอยูในระดับมาก (คาเฉล่ีย3.82) เม่ือพิจารณาเปนรายดาน  พบวา
เกษตรกรใหความสําคัญกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑในระดับมากทุกดาน  คือ  
ยี่หอเปนท่ีรูจัก/มีชื่อเสียงมานาน(คาเฉล่ีย 3.80) คุณภาพของผลิตภัณฑไดมาตรฐานรับรองจากกรม
วิชาการเกษตร  (คาเฉล่ีย  3.98)  บริษัทผูผลิตมีช่ือเสียงและเช่ือถือได  (คาเฉลี่ย  3.77)  ระบุ
สวนผสมชัดเจนท่ีถุง  (คาเฉล่ีย  3.93)  มีวิธีใชงาย/ฉลากอธิบายวิธีใหชัดเจน  (คาเฉล่ีย  3.96)  มี
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ขนาดใหเลือกหลากหลาย  (คาเฉล่ีย  3.71)  มีสูตรปุยใหเลือกหลากหลาย  (คาเฉล่ีย  3.76)  และมี
การรับประกันสินคา  เชน  ยินดีรับคืนสินคาเม่ือลูกคาไมพอใจ  (คาเฉล่ีย  3.69) 
 
ตารางท่ี 56  จํานวนคาเฉล่ีย รอยละ  สวนเบี่ยงเบนมาตรฐานและระดับความสําคัญของปจจัยสวน
ประสมทางการตลาดของเกษตรกรดานราคา   
 

 
ปจจัยดานราคา 

จํานวนผูตอบ  (รอยละ)  (N  =  400) คา 
เฉลี่ย 

สวน
เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

ระดับ
ความ 
สําคัญ 

มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ที่สุด 

1.  ราคาถูก 150 
(37.50) 

112 
(28.00) 

123 
(30.75) 

10 
(2.50) 

5 
(1.25) 

3.98 0.947 มาก 

2.  มีการขายปุยแบบใหเครดิต 144 
(36.00) 

117 
(29.25) 

94 
(23.50) 

31 
(7.75) 

14 
(3.50) 

3.87 1.098 มาก 

3.  มีปายแสดงราคาชัดเจน 132 
(33.00) 

157 
(39.25) 

86 
(21.50) 

18 
(4.50) 

7 
(1.75) 

3.97 0.940 มาก 

4.  มีราคาใหเลอืกหลากหลายตาม
คุณภาพและปรมิาณของสินคา 

113 
(28.25) 

187 
(46.75) 

96 
(24.00) 

4 
(1.00) 

- 4.02 0.751 มาก 

5.  ระยะเวลาการใหเครดิต 121 
(30.25) 

112 
(28.00) 

121 
(30.25) 

32 
(8.00) 

14 
(3.50) 

3.74 1.083 มาก 

6.  สามารถตอรองราคาได 138 
(34.50) 

103 
(25.75) 

117 
(29.25) 

32 
(8.00) 

10 
(2.50) 

3.82 1.073 มาก 

7.  มีสวนลดเมือ่ซ้ือปริมาณมาก 147 
(36.75) 

112 
(28.00) 

113 
(28.25) 

23 
(5.75) 

5 
(1.25) 

3.93 0.995 มาก 

8.  มีสวนลดเมือ่สมัครเปนสมาชิก 139 
(34.75) 

108 
(27.00) 

116 
(29.00) 

28 
(7.00) 

9 
(2.25) 

3.85 1.049 มาก 

คาเฉลี่ยโดยรวม 3.89 0.992 มาก 

 
 จากตารางท่ี 56  พบวาเกษตรกรสวนใหญ  ใหความสําคัญกับปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดดานราคา เฉล่ียอยูในระดับมาก  (คาเฉล่ีย  3.89)  เม่ือพิจารณาเปนรายดานพบวาเกษตรกร
ใหความสําคัญกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานราคาในระดับมากทุกดาน  คือ  ราคาถูก  
(คาเฉล่ีย  3.98)  มีการขายปุยแบบใหเครดิต  (คาเฉล่ีย  3.87)  มีปายแสดงราคาชัดเจน  (คาเฉล่ีย  
3.97)  มีราคาใหเลือกหลากหลายตามคุณภาพและปริมาณของสินคา  (คาเฉล่ีย  4.02)  ระยะเวลาการ
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ใหเครดิต  (คาเฉล่ีย  3.74)  สามารถตอรองราคาได  (คาเฉล่ีย  3.82)  มีสวนลดเมื่อซ้ือปริมาณมาก  
(คาเฉล่ีย  3.93)  และมีสวนลดเม่ือสมัครเปนสมาชิก  (คาเฉล่ีย  3.85)   
 
ตารางท่ี 57 จาํนวนคาเฉล่ีย รอยละ  สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  และระดบัความสําคัญของปจจัยสวน
ประสมทางการตลาดของเกษตรกรดานการจัดจําหนาย  
 

 
ปจจัยดานการจัดจําหนาย   

จํานวนผูตอบ  (รอยละ)  (N  =  400) คา 
เฉลี่ย 

สวน
เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

ระดับ
ความ 
สําคัญ 

มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ที่สุด 

1.  หาซ้ือไดงาย  ใกลบาน 144 
(36.00) 

184 
(46.00) 

65 
(16.25) 

7 
(1.75) 

- 4.16 0.753 มาก 

2.  สถานท่ีจอดรถสะดวก 98 
(24.50) 

187 
(46.75) 

96 
(24.00) 

9 
(2.25) 

10 
(2.50) 

3.89 0.888 มาก 

3.  การเดินทางสะดวก 104 
(26.00) 

205 
(51.25) 

76 
(19.00) 

9 
(2.25) 

6 
(1.50) 

3.98 0.822 มาก 

4.  มีบริการสงสินคาใหถึงบาน 109 
(27.25) 

162 
(40.50) 

84 
(21.00) 

35 
(8.75) 

10 
(2.50) 

3.81 1.012 มาก 

5.  มีพนักงานชวยยกสินคาข้ึน
รถใหลูกคา 

93 
(23.25) 

192 
(48.00) 

90 
(22.50) 

13 
(3.25) 

12 
(3.00) 

3.85 0.915 มาก 

6.  ชวงเวลาเปดใหบริการของ
รานขายปุย  เชน  เปดวันเสาร-
วันอาทิตยหรือวันหยุดอ่ืน ๆ 

87 
(21.75) 

176 
(44.00) 

108 
(27.00) 

19 
(4.75) 

10 
(2.50) 

3.78 0.925 มาก 

7.  ชื่อเสียงหรือความนาเช่ือถือ
ของตัวแทนจําหนายปุย 

80 
(20.00) 

171 
(42.75) 

127 
(31.75) 

20 
(5.00) 

2 
(0.50) 

3.77 0.843 มาก 

คาเฉลี่ยโดยรวม 3.89 0.879 มาก 

 
 จากตารางท่ี 57 พบวาเกษตรกรสวนใหญใหความสําคัญกับปจจัยสวนประสม ทาง
การตลาดดานการจัดจําหนายเฉล่ียอยูในระดับมาก(คาเฉล่ีย3.89)เม่ือพิจารณาเปนรายดาน พบวา
เกษตรกรใหความสําคัญกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการจัดจําหนายในระดับมากทุก
ดาน  คือ  หาซ้ือไดงาย  ใกลบาน  (คาเฉล่ีย  4.16)  สถานที่จอดรถสะดวก  (คาเฉลี่ย  3.89)  การ
เดินทางสะดวก  (คาเฉล่ีย 3.98) มีบริการสงสินคาใหถึงบาน (คาเฉลี่ย  3.81)  มีพนักงานชวยยก
สินคาข้ึนรถใหลูกคา  (คาเฉล่ีย  3.85)  ชวงเวลาเปดใหบริการของรานขายปุย  เชน  เปดวันเสาร-วัน
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อาทิตยหรือวันหยุดอ่ืน ๆ  (คาเฉลี่ย3.78) และช่ือเสียงหรือความนาเช่ือถือ ของตัวแทนจําหนายปุย  
(คาเฉล่ีย  3.77) 
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ตารางท่ี 58  จํานวนคาเฉล่ีย รอยละ สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  และระดบัความสําคัญของปจจัยสวน
ประสมทางการตลาดของเกษตรกรดานสงเสริมการตลาด   
 

 
ปจจัยดานสงเสริมการตลาด  

จํานวนผูตอบ  (รอยละ)  (N  =  400) คา 
เฉลี่ย 

สวน
เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

ระดับ
ความ 
สําคัญ 

มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ที่สุด 

1. มีการโฆษณาผานส่ือตาง 
ๆ เชน สถานีวิทยุ โปสเตอร 
ส่ิงพิมพ ฯลฯ 

62 
(15.50) 

176 
(44.00) 

119 
(29.75) 

38 
(9.50) 

5 
(1.25) 

3.63 0.900 มาก 

2. มีเอกสารประชาสัมพันธ
แจกใหความรูลกูคาเมื่อมี
ขอมูลทางวชิาการใหม ๆ  
อยางตอเน่ือง 

68 
(17.00) 

171 
(42.75) 

118 
(29.50) 

33 
(8.25) 

10 
(2.50) 

3.64 0.943 มาก 

3. มีกจิกรรมสาธารณะ
ประโยชนของบริษัทที่จัดให
ชุมชน 

52 
(13.00) 

158 
(39.50) 

125 
(31.25) 

50 
(12.50) 

15 
(3.75) 

3.46 0.993 มาก 

4. มีจํานวนพนักงานขาย
เพียงพอตอการใหบริการ
ลูกคาทันทเีมื่อลกูคาเขาราน 

57 
(14.25) 

167 
(41.75) 

141 
(35.25) 

30 
(7.50) 

5 
(1.25) 

3.60 0.867 มาก 

5. พนักงานขายพูดจาสุภาพ
ยิ้มแยมแจมใสมมีารยาทดี
กับลูกคา 

87 
(21.75) 

184 
(46.00) 

117 
(29.25) 

8 
(2.00) 

4 
(1.00) 

3.86 0.813 มาก 

6. มีการใหขอมลูเพ่ิมเติม
ของพนักงานขายในราน 

69 
(17.25) 

192 
(48.00) 

117 
(29.25) 

19 
(4.75) 

3 
(0.75) 

3.76 0.817 มาก 

7. มีคูปองชิงโชค 37 
(9.25) 

154 
(38.50) 

136 
(34.00) 

46 
(11.50) 

27 
(6.75) 

3.32 1.020 ปาน
กลาง 

8. มีของแถม 50 
(12.50) 

151 
(37.75) 

124 
(31.00) 

46 
(11.50) 

29 
(7.25) 

3.37 1.073 ปาน
กลาง 

9. สะสมแตมแลกของรางวลั
ปลายป 

50 
(12.50) 

133 
(33.25) 

126 
(31.50) 

47 
(11.75) 

44 
(11.00) 

3.25 1.155 ปาน
กลาง 

คาเฉลี่ยโดยรวม 3.54 0.953 มาก 
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 จากตารางท่ี 58  พบวาเกษตรกรสวนใหญ  ใหความสําคัญกับปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดดานการสงเสริมการตลาด เฉล่ียอยูในระดับมาก  (คาเฉล่ีย  3.54)  เม่ือพิจารณาเปนราย
ดาน  พบวาเกษตรกรใหความสําคัญกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการสงเสริมการตลาด
ในระดบัมากเกือบทุกดาน  คือ  มีการโฆษณาผานส่ือตาง ๆ  เชน  สถานีวิทยุ  โปสเตอร  ส่ิงพิมพ  
ฯลฯ  (คาเฉล่ีย  3.63)  มีเอกสารประชาสัมพันธแจกใหความรูลูกคาเม่ือมีขอมูลทางวิชาการใหม ๆ  
อยางตอเนื่อง  (คาเฉล่ีย  3.64)  มีกิจกรรมสาธารณะประโยชนของบริษัทท่ีจัดใหชุมชน  (คาเฉล่ีย  
3.46)  มีจํานวนพนักงานขายเพยีงพอตอการใหบริการลูกคาทันทีเม่ือลูกคาเขาราน  (คาเฉล่ีย  3.60)  
พนักงานขายพูดจาสุภาพยิม้แยมแจมใสมีมารยาทดีกับลูกคา  (คาเฉลี่ย  3.86)  และมีการใหขอมูล
เพิ่มเติมของพนักงานขายในราน (คาเฉล่ีย 3.76) ปจจยัสวนประสมทางการตลาดดานการสงเสริม
การตลาดท่ีเกษตรกรใหความสําคัญในระดับปานกลาง  คือ  มีคูปองชิงโชค  (คาเฉล่ีย  3.32)  มีของ
แถม  (คาเฉล่ีย  3.37)  และสะสมแตมแลกของรางวัลปลายป  (คาเฉล่ีย  3.25)   
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 ตารางท่ี 59 คาเฉล่ีย สวนเบีย่งเบนมาตรฐานของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามปจจัยสวนประสม
ทางการตลาดดานผลิตภัณฑ 
 

ปจจัยดานผลิตภัณฑ ปุยท่ีใชในการเพาะปลูก รวม S.D 
 ปุย

อินทรีย 
ปุยเคม ี ท้ัง  2  

ประเภท 
  

 คาเฉล่ีย 
(แปรผล) 

คาเฉล่ีย 
(แปร
ผล) 

คาเฉล่ีย 
(แปรผล) 

คาเฉล่ีย 
(แปร
ผล) 

 

1.  ยี่หอเปนท่ีรูจัก/มีช่ือเสียงมานาน 3.95 
(มาก) 

4.04 
(มาก) 

3.67 
(มาก) 

3.80 
(มาก) 

0.816 

2.  คุณภาพของผลิตภัณฑได
มาตรฐาน 
รับรองจากกรมวิชาการเกษตร 

4.13 
(มาก) 

3.98 
(มาก) 

3.94 
(มาก) 

3.98 
(มาก) 

0.840 

3.  บริษัทผูผลิตมีช่ือเสียงและเช่ือถือ
ได 

3.94 
(มาก) 

3.91 
(มาก) 

3.66 
(มาก) 

3.77 
(มาก) 

0.771 
 

4.  ระบุสวนผสมชัดเจนที่ถุง 4.12 
(มาก) 

4.18 
(มาก) 

3.78 
(มาก) 

3.93 
(มาก) 

0.834 
 

5.  มีวิธีใชงาย/ฉลากอธิบายวิธีใช
ชัดเจน 

4.08 
(มาก) 

4.11 
(มาก) 

3.88 
(มาก) 

3.96 
(มาก) 

0.823 

6.  มีขนาดใหเลือกหลากหลาย 3.81 
(มาก) 

3.74 
(มาก) 

3.66 
(มาก) 

3.71 
(มาก) 

0.806 

7.  มีสูตรปุยใหเลือกหลากหลาย 3.92 
(มาก) 

3.94 
(มาก) 

3.65 
(มาก) 

3.76 
(มาก) 

0.876 

8.  มีการรับประกันสินคา เชน ยินดี
รับคืน 
สินคาเม่ือลูกคาไมพอใจ 

3.92 
(มาก) 

3.60 
(มาก) 

3.65 
(มาก) 

3.69 
(มาก) 

1.087 

คาเฉล่ีย 3.98 
(มาก) 

3.94 
(มาก) 

3.74 
(มาก) 

3.82 
(มาก) 

0.857 
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 จากตารางท่ี 59 พบวาเม่ือแบงตามประเภทของปุยท่ีใชในการเพาะปลูกเกษตรกรจะให
ความสําคัญกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑโดยภาพรวมในระดับมากในทุกๆ 
ดานคือ 
 กลุมท่ีใชปุยอินทรียในการเพาะปลูกจะใหความสําคัญในดานคุณภาพของผลิตภัณฑได
มาตรฐานรับรองจากกรมวิชาการเกษตรมากท่ีสุด (คาเฉลี่ย 4.13) รองลงมาคือระบุสวนผดสม
ชัดเจนที่ถุง (คาเฉล่ีย 4.12) และมีวิธีใชงาย/ฉลากอธิบายวิธีใชชัดเจน (คาเฉล่ีย 4.08) ตามลําดับ 
 กลุมท่ีใชปุยเคมีในการเพาะปลูกจะใหความสําคัญในดานระบุสวนผสมชัดเจนท่ีถุงมาก
ท่ีสุด (คาเฉล่ีย 4.18) รองลงมาคือมีวิธีใชงาย/ฉลากอธิบายวิธีใชชัดเจน (คาเฉล่ีย 4.11) และย่ีหอเปน
ท่ีรูจัก/มีช่ือเสียงมานาน (คาเฉล่ีย 4.04) ตามลําดับ 
กลุมท่ีใชท้ังปุยอินทรียและปุยเคมีในการเพาะปลูกรวมกันจะใหความสําคัญในดานคุณภาพของ
ผลิตภัณฑไดมาตรฐานรับรองจากกรมวิชาการเกษตรมากท่ีสุด (คาเฉล่ีย 3.94) รองลงมาคือมีวิธีใช
งาย/ฉลากอธิบายวิธีใชชัดเจน (คาเฉล่ีย 3.88) และระบุสวนผสมชัดเจนท่ีถุง (คาเฉล่ีย 3.78) 
ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 60 คาเฉล่ีย สวนเบีย่งเบนมาตรฐานของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามปจจัยสวนประสม
ทางการตลาดดานราคา 
 

ปจจัยดานราคา ปุยท่ีใชในการเพาะปลูก รวม S.D 
 ปุย

อินทรีย 
ปุยเคม ี ท้ัง  2  

ประเภท 
  

 คาเฉล่ีย 
(แปร
ผล) 

คาเฉล่ีย 
(แปร
ผล) 

คาเฉล่ีย 
(แปรผล) 

คาเฉล่ีย 
(แปร
ผล) 

 

1.  ราคาถูก 4.05 
(มาก) 

3.81 
(มาก) 

4.01 
(มาก) 

3.98 
(มาก) 

0.947 
 

2.  มีการขายปุยแบบใหเครดิต 3.76 
(มาก) 

3.88 
(มาก) 

3.91 
(มาก) 

3.87 
(มาก) 

1.098 
 

3. มีปายแสดงราคาชัดเจน 3.99 
(มาก) 

3.78 
(มาก) 

4.04 
(มาก) 

3.97 
(มาก) 

0.940 
 

4. มีราคาใหเลือกหลากหลายตามคุณภาพ
และปริมาณของสินคา 

4.20 
(มาก) 

3.85 
(มาก) 

4.03 
(มาก) 

4.02 
(มาก) 

0.751 
 

5. ระยะเวลาการใหเครดิต 3.85 
(มาก) 

3.60 
(มาก) 

3.75 
(มาก) 

3.74 
(มาก) 

1.083 
 

6. สามารถตอรองราคาได 3.89 
(มาก) 

3.80 
(มาก) 

3.80 
(มาก) 

3.82 
(มาก) 

1.073 
 

7. มีสวนลดเม่ือซ้ือปริมาณมาก 4.80 
(มาก) 

3.80 
(มาก) 

3.93 
(มาก) 

3.93 
(มาก) 

0.995 
 

8. มีสวนลดเม่ือสมัครเปนสมาชิก 4.05 
(มาก) 

3.60 
(มาก) 

3.86 
(มาก) 

3.85 
(มาก) 

1.049 
 

คาเฉล่ีย 4.07 
(มาก) 

3.77 
(มาก) 

3.92 
(มาก) 

3.90 
(มาก) 

0.992 
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จากตารางท่ี 60 พบวาเม่ือแบงตามประเภทของปุยท่ีใชในการเพาะปลูกเกษตรกรจะใหความสําคัญ
กับปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานราคาโดยภาพรวมในระดับมากในทุกๆ ดานคือ 
 กลุมท่ีใชปุยอินทรียในการเพาะปลูกจะใหความสําคัญในดานมีสวนลดเม่ือซ้ือปริมาณมาก
มากท่ีสุด (คาเฉล่ีย 4.80) รองลงมาคือมีราคาใหเลือกหลากหลายตามคุณภาพและปริมาณของสินคา 
(คาเฉล่ีย 4.20) มีราคาถูกรวมถึงมีสวนลดเม่ือสมัครเปนสมาชิก (คาเฉล่ีย 4.05) ตามลําดับ 
 กลุมท่ีใชปุยเคมีในการเพาะปลูกจะใหความสําคัญในดานมีการขายปุยแบบใหเครดิตมาก
ท่ีสุด (คาเฉล่ีย 3.88) รองลงมาคือ มีราคาใหเลือกหลากหลายตามคุณภาพและปริมาณของสินคา 
(คาเฉล่ีย 3.85) และราคาถูก (คาเฉล่ีย 3.81) ตามลําดับ 
กลุมท่ีใชท้ังปุยอินทรียและปุยเคมีในการเพาะปลูกรวมกันจะใหความสําคัญในดานมีปายแสดงราคา
ชัดเจนมากท่ีสุด (คาเฉล่ีย 4.04)  รองลงมาคือ มีราคาใหเลือกหลากหลายตามคุณภาพและปริมาณ
ของสินคา (คาเฉล่ีย 4.03) และราคาถูก (คาเฉล่ีย 4.01) ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 61 คาเฉล่ีย สวนเบีย่งเบนมาตรฐานของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามปจจัยสวนประสม
ทางการตลาดดานชองทางการจัดจําหนาย   
 

ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย ปุยท่ีใชในการเพาะปลูก รวม S.D 
 ปุย

อินทรีย 
ปุยเคม ี ท้ัง  2  

ประเภท 
  

 คาเฉล่ีย 
(แปร
ผล) 

คาเฉล่ีย 
(แปร
ผล) 

คาเฉล่ีย 
(แปรผล) 

คาเฉล่ีย 
(แปร
ผล) 

 

1. หาซ้ือไดงาย,  ใกลบาน 4.29 
(มาก) 

4.09 
(มาก) 

4.14 
(มาก) 

4.16 
(มาก) 

0.753 
 

2. สถานท่ีจอดรถสะดวก 4.05 
(มาก) 

3.85 
(มาก) 

3.84 
(มาก) 

3.89 
(มาก) 

0.888 
 

3.  การเดินทางสะดวก 4.11 
(มาก) 

3.96 
(มาก) 

3.94 
(มาก) 

3.98 
(มาก) 

0.822 
 

4.  มีบริการสงสินคาใหถึงบาน 3.91 
(มาก) 

3.79 
(มาก) 

3.79 
(มาก) 

3.81 
(มาก) 

1.012 
 

5.  มีพนักงานชวยยกสินคาข้ึนรถใหลูกคา 3.88 
(มาก) 

3.86 
(มาก) 

3.84 
(มาก) 

3.85 
(มาก) 

0.915 
 

6.  ชวงเวลาเปดใหบริการของรานขายปุย  
เชน  เปดวันเสาร-วันอาทิตยหรือวันหยุด
อ่ืน ๆ 

3.86 
(มาก) 

3.91 
(มาก) 

3.71 
(มาก) 

3.78 
(มาก) 

0.925 
 

7.  ช่ือเสียงหรือความนาเช่ือถือของ  
     ตัวแทนจําหนายปุย 

3.99 
(มาก) 

3.61 
(มาก) 

3.75 
(มาก) 

3.77 
(มาก) 

0.843 
 

คาเฉล่ีย 4.01 
(มาก) 

3.87 
(มาก) 

3.86 
(มาก) 

3.89 
(มาก) 

0.879 

 
 
 
 



 

 

102 

จากตารางท่ี 61 พบวาเม่ือแบงตามประเภทของปุยท่ีใชในการเพาะปลูกเกษตรกรจะใหความสําคัญ
กับปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายโดยภาพรวมในระดับมาก
ในทุกๆ ดานคือ 
 กลุมท่ีใชปุยอินทรียในการเพาะปลูกจะใหความสําคัญในดานหาซ้ือไดงาย, ใกลบานมาก
ท่ีสุด  (คาเฉล่ีย 4.29) รองลงมาคือการเดินทางสะดวก (คาเฉล่ีย 4.11) สถานท่ีจอดรถสะดวก 
(คาเฉล่ีย 4.05) ตามลําดับ 
 กลุมท่ีใชปุยเคมีในการเพาะปลูกจะใหความสําคัญในดานหาซ้ือไดงาย, ใกลบานมากท่ีสุด 
(คาเฉล่ีย 4.09) รองลงมาคือ การเดินทางสะดวก (คาเฉล่ีย 3.96) และชวงเวลาเปดใหบริการของราน
ขายปุย  เชน  เปดวันเสาร-วันอาทิตยหรือวันหยุดอ่ืน ๆ (คาเฉล่ีย 3.91) ตามลําดับ 
กลุมท่ีใชท้ังปุยอินทรียและปุยเคมีในการเพาะปลูกรวมกันจะใหความสําคัญในดานหาซ้ือไดงาย, 
ใกลบานมากท่ีสุด (คาเฉล่ีย 4.14) รองลงมาคือ การเดินทางสะดวก (คาเฉล่ีย 3.94) สถานท่ีจอดรถ
สะดวกรวมถึงมีพนักงานชวยยกสินคาข้ึนรถใหลูกคา (คาเฉล่ีย 3.84) ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 62  คาเฉล่ีย สวนเบีย่งเบนมาตรฐานของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามปจจัยสวนประสม
ทางการตลาดดานดานสงเสริมการตลาด   
 
ปจจัยดานดานสงเสริมการตลาด   ปุยที่ใชในการเพาะปลูก รวม S.D 
 ปุยอินทรีย ปุยเคมี ทั้ง  2  ประเภท   
 คาเฉล่ีย 

(แปรผล) 
คาเฉล่ีย 

(แปรผล) 
คาเฉล่ีย 

(แปรผล) 
คาเฉล่ีย 

(แปรผล) 
 

1.  มีการโฆษณาผานสื่อตาง ๆ เชน 
สถานี วิทยุ   โปสเตอร   สิ่ งพิมพ  
ฯลฯ 

3.769 
(มาก) 

3.69 
(มาก) 

3.57 
(มาก) 

3.63 
(มาก) 

0.900 
 

2.  มีเอกสารประชาสัมพันธแจกให
ความรูลูกคาเมื่อมีขอมูลทางวิชาการ
ใหม ๆ  อยางตอเน่ือง 

3.69 
(มาก) 

3.56 
(มาก) 

3.64 
(มาก) 

3.64 
(มาก) 

0.943 
 

3.  มีกิจกรรมสาธารณะประโยชน
ของบริษัทที่จัดใหชุมชน 

3.53 
(มาก) 

3.56 
(มาก) 

3.39 
(ปานกลาง) 

3.43 
(มาก) 

0.993 
 

4.  มีจํานวนพนักงานขายเพียงพอ
ตอการใหบริการลูกคาทันที เมื่อ
ลูกคาเขาราน 

3.73 
(มาก) 

3.65 
(มาก) 

3.55 
(มาก) 

3.60 
(มาก) 

0.867 
 

5.  พนักงานขายพูดจาสุภาพยิ้มแยม
แจมใสมีมารยาทดีกับลูกคา 

3.95 
(มาก) 

3.85 
(มาก) 

3.82 
(มาก) 

3.86 
(มาก) 

0.813 
 

6 .   มีการใหขอมูล เ พ่ิม เ ติมของ
พนักงานขายในราน 

3.86 
(มาก) 

3.81 
(มาก) 

3.72 
(มาก) 

3.76 
(มาก) 

0.817  
 

7.  มีคูปองชิงโชค 3.42 
(มาก) 

3.44 
(มาก) 

3.24 
(ปานกลาง) 

3.32 
 (ปานกลาง) 

1.020 
 

8.  มีของแถม 3.47 
(มาก) 

3.54 
(มาก) 

3.27 
(ปานกลาง) 

3.37 
 (ปานกลาง) 

1.073 
 

9 .   สะสมแตมแลกของราง วัล
ปลายป 

3.44 
(มาก) 

3.35 
(ปานกลาง) 

3.14 
(ปานกลาง) 

3.25 
 (ปานกลาง) 

1.155 
 

คาเฉล่ีย 3.64 
(มาก) 

3.60 
(มาก) 

3.47 
(มาก) 

3.54 
(มาก) 

0.953 
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จากตารางท่ี 62  พบวาเม่ือแบงตามประเภทของปุยท่ีใชในการเพาะปลูกเกษตรกรจะใหความสําคัญ
กับปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานปจจัยดานสงเสริมการตลาดโดยภาพรวมในระดับมากเกือบ
ทุกดานยกเวน การมีคูปองชิงโชค, มีของแถม และสะสมแตมของรางวัลปลายปจะใหความสําคัญ
ในระดับปานกลางคือ 
 กลุมท่ีใชปุยอินทรียในการเพาะปลูกจะใหความสําคัญในดานมีการใหขอมูลเพิ่มเติมของ
พนักงานขายในรานมากท่ีสุด (คาเฉล่ีย 3.86) รองลงมาคือ  มีการโฆษณาผานส่ือตาง ๆ เชน สถานี
วิทยุ  โปสเตอร  ส่ิงพิมพ  ฯลฯ (คาเฉล่ีย 3.769) และมีจํานวนพนักงานขายเพียงพอตอการใหบริการ
ลูกคาทันทีเม่ือลูกคาเขาราน (คาเฉล่ีย 3.73) ตามลําดับ 
 กลุมท่ีใชปุยเคมีในการเพาะปลูกจะใหความสําคัญในดานพนักงานขายพูดจาสุภาพยิ้มแยม
แจมใสมี มารยาทดีกับลูกคามากท่ีสุด (คาเฉล่ีย 3.85) รองลงคือ มีการใหขอมูลเพิ่มเติมของพนักงาน
ขายในรานมาก (คาเฉล่ีย 3.81) และมีการโฆษณาผานส่ือตาง ๆ เชน สถานีวิทยุ  โปสเตอร  ส่ิงพิมพ  
ฯลฯ (คาเฉล่ีย 3.69) ตามลําดับ 
กลุมท่ีใชท้ังปุยอินทรียและปุยเคมีในการเพาะปลูกรวมกันจะใหความสําคัญในดาน พนักงานขาย
พูดจาสุภาพยิ้มแยมแจมใสมี มารยาทดีกับลูกคามากท่ีสุด (คาเฉล่ีย 3.64) รองลงมาคือ มีการให
ขอมูลเพิ่มเติมของพนักงานขายในราน (คาเฉล่ีย 3.72) และมีเอกสารประชาสัมพันธแจกใหความรู
ลูกคาเม่ือมีขอมูลทางวิชาการใหม ๆ  อยางตอเนื่อง (คาเฉล่ีย 3.64) ตามลําดับ 
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ภาคผนวก ค 
ประวัติ บริษัทแมทา วี.พี. จํากดั 
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ประวัติบริษัท แมทา วี.พี.จํากัด 
 
บริษัท แมทา วี.พี.จํากัด เปนฟารมสุกร ในเครือบริษัท วี.พี.เอฟ. กรุป  ซ่ึงเปนกลุมบริษัทท่ีดําเนนิ
ธุรกิจเกี่ยวกับ อุตสาหกรรมการผลิตสุกร ครบวงจร ซ่ึงบริษัท ในเครือ วี.พี.เอฟ. กรุป นัน้ 
ประกอบดวย กลุมบริษัทท่ีดาํเนินธุรกิจรวมกัน 4 บริษัท คือ 1. บริษัท วี.พี.เอฟ. กรุปจํากัด เปน
ฟารมสุกรพอแมพันธ ดําเนนิธุรกิจในการผลิตลูกสุกร  2. บริษัทแมทา วี.พี.จํากดั เปนฟารมสุกร
อนุบาลและสุกรขุน  ดําเนนิธุรกิจในการผลิต สุกรขุน  3.บริษัท แมทา วี.พี.ฟดมิลด จํากัด ดําเนนิ
ธุรกิจในการผลิต อาหารสัตว และ 4. บริษัท วี.แอน.พี.เฟร็ชฟูดซ จํากัด ดําเนนิธุรกิจในการเชือด
ชําแหละสุกร   
 
 บริษัท แมทา วี.พี.จํากัด เปนฟารมสุกรอนุบาลและสุกรขุน ตั้งอยูท่ี เลขท่ี  160  หมูท่ี 1 ตําบล ทา
สบเสา อําเภอแมทา จังหวดัลําพูน โดยทางฟารมไดนํา ระบบการผลิตกาซชีวภาพจากมูลสุกร มาใช
เพื่อผลิตกระแสไฟฟาสําหรับใชภายใน ฟารมสุกรเองรวมถึง มีโครงการที่จะจําหนายกระแสไฟฟา
สวนท่ีเกนิจากความตองการใชภายในฟารม ใหกับการไฟฟาสวนภูมิภาค และผลพลอยไดท่ีเกิดข้ึน
จากกระบวนการผลิตกาซชีวภาพ นอกจากจะลดปริมาณนํ้าเสียและลดกล่ินท่ีเกดิจากฟารมสุกรได
แลว ยังมีผลพลอยไดอีกอยางคือกากมูลสุกรท่ีผานกระบวนการหมัก การตกตะกอนและการตาก
แหง ของการผลิตกาซชีวภาพ ซ่ึงในปจจุบันบริษัท แมทา วี.พี.จํากัด มีกากมูลสุกรท่ีไดจากข้ันตอน
ของการผลิตกาซชีวภาพ เฉล่ียวันละ  7 – 8 ตันตอวัน โดย บริษัทไดมีการสรางลานสําหรับตากแหง
กากมูลสุกรไวสําหรับรองรับกากมูลสุกรท่ีผานกระบวนการหมักกาซชีวภาพ และอาคารโกดังขนาด
ใหญสําหรับการเก็บมูลสุกรท่ีแหงดแีลว เพื่อรอจําหนายใหกับบริษัท ผูปลูกพืชรายใหญใน
ภาคเหนือ โดยบริษัทแมทา วี.พี.จํากัด มีนโยบายทีชั่ดเจนทีจ่ะเพิม่มูลคาใหกับกากมูลสุกรท่ีผาน
กระบวนการหมักกาซชีวภาพท่ีมีอยูจํานวนมากน้ี โดยนาํมาแปรรูปใหเปน ปุยอินทรีย เพื่อจําหนาย
ใหกับเกษตรกรในเขตจังหวดัเชียงใหม จังหวดัลําพูนและจังหวัดใกลเคียงอ่ืนๆ ซ่ึงเปนการเพิม่
มูลคาใหกับสินคาของบริษัทอีกทางหนึ่ง 
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ประวัติผูเขียน 
 
 

ชื่อ – สกุล   นายสุเมธ  เพชรทอง 
 
 
วัน เดือน ปเกิด   20 สิงหาคม 2517 
 
 
ประวัติการศึกษา   ปการศึกษา 2536 
    สําเร็จการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลาย 
    โรงเรียนกัลยาณีศรีธรรมราช 
    จังหวดันครศรีธรรมราช 
 
    ปการศึกษา 2540 
    สําเร็จการศึกษาปริญญาตรีวิทยาศาสตรบัณฑิต 
    (เกษตรศาสตร) 
    มหาวิทยาลัยเชียงใหม 
 
 
ประสบการณทํางาน  ป พ.ศ. 2550 – ปจจุบัน 
    พนักงานบริษทัวี.พี.เอฟ. กรุป จํากัด 
 
 
 
 


