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บทคดัย่อ 
 

การค้นควา้แบบอิสระเร่ืองน้ี มีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษาทัศนคติของผูบ้ริโภคใน

กรุงเทพมหานครต่อการบริโภคผกัไฮโดรพอนิกส์ โดยผูต้อบแบบสอบถามเป็นผูท่ี้เคยซ้ือและบริโภค

ผกัไฮโดรพอนิกส์ในกรุงเทพมหานครจ านวน 150 ราย และผูท่ี้ไม่เคยซ้ือและไม่เคยบริโภคผกัไฮโดร

พอนิกส์ในกรุงเทพมหานครจ านวน 150 ราย เก็บรวบรวมข้อมูลด้วยแบบสอบถามและท าการ

ประมวลผลโดยใช้สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ซ่ึงสถิติท่ีใชคื้อ ความถ่ี (Frequency) ค่า

ร้อยละ (Percentage) และค่าเฉล่ีย (Mean) ซ่ึงสรุปผลการศึกษาได ้ดงัน้ี  

  จากการศึกษาพบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุระหวา่ง 31-40 

ปี สถานภาพโสด มีระดบัการศึกษาปริญญาตรีหรือเทียบเท่า ประกอบอาชีพพนกังานบริษทัเอกชนมาก

ท่ีสุด มีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 10,001-20,000 บาท เลือกซ้ือผกัทัว่ไปจากร้านคา้ในตลาด ความถ่ี 2-3 วนั/

คร้ัง มีค่าใช้จ่ายในการซ้ือผกัทั่วไปต่อคร้ัง 50-100 บาท เลือกซ้ือและบริโภคผกัทัว่ไปชนิดผกัใน

ประเทศ เช่น ปวยเลง้ ตั้งโอ๋ คะนา้ฮ่องกง ผกักาดขาว กวางตุง้ เป็นตน้ และเลือกซ้ือผกัไฮโดรพอนิกส์

จากซุปเปอร์มาร์เก็ต เช่น ทอ้ปส์ ฟู้ ดแลนด์ ความถ่ีสัปดาห์ละคร้ัง มีค่าใช้จ่ายในการซ้ือผกัไฮโดรพอ

นิกส์ต่อคร้ัง 50-100 บาท เลือกซ้ือและบริโภคผกัไฮโดรพอนิกส์ชนิดผกัต่างประเทศ เช่น ผกัสลดัชนิด
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ต่างๆ โดยผูต้อบแบบสอบถามท่ีไม่เคยซ้ือและไม่เคยบริโภคผกัไฮโดรพอนิกส์ส่วนใหญ่รู้จกัผกัไฮโดร

พอนิกส์มาก่อน  

  องค์ประกอบของทศันคติในดา้นความรู้ความเขา้ใจ (Cognitive Component) พบว่า 
ผูต้อบแบบสอบถามมีความรู้ความเขา้ใจเก่ียวกบัการบริโภคผกัไฮโดรพอนิกส์ระดบัน้อย โดยตอบ
ค าถามถูกตอ้งเฉล่ีย 5.15 คะแนน จากคะแนนเต็ม 9 คะแนน คิดเป็นร้อยละ 57.22 ดา้นความรู้สึกและ
ความคิดเห็น (Affective Component) พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามมีความรู้สึกเห็นดว้ยวา่ผกัท่ีปลูกดว้ย
วธีิไฮโดรพอนิกส์เป็นผกัท่ีมีราคาสูงกวา่ผกัท่ีปลูกบนดินโดยทัว่ไป  ลกัษณะผกัท่ีปลูกดว้ยวิธีไฮโดรพอ
นิกส์ท าใหรู้้สึกอยากรับประทาน ผกัไฮโดรพอนิกส์เป็นผกัท่ีมีวิธีการปลูกท่ีไดม้าตรฐาน และเช่ือถือได้
ว่าปลอดภัยจากสารพิษ ผกัไฮโดรพอนิกส์มีราคาเหมาะสมกับคุณภาพ และผกัไฮโดรพอนิกส์มี
หลากหลายชนิดใหเ้ลือกตรงตามความตอ้งการ ทั้งน้ีผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นไม่แน่ใจวา่ผกัท่ี
ปลูกด้วยวิธีไฮโดรพอนิกส์แตกต่างจากผกัท่ีปลูกบนดินโดยทัว่ไป ในด้านแนวโน้มพฤติกรรม 
(Behavior Component) พบว่า ในอนาคตผูต้อบแบบสอบถามมีแนวโน้มในการซ้ือผกัไฮโดรพอนิกส์ 
และมีแนวโนม้อาจแนะน าใหเ้พื่อน/คนรู้จกัซ้ือผกัไฮโดรพอนิกส์  
  ผูต้อบแบบสอบถามมีขอ้เสนอแนะเก่ียวกบัการบริโภคผกัไฮโดรพอนิกส์ดงัน้ี ควรมี

การโฆษณาประชาสัมพนัธ์ขอ้มูลเก่ียวกบัผกัไฮโดรพอนิกส์มากข้ึน เช่น ขอ้ดี คุณลกัษณะพิเศษ คุณค่า

ทางโภชนาการ ความแตกต่างเม่ือเปรียบเทียบกบัผกัทัว่ไป ใชกิ้จกรรมการส่งเสริมการขายกระตุน้การ

ซ้ือสินคา้ของผูบ้ริโภคใหม้ากข้ึน เช่น การออกบูท้แนะน าสินคา้ การแถม การทดลองชิม ณ.จุดขาย ควร

ขยายผลิตภณัฑ์ผกัไฮโดรพอนิกส์ให้หลากหลายมากข้ึน เช่น เพิ่มชนิดผกัในประเทศให้มากข้ึน และ

เพิ่มชนิดผกัต่างประเทศท่ีแปลกใหม่ ควรเพิ่มช่องทางการจดัจ าหน่ายให้มากข้ึน โดยขยายช่องทางการ

จัดจ าหน่ายสู่ตลาดระดับล่างให้มากข้ึน เช่น ร้านค้าในตลาดสด และ การก าหนดราคาขายอาจ

ก าหนดใหแ้ตกต่างกนัได ้ทั้งน้ีข้ึนอยูก่บัรูปแบบของบรรจุภณัฑแ์ละช่องทางการจดัจ าหน่าย 
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ABSTRACT 
 

 
 This independent study aimed at investigating attitude of consumers in Bangkok towards 
consumption of hydroponics vegetables; thus the research samples were identified to 150 consumers 
and 150 non-consumers of the hydroponics vegetables in Bangkok.  Data collection was completed 
by the distribution of questionnaires, of which the results were analyzed by the descriptive statistics, 
consisting of frequency, percentage and mean. Hereafter were shown the summary of research 
outcomes.  
 Based upon the studied results, the majority of respondents were single female in the ages 
between 31-40 years old with Bachelor’s degree or equivalent, working as private company employee 
and earning monthly income at 10,001-20,000 baht.  They normally purchased vegetables from fresh 
markets at the frequency of once in every 2-3 days and spent 50-100 baht in each time. In general, 
they purchased and consumed local vegetables such as Chinese Spinach, Garland Chrysanthemum, 
Hongkok Kale, Chinese Cabbage and Chinese Mustard, for example.  For those who purchased 
hydroponics vegetables, they usually purchased them from supermarkets namely Tops and Food Land 
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at the frequency of once in a week and spent 50-100 baht in each time for imported products, 
especially different types of lettuces. However, those, who were non-consumers of the hydroponics 
vegetables, were acknowledged about it.  
 The results of the study on Cognitive component presented that the respondents had low 
cognitions on the consumption of hydroponics vegetables by providing correct answers at 5.15 points 
from the full marks at 9 points or about 57.22 %. Regarding the Affective component, the 
respondents agreed that costs of hydroponics vegetables were higher than the general ones; but the 
hydroponics vegetables looked tastier. They also agreed that the hydroponics vegetables were planted 
by the standard procedures; the products would be safe from insecticides and toxin; the costs of 
hydroponics vegetables were reasonable comparing to its quality; and there were various types of 
hydroponics vegetables as needed.  However, the respondents were not quite certain if the 
hydroponics vegetables would be different from general vegetables.  Regarding the Behavioral 
component, the respondents tended to purchase the hydroponics vegetables as well as tended to 
recommend friends/fellows to purchase it.  
 The respondents provided some suggestions on the consumption of hydroponics vegetables 
as follows. There should be more informative advertisements on the hydroponics vegetables which 
informed consumers about its advantages, its special qualifications, its nutrition benefits, and the 
differences found between the hydroponics and the general ones. In addition, they also recommended 
that there should be the special activities encouraging wider consumers to consume the hydroponics 
products by arranging booth to introduce the hydroponics vegetables and distributing free premiums 
and free trails at the selling point.  The suggestions were also made for the expansion of product 
varieties by selling more local vegetables produced by the hydroponics method and selling new 
imported types of hydroponics vegetables. Finally, the respondents suggested that there should be 
more channels to distributing products by expanding its target markets to the lower place like fresh 
markets; where the prices of those hydroponics vegetables might be found differently in accordance 
with the packages and distributing places. 
 


