
 
บทที่ 3 

ระเบียบวิธีการศึกษา 
 

การศึกษาคร้ังนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาพฤติกรรมของนักเรียนและนักศึกษาหญิงใน
จังหวัดลําปางในการซ้ือเส้ือผาแฟช่ัน ซ่ึงผูวิจัยไดดําเนินการศึกษาดังตอไปนี้ 
 
ขอบเขตการศึกษา 

ขอบเขตเนื้อหา 
เนื้อหาในการศึกษาคร้ังนี้ประกอบดวย การศึกษาพฤติกรรมของนักเรียนและนักศึกษา

หญิงในจังหวัดลําปางในการซ้ือเส้ือผาแฟชั่น โดยใชแนวคิดจากคําถามท่ีใชเพื่อคนหาลักษณะ
พฤติกรรมของผูบริโภค คือ 6 Ws และ 1 H ซ่ึงประกอบดวย ใครอยูในตลาดเปาหมาย (Who is in 
the market?) ผูบริโภคซ้ืออะไร (What does the consumer buy?) ทําไมผูบริโภคจึงซ้ือ (Why does 
the consumer buy?) ใครมีสวนรวมในการตัดสินใจซ้ือ (Who participates in the buying?)     
ผูบริโภคซ้ือเม่ือใด (When does the customer buy?) ผูบริโภคซ้ือท่ีไหน (Where does the customer 
buy?) ผูบริโภคซ้ืออยางไร (How does the customer buy?)  
 

ขอบเขตประชากร 
ประชากรในการศึกษาคร้ังนี้ คือ กลุมนักเรียน และนักศึกษาหญิงใน จังหวัดลําปาง 

 
ขนาดตัวอยางและวิธีการคัดเลือกตัวอยาง 
ในการศึกษาคร้ังนี้ไดทําการกําหนดขนาดตัวอยางจากการเปดตารางของ Seymour 

Sudman (กุลฑลี ร่ืนรมย, 2551: 187) ท่ีใชหนวยตัวอยางเปนคนในระดับทองถ่ิน ซ่ึงจํานวนกลุม
ยอยท่ีจะวิเคราะห มีนอย ซ่ึงไดขนาดตัวอยางจํานวน 300 ราย โดยใชวิธีการเลือกกลุมตัวอยาง แบบ
โควตา  (Quota  Sampling) คือเลือกกลุมนักเรียน และนักศึกษาหญิง ในจังหวัดลําปางซ่ึงแบงได
ดังนี้  

นักศึกษาระดับอุดมศึกษา  จํานวน  100  คน 
นักเรียนสายสามัญ จํานวน 100  คน 
นักศึกษาสายอาชีพ จํานวน 100  คน 
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วิธีการศึกษา 
การเก็บรวบรวมขอมูล 

 1. ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) โดยการเก็บรวบรวมขอมูลจากแบบสอบถาม 
(Questionnaires) กลุมนักเรียน และนักศึกษาหญิง ในจังหวัดลําปาง 

2. ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ไดจากการศึกษาคนควาขอมูล เกี่ยวกับพฤติกรรม
ผูบริโภคเส้ือผาแฟช่ัน สถานท่ีจําหนาย และปจจัยท่ีใชในการตัดสินใจในการเลือกซ้ือ ตลอดจนถึง
ขอมูลจากงานวิจัยตางๆ และบทความที่เกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภค ท่ีเกี่ยวของซ่ึงไดมีการศึกษาไว
กอนหนานี้   

 
เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 
เคร่ืองมือท่ีใชในการรวบรวมขอมูลคือ แบบสอบถาม  โดยแบงออกเปน 4 สวนคือ 
สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปเกี่ยวกับผูตอบแบบสอบถาม ไดแก ระดับการศึกษา อาชีพ

ผูปกครอง   รายไดตอเดือนท่ีไดรับจากผูปกครอง  
สวนท่ี 2 ขอมูลเกี่ยวกับ  พฤติกรรมของนักเรียนและนักศึกษาหญิงในจังหวัดลําปาง

ในการซ้ือเส้ือผาแฟช่ันซ่ึงถามเก่ียวกับ ผูบริโภคคือใคร ซ้ืออะไร ทําไมจึงซ้ือ ใครมีสวนรวมในการ
ตัดสินใจซ้ือ ซ้ือเม่ือไหร ซ้ือท่ีไหน และซ้ืออยางไร จําแนกตามระดับการศึกษาท่ีเรียน 

สวนท่ี 3 ขอมูลเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดท่ีมีความสําคัญตอพฤติกรรมของ
นักเรียนและนักศึกษาหญิงในจังหวัดลําปางในการซ้ือเส้ือผาแฟช่ัน ไดแก ปจจัยดานผลิตภัณฑ  
ปจจัยดานราคา  ปจจัยดานการจัดจําหนาย  ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 

สวนท่ี 4 ขอเสนอแนะเกี่ยวกับการผลิตและการจําหนายเส้ือผาแฟช่ันของผูตอบ
แบบสอบถาม 
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การวิเคราะหขอมูล 
ขอมูลท่ีเก็บรวบรวมไดจากแบบสอบถาม จะนํามาวิเคราะหโดยใชสถิติเชิงพรรณนา 

(Descriptive statistics) ประกอบดวย ความถ่ี รอยละ คาเฉล่ีย  สําหรับแบบสอบถามในสวนท่ี 3 เปน
ลักษณะมาตราสวน 5 ระดับโดยกําหนดเกณฑการใหคะแนนดังตอไปนี้ 

คะแนน  5    หมายถึง  มีอิทธิพลในระดับมากท่ีสุด 
คะแนน  4     หมายถึง  มีอิทธิพลในระดับมาก 
คะแนน  3     หมายถึง  มีอิทธิพลในระดับปานกลาง 
คะแนน  2     หมายถึง  มีอิทธิพลในระดับนอย 
คะแนน  1     หมายถึง  มีอิทธิพลในระดับนอยท่ีสุด 
การแปลความหมายระดับความสําคัญ  (ธานินทร  ศิลปจารุ, 2548: 77)   
คาเฉล่ีย  4.50 – 5.00 กําหนดใหอยูในเกณฑ มีอิทธิพลในระดับมากท่ีสุด 
คาเฉล่ีย  3.50 – 4.49  กําหนดใหอยูในเกณฑ มีอิทธิพลในระดับมาก 
คาเฉล่ีย  2.50 – 3.49 กําหนดใหอยูในเกณฑ   มีอิทธิพลในระดับปานกลาง 
คาเฉล่ีย  1.50 – 2.49 กําหนดใหอยูในเกณฑ   มีอิทธิพลในระดับนอย 
คาเฉล่ีย  1.50 – 1.49 กําหนดใหอยูในเกณฑ   มีอิทธิพลในระดับนอยท่ีสุด 

 
ระยะเวลาในการศึกษา 

การศึกษานี้ใชระยะเวลาในการศึกษาประมาณ  9 เดือน ตั้งแตเดือน มิถุนายน พ.ศ.  
2554  ถึงเดือนมีนาคม  พ.ศ.  2555 

ระยะเวลาในการเก็บขอมูลระหวางเดือนพฤศจิกายน  พ.ศ. 2554  ถึงเดือน มกราคม  
พ.ศ. 2555 

 
สถานท่ีท่ีใชในการศึกษา 

หางสรรพสินคาขนาดใหญ คือ หางบ๊ิกซี เทสโกโลตัส หางเสรีสรรพสินคา  แสงเจริญ   
และตลาดนัดกลางคืน บริเวณตลาดอัศวิน กาดกองตา (ถนนคนเดิน) ในจังหวัดลําปาง   

 
 


