
 

ปัจจัยส่วนประสมการตลาดทีม่ผีลต่อความต้องการของผู้บริโภค
ในอ าเภอเมอืงเชียงใหม่ในการซ้ือรถยนต์ประหยดัพลงังาน 
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บริหารธุรกจิมหาบณัฑติ 
สาขาวชิาการตลาด 

 
 
 
 

บัณฑติวทิยาลยั 
มหาวทิยาลยัเชียงใหม่ 

  ตุลาคม  2554 
 



 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดทีม่ีผลต่อความต้องการของผู้บริโภค 
ในอ าเภอเมืองเชียงใหม่ในการซ้ือรถยนต์ประหยดัพลงังาน 

 
 
 
 

ธัชพล  ภทัรไชยประภา 
 
 
 
 

การค้นคว้าแบบอสิระนีเ้สนอต่อบณัฑติวทิยาลยัเพือ่เป็นส่วนหน่ึง 
ของการศึกษาตามหลกัสูตรปริญญา 

บริหารธุรกจิมหาบัณฑติ 
สาขาวชิาการตลาด 

 
 
 
 

บัณฑติวทิยาลยั 
มหาวทิยาลยัเชียงใหม่ 

ตุลาคม 2554 
 





 
 

              กติติกรรมประกาศ 
 

 การคน้ควา้แบบอิสระฉบบัน้ี ส าเร็จลุล่วงไดด้ว้ยความกรุณาและความอนุเคราะห์เป็น
อย่างดีจาก รองศาสตราจารย์ อรชร  มณีสงฆ์  อาจารย์ท่ีปรึกษาการค้นควา้แบบอิสระ ท่ีได้ให้
ค  าแนะน า ค  าปรึกษาและแก้ไขขอ้บกพร่องต่างๆ จนการคน้ควา้แบบอิสระฉบบัน้ีส าเร็จสมบูรณ์ 
ผูเ้ขียนกราบขอบพระคุณอยา่งสูงไว ้ณ โอกาสน้ี 

 ขอขอบพระคุณ ประธานกรรมการสอบการคน้ควา้แบบอิสระและ กรรมการสอบการ
คน้ควา้แบบอิสระ  ท่ีไดก้รุณาใหค้  าแนะน า แกไ้ขขอ้บกพร่องต่างๆ จนการคน้ควา้แบบอิสระฉบบัน้ี
ส าเร็จสมบูรณ์ ผูเ้ขียนกราบขอบพระคุณอยา่งสูงไว ้ณ โอกาสน้ี 

 ขอขอบพระคุณคณาจารยค์ณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลยัเชียงใหม่ คณาจารยรั์บเชิญ
ทุกท่านท่ีไดใ้หค้วามรู้ดา้นการการตลาด  

          ขอขอบพระคุณผู้ตอบแบบสอบถาม ทุกท่านท่ีให้ความร่วมมือในการตอบ
แบบสอบถามเป็นอยา่งดี 

      

     

                                        
                  ธชัพล  ภทัรไชยประภา 
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