
บทที่ 1
บทนํา

1.1 หลักการและเหตุผล
ในชวงหลายปที่ผานมา ประเทศที่พัฒนาแลวมักเปนผูริเร่ิมในการแสวงหาแนวคิดการ

พัฒนาใหมๆ ไดมีการนําแนวคิดเกี่ยวกับการสรางความแตกตางของสินคาและบริการ เพื่อหลีกเลี่ยง
การแขงขันแบบเดิม และยกระดับสูเศรษฐกิจยุคใหมดวยการนําความคิดเร่ือง “เศรษฐกิจสรางสรรค
(Creative Economy)” มาเปนแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของประเทศ (สถาบัน
ระหวางประเทศเพื่อการคาและพัฒนา, 2551) เศรษฐกิจสรางสรรคเปนการสรางมูลคาที่เกิดจาก
ความคิดของมนุษย มีการเชื่อมโยงกับวัฒนธรรมและการสั่งสมความรู (สํานักงานคณะกรรมการ
พัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ, 2554) ประเทศไทยจึงมีโอกาสและศักยภาพในการประยุกต
เศรษฐกิจสรางสรรคมาเปนปจจัยขับเคลื่อนใหม โดยใชความโดดเดนที่เปนคุณลักษณะและ
เอกลักษณเฉพาะของไทยได โดยเฉพาะอยางยิ่งในจังหวัดเชียงใหมที่เปนศูนยกลางของอาณาจักร
ลานนามาเปนเวลานานและมีวัฒนธรรมอันยาวนาน จึงมีงานศิลปะหัตกรรมและทัศนศิลปจํานวน
มากเปนขอไดเปรียบ และเมื่อพิจารณาจากกลุมคลัสเตอรที่มีศักยภาพหลายกลุมของจังหวัด
เชียงใหม พบวากลุมคลัสเตอรไดดําเนินธุรกิจที่พัฒนาไปตามยุคสมัย มีการปรับเปลี่ยนและพัฒนา
ทั้งรูปแบบทางศิลปะ กระบวนการผลิตและการจัดการใหเขากับกลไกการตลาด เพื่อตอบสนอง
ความตองการของผูบริโภคในสังคมที่เปลี่ยนแปลง (สํานักพัฒนาความสามารถในการแขงขันทาง
เศรษฐกิจ, 2553) ทําใหจังหวัดเชียงใหมเปนจังหวัดที่มีอุตสาหกรรมสรางสรรค (Creative Industry)
ที่เกิดจากศิลปวัฒนธรรมและรากฐานทางวัฒนธรรมจํานวนมาก มีการผสมผสานสัญลักษณ หรือ
วัฒนธรรม และภูมิปญญา รวมทั้งวิถีชีวิตของกลุมชนรวมกับเทคโนโลยี และนวัตกรรมเขาไปใน
สินคา เพื่อกอใหเกิดผลิตภาพทางเศรษฐกิจ (กรมสงเสริมอุตสาหกรรม, 2553) ซึ่งทางสํานักงาน
คณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ (2554)ไดจัดแบงอุตสาหกรรมสรางสรรค
ของประเทศไทยเปน 4 กลุมหลัก (ภาพที่ 1) ไดแก

1. กลุมการสืบทอดทางมรดกและวัฒนธรรม (cultural heritage) ประกอบดวย งาน
ฝมือและหัตถกรรม การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม การแพทยแผนไทย และอาหารไทย

2. กลุมศิลปะ (arts) ประกอบดวย ศิลปะการแสดง และทัศนศิลป
3. กลุมสื่อ (media) ประกอบดวย ภาพยนตรและวีดีทัศน การพิมพ การ

กระจายเสียงและดนตรี
4. กลุมงานสรางสรรคตามลักษณะงาน (functional creation) ประกอบดวย
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การออกแบบ แฟชั่น สถาปตยกรรม การโฆษณา และซอฟทแวร

ภาพท่ี 1: ประเภทอุตสาหกรรมสรางสรรคของไทย
ท่ีมา : ดัดแปลงจากสํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ (2554)

จังหวัดเชียงใหมเปนจังหวัดที่มีการสะสมทางวัฒนธรรมมาเปนเวลานาน และจากการ
ประเมินเบื้องตนพบวา จังหวัดเชียงใหมเปนเมืองสรางสรรค (Creative City) เพราะมีกิจกรรมทาง
วัฒนธรรมที่หลากหลาย มีรากฐานที่มั่นคงทางสังคมและวัฒนธรรม มีการรวมกลุมกันอยาง
หนาแนนจากการรวมกลุมคลัสเตอรที่มีศักยภาพเปนการสนับสนุนที่สําคัญตอภาคธุรกิจ โดยเฉพาะ
สินคาและบริการในกลุมงานสรางสรรคตามลักษณะงาน ไดแก งานออกแบบ แฟชั่น กลุมมรดก
ทางวัฒนธรรม ไดแก งานชางฝมือ และกลุมสื่อ เปนกลุมที่มีมูลคาสูง มีศักยภาพในเชิงพาณิชย
ซึ่งสามารถนําปจจัยที่เปนกิจกรรมการสรางสรรค เชน การออกแบบ การผสมผสานศิลปวัฒนธรรม
เติมเขาไปในสินคาและบริการด้ังเดิมกอใหเกิดเปน อุตสาหกรรมสรางสรรคมากมายหลายดาน
ดังภาพที่ 1 ขางตน จึงเปนที่มาของการศึกษาเพื่อใหเห็นแนวทางการประยุกตแนวคิดเศรษฐกิจ
สรางสรรคในธุรกิจ โดยจะทําการศึกษาจากธุรกิจขนาดยอมในจังหวัดเชียงใหม ในกลุม
อุตสาหกรรมสรางสรรคที่เกี่ยวของและสอดคลองกับอุตสาหกรรมเกษตร ทั้งน้ีจาก 4 กลุมหลัก ซึ่ง
ประกอบดวย 15 กลุมยอยในอุตสาหกรรมสรางสรรคน้ัน ผูศึกษาจะทําการศึกษาจํานวน 4 กลุมยอย
คือ (1) งานฝมือและหัตถกรรม (2) การแพทยแผนไทย (3) อาหารไทย และ (4) การออกแบบ
เน่ืองจากสอดคลองกับภาคอุตสาหกรรมเกษตรเพราะเปนธุรกิจที่ใชผลผลิตทางการเกษตรเปน
วัตถุดิบในการแปรรูปใหเปนประโยชนและมีมูลคาทางเศรษฐกิจสูงขึ้น ซึ่งปจจุบันผูประกอบการ
อุตสาหกรรมเกษตรในจังหวัดเชียงใหมอาจยังไมไดคํานึงมากนักถึงความสําคัญของการนําแนวคิด
เศรษฐกิจสรางสรรคมาประยุกตกับการผลิตสินคาหรือการใหบริการเพื่อสรางเอกลักษณและ
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มูลคาเพิ่มใหกับสินคาและบริการ เพิ่มคุณคาทางสังคม รวมทั้งเพื่อฟนฟูภาคอุตสาหกรรมเกษตร
และยกระดับไปสูสินคาและบริการเชิงสรางสรรค เพื่อใหแขงขันไดอยางยั่งยืน

ดังน้ันการคนควาแบบอิสระน้ีจําเปนตองศึกษาการประยุกตแนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรค
ของผูประกอบการอุตสาหกรรมเกษตรขนาดยอมในจังหวัดเชียงใหม น้ี โดยเลือกสถาน
ประกอบการตัวอยางจํานวน 4 ธุรกิจ เพื่อนําขอมูลที่ไดมาเปนแนวทางปฏิบัติในธุรกิจอุตสาหกรรม
เกษตรอ่ืนๆ หรือธุรกิจอ่ืนที่สนใจ ในลักษณะการสามารถนําปจจัยที่เปนกิจกรรมสรางสรรค เชน
การออกแบบ การผสมผสานศิลปวัฒนธรรมในลักษณะเชื่อมโยงเขาไปในสินคาและบริการด้ังเดิม
เพื่อยกระดับไปสูสินคาและบริการสรางสรรค

1.2 วัตถุประสงค
เพื่อศึกษาการนําแนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรคไปปฏิบัติทางธุรกิจของผูประกอบการ

อุตสาหกรรมเกษตรขนาดยอมในจังหวัดเชียงใหม

1.3 ประโยชนท่ีไดรับ
1. ทราบแนวทางการนําแนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรคไปปฏิบัติทางธุรกิจของผูประกอบ

อุตสาหกรรมเกษตรขนาดยอม
2. ทราบปญหาและอุปสรรคของการผลิตสินคาและบริการสรางสรรค
3. สามารถนําขอมูลไปใชเปนแนวทางสําหรับผูที่สนใจจะสรางคุณคาหรือเพิ่มมูลคา

ใหกับสินคาและบริการ

1.4 นิยามศัพท
การประยุกต (Application) หมายถึง การนํา “บางสิ่ง” มาใชประโยชน โดยปรับใช

อยางเหมาะสมกับสภาวะที่เฉพาะเจาะจงการประยุกตเปนวิธีการนําบางสิ่งมาใชประโยชน “บางสิ่ง”
ที่นํามาน้ัน อาจเปนทฤษฎี หลักการ แนวคิด ความรูเกี่ยวกับเร่ืองใดเร่ืองหน่ึง และนํามาใช
ประโยชนในภาคปฏิบัติ โดยปรับใหเขากับบริบทแวดลอมที่เปนอยูอยางเหมาะสม นอกจากน้ี
“บางสิ่ง” น้ัน อาจเปนวัตถุสิ่งของที่นํามาใชนอกเหนือบทบาทหนาที่เดิมเพื่อใหเหมาะสมกับบริบท
ใหม ในพจนานุกรม ฉบับราชบัณฑิตยสถาน ใหความหมายคําวา “ประยุกต” ในความหมายที่
คอนขางแคบ จํากัดขอบเขตเฉพาะการนําความรูในวิชาการตาง ๆ มาใชประโยชนในภาคปฏิบัติ
โดยใหความหมายไววา “นําความรูในวิทยาการตาง ๆ มาปรับใชใหเปนประโยชน (โอเคเนชั่น
ออนไลน, 2550)
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เศรษฐกิจสรางสรรค (Creative Economy) หมายถึง การสรางมูลคาของสินคา และ
บริการที่เกิดจากความคิดของมนุษย ซึ่งเปนความหมายอยางงาย ตามคํานิยามของ John Howkins
(อลงกรณ, 2554) แตในการศึกษาคร้ังน้ีจะหมายความถึงการมีองคประกอบรวมของแนวคิดการ
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจบนพื้นฐานของการใชองคความรู การศึกษา การสรางสรรคงาน และการใช
ทรัพยสินทางปญญาที่เชื่อมโยงกับรากฐานทางวัฒนธรรม การสั่งสมความรูของสังคม และ
เทคโนโลยี/นวัตกรรมสมัยใหม

ผูประกอบการอุตสาหกรรมเกษตร (The Industrial Agriculture Entrepreneur)
หมายถึง ผูประกอบธุรกิจอุตสาหกรรมที่ใชผลผลิตเบื้องตนที่เกิดจากผลิตผลทางการเกษตรเปน
วัตถุดิบในการแปรรูปวัตถุดิบใหใชเปนประโยชนและใหมีมูลคาทางเศรษฐกิจสูงขึ้นตามลําดับขั้น
ของการผลิตที่ดําเนินการไดมาซึ่งผลิตภัณฑเปนสินคาสูมือผูบริโภค หรือบริการเชิงการคา  ทําให
เกิดมูลคาเพิ่มทางเศรษฐกิจ อุตสาหกรรมเกษตรใชวัตถุดิบจากเกษตรกรรม  จะรวมต้ังแตการนํา
ผลผลิตจากการเก็บเกี่ยวมาแปรรูปใหเปนผลิตภัณฑ  ซึ่งสวนใหญจะเปนอาหาร  เคร่ืองด่ืม  อาหาร
สัตว  ผลิตภัณฑจากสัตว  ผลิตภัณฑจากพืช  ผลิตภัณฑประมง  ปศุสัตว  เคร่ืองปรุงรสและซอส
เคมีภัณฑและของใชตาง ๆ (ไอเก็ทเว็บออนไลน, 2554)

การศึกษาคร้ังน้ีไดเลือกกลุมอุตสาหกรรมสรางสรรค ที่เกี่ยวของกับอุตสาหกรรม
เกษตร 4 กลุม ไดแก (1) งานฝมือและหัตถกรรม (2) การแพทยแผนไทย (3) อาหารไทย และ (4)
การออกแบบ

วิสาหกิจขนาดยอม (Small Enterprises) หมายถึง กิจการอุตสาหกรรมการผลิต
(manufacturing) คาสงและคาปลีก (wholesale and retail) และกิจการบริการ (service) (ปรีชา, 2545)
และหมายถึงการประกอบกิจการเพื่อรายไดที่ใชเงินทุนในการประกอบธุรกิจไมมากนัก เป นงาน
อิสระมีขอบเขตการดําเนินงานอยูในทองถิ่นตลาดในการจําหนายและบริการไมกวางขวาง เปนธุรกิจ
ที่เปนอิสระมีเอกชนเปนเจาของ ดําเนินการโดยเจาของเอง ไมเปนเคร่ืองมือของธุรกิจใดไมตกอยู
ภายใตอิทธิพลของบุคคลหรือธุรกิจอ่ืน มีตนทุนในการดําเนินงานตํ่าและมีพนักงานจํานวนไมมาก
(สํานักบริการขอมูลสารสนเทศ, 2554) โดยพิจารณาเกณฑดังตารางที่ 1
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ตารางท่ี 1 การกําหนดขนาดของธุรกิจขนาดยอม

ประเภท
ขนาดยอม

จํานวน (คน) สินทรัพยถาวร
(ลานบาท)

กิจการการผลิต ไมเกิน 50 ไมเกิน 50
กิจการการบริการ ไมเกิน 50 ไมเกิน 50
กิจการคาสง ไมเกิน 25 ไมเกิน 50
กิจการคาปลีก ไมเกิน 15 ไมเกิน 30


