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กิตตินาถ กาวี.2548.ปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการซ้ือน้ํายาในการตรวจความเขากันได
ของเลือดของโรงพยาบาลในเขตภาคเหนือ.การคนควาแบบอิสระบริหารธุรกิจ
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ภัทรา ไทยธรรมยานนท.2546.ปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจของแพทยในการเลือกยาเคมีบําบัด

สําหรับผูปวยมะเร็งเตานมในกรุงเทพมหานครเชียงใหม.การคนควาแบบอิสระ
บริหารธุรกิจ มหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยเชียงใหม. 
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