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ฌ 

 

สารบัญ (ตอ) 
                                                                                                                                                   หนา 
 สวนท่ี 2 ปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอรานคาวัสดุกอสรางในจังหวัด

ประจวบคีรีขันธในการซ้ือวัสดุปูนซีเมนตชนิดถุง ไดแก ปจจัยดาน
ผลิตภัณฑ ปจจัยดานราคา ปจจัยดานการจัดจําหนาย  และ ปจจัยดาน
สงเสริมการตลาด 

 
 
 

22 
 สวนท่ี 3 ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือขององคการธุรกิจท่ีมีผลตอ

รานคาวัสดุกอสรางในจังหวัดประจวบคีรีขันธในการซ้ือวัสดุ
ปูนซีเมนตชนิดถุงไดแก ปจจัยดานสภาพแวดลอม  ปจจัยดานภายใน
องคการ ปจจัยดานระหวางบุคคล และปจจัยดานเฉพาะบุคคล 

 
 
 

29 
 สวนท่ี 4  ปญหาท่ีพบในการซ้ือวัสดุปูนซีเมนตชนิดถุงของรานคาวัสดุกอสราง

ในจังหวัดประจวบคีรีขันธ   
 

34 
 สวนท่ี 5  ปจจัยสวนประสมการตลาดและปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือ

ขององคการธุรกิจท่ีมีผลตอรานคาวัสดุกอสรางในจังหวดัประจวบคีรี 
ขันธในการซ้ือวัสดุปูนซีเมนตชนิดถุง จําแนกตามตาํแหนงในสถาน
ประกอบการ ประสบการณในการจดัซ้ือวสัดุปูนซีเมนตชนิดถุง และ
รายไดรวมของกิจการโดยเฉลี่ยตอเดือน 
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ญ 

 

สารบัญตาราง 
 
ตาราง  หนา 

1 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามเพศ 15 
2 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามอาย ุ 15 
3 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามระดับการศึกษา 16 
4 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามรูปแบบธุรกิจ

ของกิจการ 16 
5 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามตําแหนงใน

สถานประกอบการของทาน (ผูท่ีมีอํานาจในการตัดสินใจซ้ือสินคา) 17 
6 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามประสบการณ

ในการจดัซ้ือวสัดุปูนซีเมนตชนิดถุง 17 
7 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามระยะเวลาใน

การดําเนนิงานของกิจการ 18 
8 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามรายไดรวมของ

กิจการโดยเฉลี่ยตอเดือน 18 
9 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามการส่ังซ้ือวัสดุ

ปูนซีเมนตชนดิถุงเดือนละกีค่ร้ัง 19 
10 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปริมาณการ

ส่ังซ้ือวัสดุปูนซีเมนตชนิดถุงแตละคร้ัง 19 
11 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามการเลือกซ้ือ

วัสดุปูนซีเมนตชนิดถุงจากตัวแทนจําหนาย 20 
12 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามชนิดของวสัดุ

ปูนซีเมนตชนดิถุงท่ีเลือกซ้ือเพ่ือมาจําหนาย 21 
13 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉล่ีย ระดับความสําคัญตอการซ้ือวัสดุปูนซีเมนต

ชนิดถุงของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปจจัยดานผลิตภัณฑ 22 
14 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉล่ีย ระดับความสําคัญตอการซ้ือวัสดุปูนซีเมนต

ชนิดถุงของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปจจัยดานราคา 24 
   

 



ฎ 

 

       สารบัญตาราง (ตอ) 
 
ตาราง 

  
หนา 

15 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉล่ีย ระดับความสําคัญตอการซ้ือวัสดุปูนซีเมนต
ชนิดถุงของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปจจัยดานการจัดจําหนาย 25 

16 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉล่ีย ระดับความสําคัญตอการซ้ือวัสดุปูนซีเมนต
ชนิดถุงของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 

 
26 

17 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉล่ีย ระดับท่ีมีอิทธิพลตอการซ้ือวัสดุปูนซีเมนต
ชนิดถุงของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปจจัยดานสภาพแวดลอม   

 
29 

18 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉล่ีย ระดับท่ีมีอิทธิพลตอการซ้ือวัสดุปูนซีเมนต
ชนิดถุงของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปจจัยดานภายในองคการ 

 
31 

19 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉล่ีย ระดับท่ีมีอิทธิพลตอการซ้ือวัสดุปูนซีเมนต
ชนิดถุงของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปจจัยดานระหวางบุคคล 

 
32 

20 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉล่ีย ระดับท่ีมีอิทธิพลตอการซ้ือวัสดุปูนซีเมนต
ชนิดถุงของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปจจัยดานเฉพาะบุคคล 

 
33 

21 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปญหาปจจัย
ดานผลิตภัณฑ 

 
34 

22 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปญหาปจจัย
ดานราคา 

 
35 

23 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปญหาปจจัย
ดานการจัดจําหนาย  

 
35 

24 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปญหาปจจัย
ดานการสงเสริมการตลาด  

 
36 

25 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปญหาปจจัย 
ดานสภาพแวดลอม 

 
37 

26 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปญหาปจจัย 
ดานภายในองคกรผูซ้ือ 

 
37 

27 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปญหาปจจัย 
ดานระหวางบุคคล 

 
38 
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                                                       สารบัญตาราง (ตอ) 
 
ตาราง  หนา 

28 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปญหาปจจัย
ดานเฉพาะบุคคล 

 
39 

29 แสดงคาเฉลี่ย ระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอปจจัยดาน
ผลิตภัณฑ จําแนกตามตําแหนงในสถานประกอบการ 

 
40 

30 แสดงคาเฉลี่ย ระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอปจจัยดาน
ราคา จําแนกตามตําแหนงในสถานประกอบการ 

 
42 

31 แสดงคาเฉลี่ย ระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอปจจัยดาน  
การจัดจําหนาย จําแนกตามตําแหนงในสถานประกอบการ      44 

32 แสดงคาเฉลี่ย ระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอปจจัยดาน  
การสงเสริมการตลาด  จําแนกตามตําแหนงในสถานประกอบการ 

 
    46 

33 แสดงคาเฉล่ีย และระดับความมีอิทธิพลของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอปจจัย
ดานสภาพแวดลอม   จําแนกตามตําแหนงในสถานประกอบการ 

 
49 

34 แสดงคาเฉล่ีย และระดับความมีอิทธิพลของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอปจจัย
ดานภายในองคการ  จําแนกตามตําแหนงในสถานประกอบการ 

 
51 

35 แสดงคาเฉล่ีย และระดับความมีอิทธิพลของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอปจจัย
ดานระหวางบุคคล   จําแนกตามตําแหนงในสถานประกอบการ 

 
52 

36 แสดงคาเฉล่ีย และระดับความมีอิทธิพลของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอปจจัย
ดานเฉพาะบุคคล   จําแนกตามตําแหนงในสถานประกอบการ 

 
54 

37 แสดงคาเฉล่ีย ระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอปจจัยดาน
ผลิตภัณฑ  จําแนกตามปริมาณการส่ังซ้ือวสัดุปูนซีเมนตชนิดถุงแตละคร้ัง 

 
55 

38 แสดงคาเฉล่ีย ระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอปจจัยดาน
ราคา จําแนกตามปริมาณการส่ังซ้ือวัสดุปูนซีเมนตชนิดถุงแตละคร้ัง 

 
57 

39 แสดงคาเฉล่ีย ระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอปจจัยดานการ
จัดจําหนายจําแนกตามปริมาณการส่ังซ้ือวสัดุปูนซีเมนตชนิดถุงแตละคร้ัง 

 
59 

40 แสดงคาเฉล่ีย ระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอปจจัยดานการ
สงเสริมการตลาดจําแนกตามปริมาณการส่ังซ้ือวัสดุปูนซีเมนตชนิดถุงแตละ
คร้ัง 

 
 

61 



ฐ 

 

                                                       สารบัญตาราง (ตอ) 
 
ตาราง  หนา 

41 แสดงคาเฉล่ีย และระดับความมีอิทธิพลของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอปจจัย
ดานสภาพ แวดลอม  จําแนกตามปริมาณการส่ังซ้ือวัสดุปูนซีเมนตชนิดถุงแตละ
คร้ัง 

 
 

64 
42 แสดงคาเฉล่ีย และระดับความมีอิทธิพลของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอปจจัย

ดานภายในองคการ จําแนกตามปริมาณการส่ังซ้ือวัสดุปูนซีเมนตชนิดถุงแต
ละคร้ัง 

 
 

66 
43 แสดงคาเฉล่ีย และระดับความมีอิทธิพลของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอปจจัย

ดานระหวางบุคคล จําแนกตามปริมาณการส่ังซ้ือวัสดุปูนซีเมนตชนิดถุงแตละ
คร้ัง 

 
 

68 
44 แสดงคาเฉล่ีย และระดับความมีอิทธิพลของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอปจจัย

ดานเฉพาะบุคคล จําแนกตามปริมาณการส่ังซ้ือวัสดุปูนซีเมนตชนิดถุงแตละ
คร้ัง 

 
 

70 
45 แสดงคาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอปจจัยดาน

ผลิตภัณฑ จําแนกตามรายไดรวมของกิจการโดยเฉล่ียตอเดือน 
 

72 
46 แสดงคาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอปจจัยดาน

ราคา จําแนกตามรายไดรวมของกิจการโดยเฉล่ียตอเดือน 
 

74 
47 แสดงคาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอปจจัยดาน

การจัดจําหนาย จําแนกตามรายไดรวมของกิจการโดยเฉล่ียตอเดือน 
 

75 
48 แสดงคาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอปจจัยดาน

การสงเสริมการตลาด  จําแนกตามรายไดรวมของกิจการโดยเฉล่ียตอเดือน 
 

77 
49 แสดงคาเฉล่ีย และระดับความมีอิทธิพลของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอปจจัย

ดานสภาพแวดลอม  จําแนกตามรายไดรวมของกิจการโดยเฉล่ียตอเดือน      
 

81 
50 แสดงคาเฉล่ีย และระดับความมีอิทธิพลของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอปจจัย

ดานภายในองคการ  จําแนกตามรายไดรวมของกิจการโดยเฉล่ียตอเดือน 
 

83 
51 แสดงคาเฉล่ีย และระดับความมีอิทธิพลของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอปจจัย

ดานระหวางบุคคล  จําแนกตามรายไดรวมของกิจการโดยเฉล่ียตอเดือน 
 

84 

 



ฑ 

 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 
ตาราง  หนา 

52 แสดงคาเฉล่ีย ระดับความมีอิทธิพลของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอปจจัยดาน
เฉพาะบุคคล  จําแนกตามรายไดรวมของกิจการโดยเฉล่ียตอเดือน 

 
86 

53 สรุประดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการซ้ือวัสดุ
ปูนซีเมนตชนิดถุงของรานคาวัสดุกอสรางในจังหวัดประจวบคีรีขันธ  3  
ลําดับแรก จําแนกตามตําแหนงในสถานประกอบการ 

 
 

91 
54 สรุประดับความสําคัญตอปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือขององคการ

ธุรกิจ 3 ลําดับแรก จําแนกตามตําแหนงในสถานประกอบการ 
 

93 
55 สรุประดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการซ้ือวัสดุ

ปูนซีเมนตชนดิถุงของรานคาวัสดุกอสรางในจังหวดัประจวบคีรีขันธ  3 ลําดับ
แรก จําแนกตามปริมาณการส่ังซ้ือวัสดุปูนซีเมนตชนิดถุงแตละคร้ัง 

 
 

95 
56 สรุประดับความสําคัญตอปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือขององคการ

ธุรกิจ 3 ลําดับแรก จําแนกตามปริมาณการส่ังซ้ือวัสดุปูนซีเมนตชนิดถุงแตละ
คร้ัง 

 
 

98 
57 สรุประดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการซ้ือวัสดุ

ปูนซีเมนตชนิดถุงของรานคาวัสดุกอสรางในจังหวัดประจวบคีรีขันธ  3 ลําดับ
แรก จําแนกตามรายไดรวมของกิจการโดยเฉล่ียตอเดือน 

 
 

100 
58 
 

59 
 

60 
 

61 
 

62 
 

 

สรุประดับความสําคัญตอปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือขององคการ
ธุรกิจ  3 ลําดับแรก จําแนกตามรายไดรวมของกิจการโดยเฉล่ียตอเดือน 
สรุปผลการศึกษาปจจัยดานสวนประสมการตลาด เม่ือเทียบกับวรรณกรรมท่ี
เกี่ยวของ  3 ลําดับแรก 
สรุปผลการศึกษาปจจัยดานผลิตภัณฑ เม่ือเทียบกับวรรณกรรมท่ีเกี่ยวของ  3 
ลําดับแรก 
สรุปผลการศึกษาปจจัยดานราคา เม่ือเทียบกับวรรณกรรมท่ีเกี่ยวของ  3  ลําดับ
แรก 
สรุปผลการศึกษาปจจยัดานการจัดจําหนาย เม่ือเทียบกับวรรณกรรมท่ี
เกี่ยวของ  3 ลําดับแรก 

 
101 

 
104 

 
105 

 
106 

 
107 

 



ฒ 

 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 
ตาราง  หนา 

63 สรุปผลการศึกษาปจจยัดานการสงเสริมการตลาด เม่ือเทียบกับวรรณกรรมท่ี
เกี่ยวของ  3 ลําดับแรก 

108 

 


