
บทท่ี 3 

ระเบียบวิธีการศึกษา 

 

 การศึกษาเร่ืองปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอผูบริโภคในอําเภอเมือง จังหวัด

เชียงใหม ในการซื้อผาออมสําเร็จรูปสําหรับทารก มีระเบียบวิธีการศึกษา ประกอบดวย ขอบเขต

การศึกษา ขอบเขตประชากร แหลงขอมูล เครื่องมือในการเก็บขอมูล การวิเคราะหขอมูล การ

รายงานผลการศึกษาและระยะเวลาในการศึกษาดังน้ี 

 

ขอบเขตการศึกษา 

ขอบเขตเนื้อหา 

ในการศึกษาคร้ังนี้ ประกอบดวยการศึกษาปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอผูบริโภค

ในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม ในการซื้อผาออมสําเร็จรูปสําหรับทารก อันประกอบดวย ปจจัย

ดานผลิตภัณฑ ราคา การจัดจําหนาย และการสงเสริมการตลาด 

 

ขอบเขตประชากร 

ประชากรท่ีทําการศึกษาคร้ังนี้ คือ ผูปกครองของทารกท่ีอาศัยอยูในอําเภอเมือง จังหวัด

เชียงใหม ซ่ึงขอมูล ณ เดือน กันยายน พ.ศ. 2553 ในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม มีทารกจํานวน

ท้ังส้ิน 7,847 คน (สํานักงานสาธารณสุขจังหวัดเชียงใหม กระทรวงสาธารณสุข, 2554)  

 

ขนาดตัวอยาง 

ในการศึกษาคร้ังนี้ ใชวิธีการคํานวณหาขนาดตัวอยางท่ีเหมาะสม ณ ระดับความเช่ือมั่น 

95% ของ Taro Yamane (สิทธ์ิ ธีรสรณ, 2551 : 118)ไดขนาดตัวอยางท่ีจะศึกษา จํานวน 381 

ตัวอยาง ไดใชการสุมแบบไมใชความนาจะเปน (Non – Probability Sampling) โดยวิธีสุมตัวอยาง

แบบตามสะดวก (Convenience Sampling) ซ่ึงเก็บขอมูลท่ีสถานท่ีจําหนายผาออมสําเร็จรูปสําหรับ

ทารก สถานรับเล้ียงเด็ก คลินิกและโรงพยาบาล ในอําเภอเมืองเชียงใหม  
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วิธีการศึกษา 

ขอมูลและแหลงขอมูล 

 ขอมูลปฐมภูมิ ใชวิธีเก็บขอมูลจากผูท่ีมาซ้ือผาออมสําเร็จรูปสําหรับทารก และผูปกครอง

ของทารก จํานวน  381 ราย โดยใชแบบสอบถามเปนเคร่ืองมือ 

 

เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 

เคร่ืองมือท่ีใชในการรวบรวมขอมูลปฐมภูมิ คือ แบบสอบถาม โดยแบงออกเปน 4 สวน 

ไดแก 

สวนท่ี 1  ขอมูลท่ัวไปเกี่ยวกับผูตอบแบบสอบถาม ประกอบดวย เพศ อายุ จํานวนบุตร 

อาชีพ รายได ระดับการศึกษา 

สวนท่ี 2  ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมของผูตอบแบบสอบถาม ในการซ้ือผาออมสําเร็จรูป 

ไดแก ความถ่ีในการซ้ือ คาใชจายตอคร้ัง การเจาะจงยี่หอผาออมสําเร็จรูป สาเหตุการระบุยี่หอ ยี่หอ

ท่ีเลือกซ้ือเปนประจํา สถานท่ีซ้ือ วัตถุประสงคในการซ้ือ ผูมีอิทธิพลตอการซ้ือ และชองทางการรับ

ขาวสาร 

สวนท่ี 3 ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอผูบริโภคในการซื้อผาออม

สําเร็จรูปสําหรับทารก ไดแก ปจจัยดานผลิตภัณฑ ปจจัยดานราคา ปจจัยดานการจัดจําหนาย และ

ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด  

สวนท่ี 4  ขอมูลเกี่ยวกับขอเสนอแนะ ของผูตอบแบบสอบถาม 

 

การวิเคราะหขอมูลและคาทางสถิติท่ีใช 

ขอมูลท่ีรวบรวมไดจากแบบสอบถาม จะนํามาวิเคราะหโดยการวิเคราะหทางสถิติ ไดแก 

คาความถ่ี (Frequency) และคารอยละ  (Percentage) ใชอธิบายลักษณะขอมูลท่ัวไปของกลุม

ประชากร คือ เพศ อายุ จํานวนบุตร อาชีพ รายได ระดับการศึกษา คาเฉล่ีย (Mean) ใชอธิบาย

เกี่ยวกับปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือผาออมสําเร็จรูปสําหรับทารกแต

ละดานซ่ึงใชมาตราวัดแบบประมาณคา (Rating Scale) โดยกําหนดชวงการวัดคะแนนดังนี้  
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ระดับความสําคัญ    ระดับคะแนน 

มากท่ีสุด      5 

มาก       4 

ปานกลาง      3 

นอย       2 

นอยท่ีสุด     1 

สําหรับการแปลผลขอมูลในภาพรวมและรายขอ มีเกณฑการแปลผลจากคาเฉล่ีย 

ในแตละระดับดังนี้ 

คาเฉล่ีย      ความหมาย 

1.00 – 1.50     มีอิทธิพลนอยท่ีสุด   

1.51 – 2.50     มีอิทธิพลนอย 

2.51 – 3.50     มีอิทธิพลปานกลาง 

3.51 – 4.50     มีอิทธิพลมาก 

4.51 – 5.00     มีอิทธิพลมากท่ีสุด 

 
 การวิเคราะหความแตกตางของคาเฉล่ียระดบัความสําคัญของปจจัยสวนประสม
การตลาดจําแนกตามเพศ อายุ และจํานวนบุตรนั้นใชวิธี Independent Sample t-test สวนการ
วิเคราะหความแตกตางของคาเฉล่ียระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดจําแนกตาม
รายได นัน้ใชวิธีการวิเคราะหความแปรปรวนแบบทางเดียว (One-Way ANOVA) และการวิเคราะห
ความแตกตางเปนรายคู ใชวธีิ Least Significant Different (LSD) 
 
ระยะเวลาในการดําเนินการ 

การศึกษาคร้ังนี้ใชเวลาในการศึกษาท้ังส้ิน 4 เดือน โดยเร่ิมต้ังแตเดือนมิถุนายน พ.ศ. 2554 

ถึงเดือน กันยายน พ.ศ. 2554 

 


