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บทนํา 
       

หลักการและเหตุผล 

ในปจจุบันครอบครัวของไทย ไดเปล่ียนรูปแบบจากครอบครัวขยายมาเปน

ครอบครัวเดี่ยวมากขึ้น สงผลใหพอ แม ในยุคปจจุบันท่ีตองทํางานรวมถึงทํากิจกรรมตางๆ นอก

บานในเวลากลางวัน ตองพาลูกซ่ึงเปนเด็กทารกออกไปดวย ซ่ึงทําใหพอแมตองจัดเตรียมอุปกรณ

และสัมภาระมากมาย เชน นม ขวดนม รวมถึงผาออม ซ่ึงถาใชผาออมท่ีเปนผาธรรมดาก็จะไม

สะดวก ผาออมสําเร็จรูปจึงเปนทางเลือกหนึ่งท่ีชวยเพิ่มความสะดวกสบายใหกับพอแมเม่ือตองพา

ลูกออกไปนอกบานดวยในเวลากลางวัน นอกจากนั้นยังชวยเพ่ิมความสะดวกสบายในเวลากลางคืน

ซ่ึงเปนเวลาท่ีพอแมรวมถึงผูท่ีมีสวนชวยในการดูแลเด็กตองการการพักผอนเนื่องจากเหน่ือยลาจาก

การทํางานในเวลากลางวัน การใชผาออมสําเร็จรูปจึงชวยลดความยุงยากลงไปไดมากเม่ือเทียบกับ

การใชผาออมแบบธรรมดา นอกจากนั้นยังทําใหทําใหลูกสบายตัวและมีความสุขไดเต็มท่ี จึงนับได

วาผาออมสําเร็จรูปเปนของใชสําหรับลูกท่ีจําเปนอยางมาก  

  ในปจจุบันผาออมสําเร็จรูปมีหลายยี่หอ และแตละยี่หอมีคุณสมบัติท่ีแตกตางกัน มี

ท้ังแบบติดเทปและแบบสวมใส โดยผาออมสําเร็จรูปนั้นจะมีการแบงรุนตามน้ําหนักของผูสวมใส 

การแขงขันในตลาดผาออมสําเร็จรูปมีตัวเลขท่ีสูง ดังจะเห็นไดจากตัวเลขการเติบโตของตลาดท่ี

เพิ่มข้ึน 20 - 30% ทุกปอยางตอเนื่อง เนื่องจากมีบริษัทหลายรายเขามาลงทุนเปนจํานวนมาก สงผล

ใหรายเกาตองพยายามรักษาสวนแบงการตลาด ดวยการออกสินคาใหมควบคูกับการจัดกิจกรรม

สงเสริมการขายออกไปสกัดคูแขง เนื่องจากกลุมเปาหมายท่ีเปนคุณแมจะมีการเปล่ียนแปลงการ

เลือกซ้ือตลอดเวลา การใหความสําคัญกับตลาดตางจังหวัดมากข้ึนเปนหนทางหน่ึงในการปรับตัว

เพื่อใหสอดคลองกับภาวะการแขงขัน ในปจจุบันพบวาการใชผาออมสําเร็จรูปของผูบริโภคใน

ตางจังหวัดยังนอยกวาในกรุงเทพฯ อยูมาก ตางจังหวัดจึงเปนชองทางท่ีนาสนใจในการขยายตลาด 

พรอมกันนี้ ยังพบวาพฤติกรรมของคนกรุงเทพฯ มีแนวโนมแตงงานชาลง ซ่ึงทําใหจํานวนเด็กเกิด

ใหมลดลงเม่ือเทียบกับตางจังหวัด ดังนั้นแมวาคนตางจังหวัดจะนิยมใชผาออมสําเร็จรูปนอยกวาคน

กรุงเทพฯ แตหากสามารถกระตุนความถ่ีของคนตางจังหวัดในการใชผาออมสําเร็จรูปใหมากข้ึน 

ตลาดตางจังหวัดก็มีแนวโนมท่ีจะขยายตัวไดมากกวา นอกจากนั้นเม่ือเทียบกับอัตราการใชผาออม
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สําเร็จรูปในประเทศเกาหลีและญ่ีปุนแลว พบวาในประเทศดังกลาวมีอัตราการใชมากกวาใน

ประเทศไทยถึง 2 เทา จึงทําใหคาดวาตลาดผาออมในไทยยังจะสามารถขยายตัวไดอีกมาก เพราะ

ผูบริโภคมีพฤติกรรมท่ีชอบความสะดวกสบายมากข้ึน โดยคาดวาอีก 12 ป อัตราการใชในไทยจะ

ขยับเพิ่มข้ึนเหมือนท้ัง 2 ประเทศ ตลาดผาออมเด็กมีมูลคากวา 3,800 ลานบาท โดยมีการเติบโตเชิง

มูลคารวมเฉล่ียปละ 20 - 30% ซ่ึงจะทําใหมูลคาตลาดผาออมสําเร็จรูปของปนี้ขยับข้ึนมาอยูท่ี

ประมาณ 4,000 ลานบาท ปจจุบันมีบริษัทจํานวน 5 บริษัทท่ีอยูในตลาด โดยมีบริษัทยูนิ-ชารม ยี่หอ

มาม่ีโพโคเปนผูนําสวนแบงตลาด สวนอันดับท่ีตามมาน้ัน มีสวนแบงตลาดใกลเคียงกัน ทําใหมีการ

แขงขันท่ีรุนแรงท้ังดานราคาและคุณภาพเพื่อแยงสวนแบงตลาดกัน (ตลาดผาออมสําเร็จรูป, 2554)  

ผูศึกษาจึงมีความสนใจศึกษาถึงปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการเลือกซื้อผาออมสําเร็จรูป

สําหรับทารกของผูบริโภค ในเขตอําเภอเมืองเชียงใหม เพ่ือนําผลท่ีไดจากการศึกษามาเปนขอมูล

ในการปรับปรุงสวนประสมการตลาดเพื่อการแขงขันและตอบสนองความตองการแกผูบริโภค

ตอไป  

 

วัตถุประสงคของการศึกษา 

  เพ่ือศึกษาปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหม

ในการซื้อผาออมสําเร็จรูปสําหรับทารก 

 

ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 

1. ทําใหทราบถึงปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอผูบริโภคในอําเภอเมือง

เชียงใหมในการซื้อผาออมสําเร็จรูปสําหรับทารก 

2. ผูประกอบการเก่ียวกับผาออมสําเร็จรูป สามารถนําขอมูลจากการศึกษาไป

ใชในการปรับปรุงกลยุทธดานการตลาดใหสอดคลองกับความตองการและพฤติกรรมของ

ผูบริโภค 
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นิยามศัพท 

 ปจจัยสวนประสมการตลาด หมายถึง เคร่ืองมือ (Tools) ดานการตลาด ไดแก 

ปจจัยดานผลิตภัณฑ ปจจัยดานราคา ปจจัยดานสถานท่ีจัดจําหนาย ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 

 ผาออมสําเร็จรูป หมายถึง กระดาษท่ีใชสวมใสคลายกางเกงเพื่อรองรับและดูดซับ

ปสสาวะหรือของเสียจากรางกาย ซ่ึงอยูในรุนน้ําหนักไมเกิน 5 กิโลกรัม 

 ทารก หมายถึง เด็กแรกเกิดจนถึงเด็กอายุ 1 ป 


