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สารบาญ (ตอ) 

                                    หนา 
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สารบาญตาราง 

ตาราง                     หนา 

 1 จํานวนกลุมตัวอยางจากผูบริโภคผลิตภัณฑอาหารเสริม (นม) โรงเรียน  12 

บริษัทเชียงใหมเฟรชมิลค จํากัด ในโรงเรียนเอกชน จังหวัดเชียงใหม    

 2 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ    17 

 3 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอายุ    17 

 4 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม    17 

ระดับการศึกษา          

 5 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถ่ี   18 
ในการบริโภคผลิตภัณฑอาหารเสริม (นม)โรงเรียน     

 6 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามจํานวน   18 
การบริโภคผลิตภัณฑอาหารเสริม (นม) โรงเรียนตอวัน     

 7 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามชวงเวลา   19 
การบริโภคผลิตภัณฑอาหารเสริม (นม) โรงเรียน      

 8 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานท่ี   19 
การบริโภคผลิตภัณฑอาหารเสริม (นม) โรงเรียน      

9 จํานวน และ รอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานท่ีรูจัก   20 
ผลิตภัณฑอาหารเสริม (นม) โรงเรียน  บริษัทเชียงใหมเฟรชมิลค จํากัด   

10 จํานวน และ รอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปริมาณใน   20 
การบริโภคผลิตภัณฑอาหารเสริม (นม) โรงเรียน       

  11 จํานวน และ รอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเหตุผล   21 
การเลือกบริโภคผลิตภัณฑอาหารเสริม (นม) โรงเรียน  
บริษัทเชียงใหมเฟรชมิลค จํากัด   

12 จํานวน และ รอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความชอบ   21 
ผลิตภัณฑอาหารเสริม (นม) โรงเรียนแตละชนิด     
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 สารบาญตาราง (ตอ) 

ตาราง                     หนา 

13 คาเฉล่ีย และแปลผลความชอบของผูบริโภคจําแนกตามคุณลักษณะ   22 
ตอผลิตภัณฑอาหารเสริม (นม) โรงเรียน บริษัทเชียงใหมเฟรชมิลค จํากัด   

14 จํานวน และรอยละความพอดีของผลิตภัณฑอาหารเสริม (นม)โรงเรียน  22  
บริษัทเชียงใหมเฟรชมิลค จํากัด        

15  จํานวน และ รอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามการยอมรับ   23 
ผลิตภัณฑอาหารเสริม (นม) โรงเรียน บริษทัเชียงใหมเฟรชมิลค จํากัด   

16  คาเฉล่ียระดับความชอบตอคุณลักษณะของผลิตภัณฑอาหารเสริม (นม)  24 
โรงเรียน บริษทัเชียงใหมเฟรชมิลค จํากัด  จําแนกตามเพศ     

17 คาเฉล่ียระดับความชอบตอคุณลักษณะของผลิตภัณฑอาหารเสริม (นม)  25 
โรงเรียน  บริษัทเชียงใหมเฟรชมิลค จํากัด  จําแนกตามอายุ     

18 คาเฉล่ียระดับความชอบตอคุณลักษณะของผลิตภัณฑอาหารเสริม (นม)  26 
โรงเรียน บริษทัเชียงใหมเฟรชมิลค จํากัด  จําแนกตามชนิดของนมท่ีชอบ   

19         จํานวน รอยละ และคาไคแสควรการยอมรับตอผลิตภัณฑอาหารเสริม (นม)  27 
โรงเรียน  บริษัทเชียงใหมเฟรชมิลค จํากัด  จําแนกตามเพศ      

20 จํานวน รอยละ และคาไคแสควรการยอมรับตอผลิตภัณฑอาหารเสริม (นม)  28
โรงเรียน บริษทัเชียงใหมเฟรชมิลค จํากัด  จําแนกตามอายุ ป     

21 คุณลักษณะท่ีมีผลตอการยอมรับผลิตภัณฑอาหารเสริม (นม) โรงเรียน  29   
บริษัทเชียงใหมเฟรชมิลค จํากัด  ท่ีไดจากการใชสถิติโลจิสติกรีเกรสชัน    

22 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ                                 30  
23 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอายุ                              30 
24 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา  30 
25 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามตําแหนงปจจบัุน  31 
26 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามชวงเวลาการ   31 

ใหเดก็บริโภคผลิตภัณฑอาหารเสริม (นม) โรงเรียน      
27 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานท่ี   32 

รูจักผลิตภัณฑอาหารเสริม (นม) โรงเรียน      
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 สารบาญตาราง (ตอ) 

ตาราง                      หนา 

 28 จํานวน และ รอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานท่ีรูจัก   32 
ผลิตภัณฑอาหารเสริม (นม) โรงเรียน  บริษัทเชียงใหมเฟรชมิลค จํากัด 

29  จํานวน และ รอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเหตุผล   33 
การเลือกผลิตภัณฑอาหารเสริม (นม) โรงเรียน บริษัทเชียงใหมเฟรชมิลค จํากัด 

30 จํานวน และ รอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามชนิดของ   33 
อาหารเสริม (นม) โรงเรียนท่ีทางโรงเรียนรับ      

31 คาเฉล่ีย และแปลผลความพึงพอใจของผูบริโภคจําแนกตาม    34 

ปจจัยสวนประสมการตลาดบริการ (7Ps) ตอผลิตภัณฑอาหารเสริม (นม) 
โรงเรียน บริษทัเชียงใหมเฟรชมิลค    

32 คาเฉล่ีย และแปลผลความพึงพอใจของผูบริโภคจําแนกตาม    35 
ปจจัยสวนประสมการตลาดบริการ ดานผลิตภัณฑ      

33 คาเฉล่ีย และแปลผลความพึงพอใจของผูบริโภคจําแนกตาม    36 
ปจจัยสวนประสมการตลาดบริการ ดานราคา      

34         คาเฉล่ีย และ และแปลผลความพึงพอใจของผูบริโภคจําแนกตาม   36 
ปจจัยสวนประสมการตลาดบริการ ดานการจัดจําหนาย     

35 คาเฉล่ีย และแปลผลความพึงพอใจของผูบริโภคจําแนกตาม    37 
ปจจัยสวนประสมการตลาดบริการ ดานการสงเสริมการตลาด    

36  คาเฉล่ีย และแปลผลความพึงพอใจของผูบริโภคจําแนกตาม    38 
ปจจัยสวนประสมการตลาดบริการ ดานบุคลากร      

 37 คาเฉล่ีย และแปลผลความพึงพอใจของผูบริโภคจําแนกตาม    38 
 ปจจัยสวนประสมการตลาดบริการ ดานการนําเสนอทางกายภาพ    
38 คาเฉล่ีย และแปลผลความพึงพอใจของผูบริโภคจําแนกตาม    39 

ปจจัยสวนประสมการตลาดบริการ ดานกระบวนการ     
39 คาเฉล่ียของปจจัยสวนประสมการตลาดบริการท่ีผูตอบแบบสอบถาม   40  

มีความพึงพอใจตอผลิตภัณฑอาหารเสริม (นม) โรงเรียน  
บริษัทเชียงใหมเฟรชมิลค จํากัด เรียงลําดับ 10 ลําดับแรก     
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สารบาญตาราง (ตอ) 

ตาราง           หนา 
40 คาเฉล่ียระดับความพึงพอใจตอปจจัยสวนประสมการตลาดบริการ   42 

ดานผลิตภัณฑของอาหารเสริม (นม) โรงเรียน        
บริษัทเชียงใหมเฟรชมิลค จํากัด จําแนกตามตําแหนงปจจุบัน 

41 คาเฉล่ียระดับความพึงพอใจตอปจจัยสวนประสมการตลาดบริการ   43  
ดานราคาของผลิตภัณฑอาหารเสริม (นม) โรงเรียน     

  บริษัทเชียงใหมเฟรชมิลค จํากัด  จําแนกตามตําแหนงปจจุบัน 
 42 คาเฉล่ียระดับความพึงพอใจตอปจจัยสวนประสมการตลาดบริการ   44  

ดานการจดัจําหนายของผลิตภัณฑอาหารเสริม (นม) โรงเรียน   
 บริษัทเชียงใหมเฟรชมิลค จํากัด  จําแนกตามตําแหนงปจจุบัน 
43 คาเฉล่ียระดับความพึงพอใจตอปจจัยสวนประสมการตลาดบริการ    45 

ดานการสงเสริมการตลาดของผลิตภัณฑอาหารเสริม (นม) โรงเรียน   
 บริษัทเชียงใหมเฟรชมิลค จํากัด  จําแนกตามตําแหนงปจจุบัน  
 44 คาเฉล่ียระดับความพึงพอใจตอปจจัยสวนประสมการตลาดบริการ    46 

ดานบุคลากรผูใหบริการของผลิตภัณฑอาหารเสริม (นม) โรงเรียน   
 บริษัทเชียงใหมเฟรชมิลค จํากัด  จําแนกตามตําแหนงปจจุบัน 

   45 คาเฉล่ียระดับความพึงพอใจตอปจจัยสวนประสมการตลาดบริการ   47  
ดานการนําเสนอทางกายภาพของผลิตภัณฑอาหารเสริม (นม) โรงเรียน  

 บริษัทเชียงใหมเฟรชมิลค จํากัด  จําแนกตามตําแหนงปจจุบัน  
  46  คาเฉล่ียระดับความพึงพอใจตอปจจัยสวนประสมการตลาดบริการ   48  

ดานกระบวนการใหบริการของผลิตภัณฑอาหารเสริม (นม) โรงเรียน   
 บริษัทเชียงใหมเฟรชมิลค จํากัด  จําแนกตามตําแหนงปจจุบัน  
47  ปญหาและขอเสนอแนะจากผูท่ีเกี่ยวของกบัผลิตภัณฑอาหารเสริม (นม)  49  

โรงเรียน บริษทัเชียงใหมเฟรชมิลค จํากัด  ในจังหวดัเชียงใหม  
 

 
 

 


